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Abstract 

 

      
Purpose: The purpose of this research is to draw a scientific map of the 

field of brand positioning and to identify the most valuable topics in this 

field. 

Methodology: The present research is based on the objective, of the type of 

applied and descriptive research that was carried out with scientific-metric 

techniques. The statistical population of the research is all the scientific and 

specialized researches in the field of brand positioning, which have been 

indexed in the Scopus reference database between 1975 and 2023 AD. In 

this research, VOSviewer and Gephi software were used to draw and ana-

lyze scientific maps of 577 scientific documents. 

Findings: Based on the findings of the research, the main topics in the field 

of brand positioning are: branding, brand performance, brand social respon-

sibility, destination branding and brand origin. Based on the drawn maps 

and using the closeness centrality index; Branding, competition, marketing, 

brand image, product design and brand management are the most important 

components in transferring information in the brand positioning network 

(interdisciplinary approach). 

Conclusion: This analysis can be used as a roadmap for future research in 

the field of brand positioning. Considering the main cluster of brand posi-

tioning, it can be concluded that branding and brand performance are of 

special importance in the concept of positioning 

Keywords: brand positioning, scientific map, synonym analysis, clustering, 

scientometrics. 
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 ؾٌجٖ ًبهِ فلن پػٍّف
         ظٍزآٌٗس ٍٗطاٗف ًكسُزٍىهلٌبهِ فلوٖ ـ پػٍّكٖ زاًكگبُ قبّس/ 

 اسبض بر برًذ سبزيجبيگبُ تحقیقبت علوی ًقطِ تحلیل
 (2023-1975) اسکَپَض استٌبدي  پبيگبُ

             
 چکیذُ

     
ٍ قٌبؾبٖٗ اضظقـوٌستطٗي   ًسؾبظٕ ثطجبٗگبُ حَظُ تطؾ٘ن ًَكِ فلوٖ پػٍّف، اٗي اظ ّسه ّسه:

 .هَضَفبت اٗي حَظُ اؾت
  

ٕ پـػٍّف  ًـَؿ  اظ ّسه، هجٌبٕ ثط حبضط پػٍّف قٌبؾـٖ:  ضٍـ ٕ  ّـب ٍ تَنـ٘يٖ ّـِ ثـب     ّـبضثطز
ِ  پـػٍّف،  آهبضٕ اًجبم قسُ اؾت. جبهقِ ؾٌجّٖبٕ فلنتٌِْ٘ ٕ پـػٍّف  ّل٘ـ فلوـٖ ٍ   ّـب

ٕ  پبٗگبُ زض ه٘لازٕ، 2023 تب 1975 ظهبًٖ ثبظُ ؾبظٕ ثطًس، ِّ زضجبٗگبُ ترههٖ حَظُ  اؾـنٌبز
 هٌؾـَض ثِ VOSviewer  ٍGephi اىعاضّبًٕطم اظ پػٍّف، اٗي زض. اؾت قسُ ًوبِٗ اؾَْپَؼ،

 .قس اؾنيبزُ فلوٖ ؾٌس 577 فلوٖ ّبًَٕكِ تحل٘ل ٍ تطؾ٘ن
  

ّبٕ ٍ تَن٘يٖ ِّ ثب تٌِْ٘ ّبضثطزٕ ّبٕپػٍّف ًَؿ اظ ّسه، هجٌبٕ ثط حبضط پػٍّف ّب: ٗبىنِ
 فلوٖ ٍ ترههـٖ حـَظُ   ّبٕپػٍّف ّلِ٘ پػٍّف، آهبضٕ اًجبم قسُ اؾت. جبهقِ جٖؾٌفلن

 ًوبِٗ اؾَْپَؼ، اؾنٌبزٕ پبٗگبُ زض ه٘لازٕ، 2023 تب 1975 ظهبًٖ ثبظُ ؾبظٕ ثطًس، ِّ زضجبٗگبُ
 تحل٘ـل  ٍ تطؾ٘ن هٌؾَضثِ VOSviewer  ٍGephi اىعاضّبًٕطم اظ پػٍّف، اٗي زض. اؾت قسُ
 .قس اؾنيبزُ فلوٖ ؾٌس 577 فلوٖ ّبًَٕكِ

  
ُ تَاى ثِ فٌَاى ًَكِ ضاُ پػٍّفاٗي تحل٘ل ضا هٖ گ٘طٕ: ًن٘جِ ؾـبظٕ ثطًـس،   ّبٕ آتٖ حَظُ جبٗگـب

ِ  ًن٘جِ گطىت تَاىهٖ ؾبظٕ ثطًس،حَظُ جبٗگبُ انلٖ ذَقِ ثِ هَضز اؾنيبزُ ٍطاض زاز. ثب تَجِ  ّـ
 .ثطذَضزاض ّؿنٌس إػٍُٗ اّو٘ت اظ ؾبظٕجبٗگبُ هيَْم زض فولْطز ثطًس ٍ ثطًسؾبظٕ

  
 ثٌسٕ،ٍاغگبًٖ، ذَقِؾبظٕ ثطًس، ًَكِ فلوٖ، تحل٘ل ّنجبٗگبُ ٍاشگبى کلیذي:
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  هقذهِ ٍ بیبى هسئلِ

 ثطإ ضٍْٗطزّب تقسز ظٗطا اؾت، عج٘قٖ ثؿ٘بض اهط، اٗي ؾَ، ِٗ اظ. اؾت پطاٌّسُ هقبنط، 1ثطًس ؾبظٕهسٗطٗت ٍ جبٗگبُ ًؾطِٗ

 فسم ٍ ثبظاضٗبثٖ هسٗطاى ؾطزضگوٖ ثبفث تئَضٕ زض حس اظ ث٘ف تٌَؿ زٗگط، ؾَٕ اظ اهب اؾت، ح٘بتٖ زاًكوٌساى ث٘ي ؾبظًسُ گينگَٕ

 هبًـ ِٗ فٌَاى ثِ تَاىهٖ ضا ق٘تٍاٍ اٗي. قَز هٖ ثطًس ؾبظٕهسٗطٗت ٍ جبٗگبُ ؾبظٕ، اضظـ حَظُ زض انلٖ هَضَفبت هكبضّت

 فلوٖ ازث٘بت زض ىقلٖ ضًٍسّبٕ اجطإ زض ِّ اؾت ّبٖٗ چبلف زل٘ل ثِ اٗي هبًـ. گطىت ًؾط زض ثطًسؾبظٕ ضٍِٗ تَؾقِ زض هْن

 بتازث٘ ثٌسٕ ؾٌجٖ ٍ ًؾبماىعاٖٗ فلن ّن اثط ثِ تَاى هٖ ثٌبثطاٗي اؾت، زقَاض آًْب ّوبٌّگٖ ٍ قٌبؾبٖٗ ِّ زاضز ٍجَز هقبنط،

 ,Kliestikova & Kovacova)اؾت  ًَم اٗي ضىـ قطاٗظ ٍاجس فلوٖ، ثٌسٕ ٍ تحل٘ل ًَكِ ازث٘بت ًؾبم. ٗبىت زؾت فلوٖ

فلوٖ اٗي حَظُ ٍ  ازث٘بت زض انلٖ ضًٍسّبٕ تَاى، هٖ ثطًس، ؾبظٕثط اٗي اؾبؼ، ثب تحل٘ل ًَكِ فلوٖ جبٗگبُ. (2020

 هٌس قس. ّب ٍ ّساٗت هغبلقبت زاًكگبّٖ، ثْطُّب زض هسٗطٗت ثطًس ؾبظهبىآى ّبٕ هَضَفٖ ضا قٌبؾبٖٗ ٍ اظاضظقوٌستطٗي، ظهٌِ٘

 ثِثطًس  ؾبظٕ(. جبٗگبZhiwei, 2021ُ) ثطذَضزاض اؾت ٕاػٍُٗ ت٘ثطًس اظ اّو ؾبظٕجبٗگبُقطّت،  تٗطٗزض ضًٍس هس

 ٍ فولٖ ًؾطٕ، لحبػ ثِ ؾبظٕٗگبُّلٖ، جب عَض . ثِاؾت ؽبّط قسُ ثبظاضٗبثٖ، تأث٘طگصاض هسٗطٗت پبضازاٗن ثؿ٘بض ِٗ فٌَاى

;Urde & Koch,  Saqib, 2020اؾت ) قسُ تجسٗل هسضى، ثبظاضٗبثٖ هسٗطٗت زض ّل٘سٕ ّبٕهؤليِ اظ ْٖٗ ثِ اؾنطاتػِٗ

Zhiwei, Taecharungroj, 2023 ;) ثطًس قطّتز ٗجبا ّبٕىطآٌٗس ضّي انلٖ اىفٌَ ثطًس، ثِ ؾبظٕجبٗگبُ اظ (. 2014

2021; Aaker et al., 1982; Ries & Trout, 1986; Dimingo, 1988 بثٖـٗظاضثب( هطّع ضاّجطز (Keller & 

Lehmann, 2006 ) ٍٍْٗبثنٖظاض ضثبزض  ؾبظهبىهسٗطٗت ثطًس ظى ؾبزُبـپ٘ى سـّل٘ ّبٕهْبضتاظ ٖ ـ (Kotler, 2000; 

Aaker, 1996; Hooley et al., 1998جَٖٗ زض هٌبثـ بٕ ثبظاض، نطىِّگ٘طٕ هَثط اظ ىطنتثْطُ .( ًبم ثطزُ قسُ اؾت

ؾَزآٍض اظ ثبظاض ٍ پ٘كگ٘طٕ اظ اتلاه هٌبثـ قطّت زض گؿنطُ ثبظاض، اٗجبز ؾَز هغوئي ٍ ثلٌسهست ضا  ٍؿونٖقطّت ثِ زل٘ل توطّع ثط 

ًسـ ثط ؾبظٕقطّت ثطإ جبٗگبُ ِٗ ِّ (. آًچ1392ِ)هحوَزٕ ٍ ّوْبضاى،  ثطقوطز ثطًس هَثط ؾبظٕتَاى اظ هعاٗبٕ جبٗگبُهٖ

-تهو٘ن ثطإ ٌٌّسگبىههطه تَؾظ تَاًسهٖ ِّ ٌّسهٖ تجسٗل ٍبثل زضّٖ ٍ تكر٘م ٍبثل اعلافبت زّس، آى ثطًس ضا ثِهٖ اًجبم

 ٌٌّسگبى ههطه ثِ ظٗطا اؾت ّبضٕ ٍ ّؿت ّط ح٘بتٖ جعء ؾبظٕ ثطًس،جبٗگبُ. قَز اؾنيبزُ ذسهبت ٍ هحهَلات هَضز زض گ٘طٕ

 .(Anne et al., 2021) زّسهٖ قطّت ِٗ ثِ بز ٍ ٍىبزاضٕافنو ؾپطزى، ذبعط ثِ ثطإ زل٘لٖ

( اهب ثب تَجِ ثِ هغبلت ث٘بى Saqib, 2020ٌّس ) هٖ تأّ٘س ؾبظٕ ثطًسجبٗگبُ اّو٘ت ثط ِّ اؾت جولاتٖ اظ هولَ ازث٘بت

(؛ اضئِ ِٗ 1قس )ًوَزاض ؾبظٕ ثطًس ٍ ضًٍس ضٍ ثِ ضقس تحََ٘بت اٗي حَظُ ِّ زض ازاهِ ثطضؾٖ ذَاّسقسُ زض ضاثغِ ثب اّو٘ت جبٗگبُ

ّبٕ فلوٖ ّبٕ اًجبم قسُ زض اٗي حَظُ، ضطٍضٕ اؾت؛ ظٗطا ثطضؾٖ تَل٘سات ٍ ّوْبضٕتهَٗط ٍ ًَكِ جبهـ اظ ٍضق٘ت پػٍّف

ّبٕ هَضَفٖ اٗي حَظُ ضا ًكبى زازُ ٍ تطٗي هيبّ٘ن ٍ حَظُؾبظٕ ثطًس ثِ هحََبى ٍ ؾ٘بؾنگصاضاى، اضظقوٌستطٗي ٍ زاكحَظُ جبٗگبُ

ّبٕ قَز. ْٖٗ اظ ضٍـؾبظٕ ثطًس، هٌجط هّٖبٕ فلوٖ حَظُ جبٗگبُگصاضٕ نح٘ح ٍ ثْجَز ٍضق٘ت تَل٘سات ٍ ّوْبضٕثِ ّسه

ٍاغگبًٖ اؾت ِّ اظ ّبضثطزّبٕ ىطاٍاًٖ زض حَظُ هسٗطٗت اعلافبت ثطذَضزاض اؾت. اظ هطؾَم ثطإ اًجبم چٌ٘ي هغبلقبتٖ تحل٘ل ّن

كِ فلوٖ ثطضؾٖ تن٘٘طات ِٗ حَظُ پػٍّكٖ ٍ قٌبذت ٍ تحل٘ل ضًٍس تحََ٘بت آى حَظُ تَاى ثِ تطؾ٘ن ًَجولِ اٗي ّبضثطزّب هٖ

(. ثِ عَض هقوَل پػٍّكگطاى، اظ تحل٘ل ًَكِ فلوٖ ثِ هٌؾَض ثطضؾٖ تن٘٘طات ِٗ 1398اقبضُ ّطز )تلاىٖ زاضٗبًٖ ٍ ّوْبضاى، 

(. ّوبًغَض 1398ٌس )تلاىٖ زاضٗبًٖ ٍ ّوْبضاى، ٌّحَظُ پػٍّكٖ ٍ قٌبذت ٍ تحل٘ل ضًٍس تحََ٘بت زض ِٗ حَظُ فلوٖ اؾنيبزُ هٖ

ّبٕ اٗي حَظُ ضا ثب ِّ زض ٍؿوت پ٘كٌِ٘ تحٌَ٘ هغطح ذَاّس قس هغبلقبت اًجبم قسُ زض اٗي حَظُ اظ جبهق٘نٖ ِّ ثنَاًس پػٍّف

س، ثطذَضزاض هٌس ثطضؾٖ ٌّس ٍ ٍضق٘ت اٗي حَظُ ضا ثِ نَضت ثِ ضٍظ هكرم ٌّثِ نَضت ًؾبم 2ؾٌجّٖبٕ فلناؾنيبزُ اظ ضٍـ

                                                 
1
.  Brand Positioning 

2
. Scientometrics 
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ثٌبثطاٗي پػٍّف حبضط ثب ّسه پطّطزى اٗي قْبه هَجَز ثِ زًجبل پبؾد ثِ اٗي پطؾف اؾت ِّ ثِ عَض ّلٖ ًَكِ فلوٖ  .ً٘ؿنٌس

ٍاغگبًٖ، زض پبٗگبُ اؾنٌبزٕ اؾَْپَؼ چگًَِ اؾت ٍ ثط ؾبظٕ ثطًس ثط اؾبؼ تٌِْ٘ ّنّبٕ هٌنكط قسُ زض حَظُ جبٗگبُپػٍّف

 ّبٕ هَضز تَجِ پػٍّكگطاى زض اٗي حَظُ چِ ثَزُ اؾت؟ هجٌبٕ اٗي ًَكِ، حَظُ

 

 ّبي پصٍّص ّبي پصٍّص/فرضیِ سؤال

ٕ  2023 تب 1975 ّبٕظهبًٖ ؾبل ثبظُ زض ؾبظٕ ثطًس،جبٗگبُ حَظُ فلوٖ ٍ ترههٖ . ضًٍس ضقس تَل٘سات1 ُ  زض هـ٘لاز ٖ  پبٗگـب  فلوـ
 چگًَِ اؾت؟  اؾَْپَؼ

ٕ ظهـبًٖ ؾـبل   ثبظُ ؾبظٕ ثطًس، زضَضز تَجِ پػٍّكگطاى زض حَظُ جبٗگبُّبٕ هَضَفٖ هّب ٍ هَليِتطٗي حَظُ. هْن2  تـب  1975 ّـب
 اؾَْپَؼ، چِ ّؿنٌس؟ فلوٖ پبٗگبُ زض ه٘لازٕ 2023

ُ  ؾـبٗط  ٍ ؾبظٕ ثطًسحَظُ جبٗگبُ اعلافبت، ث٘ي جطٗبى ٍ تؿْ٘ل اضتجبعبت گ٘طٕقْل ّب ٍ هيبّ٘ن زضحَظُ. هْونطٗي 3 ّـبٕ  حـَظ
 ضذسازٕ ٍاغگبى( چِ ّؿنٌس؟ّن قجِْ زض اؾَْپَؼ )هطّعٗت، زضجِ ٍ ثٌ٘بثٌٖ٘ فلوٖ نكط قسُ زض پبٗگبُّبٕ هٌفلوٖ زض پػٍّف

 ؾبظٕ ثطًس چگًَِ اؾت ؟اؾنٌبزٕ پػٍّكگطاى زض حَظُ جبٗگبُ. ّن4

 

 چبرچَة ًظري

ٖ  ثطضؾٖ ترههٖ، هرنلو ّبٕحَظُ زض فلوٖ ّبٕپػٍّف ثِ اىعاٗف هساٍم تَجِ ثب ٕ هـني  توـبه ٖ  ّـب ِ ا فلوـ  تَؾـظ  قـسُ  ضائـ
ٖ ث٘ي هقنجط اعلافبت اظ تَجْٖ ٍبثل ثرف حبٍٕ ِّ الوللٖث٘ي ّبٕپبٗگبُ ٍ ّبًوبِٗ اظ اؾنيبزُ ثٌبثطاٗي. اؾت زقَاض هحََبى،  الوللـ

ٕ  اظ اؾـنيبزُ  ثبقـس.  فلوٖ حَظُ ّط زض اعلافبت ثِ زؾنطؾٖ ثطإ ضاُ تطٗيؾطٗـ تَاًسهٖ اؾت  ٍاغگـبًٖ زض ّـن  تحل٘ـل  ّبضّطزّـب
 فلوٖ ّبٕقجِْ هيَْهٖ ههَضؾبظٕ فلوٖ، ّبٕفطنِ ؾبذنبض تطؾ٘ن فلن، پَٗبٖٗ ٍ حطّت تطؾ٘ن زض تَاًسهٖ ّبٕ فلوٖ،تحٌَ٘

ِ  فـلاٍُ ثـط اٗـي،   . گكب ثبقسضاُ تحٌَ٘، ّبٕحَظُ تحل٘ل ٍ تجعِٗ ًَؽَْض، تق٘٘ي، الگَّبٕ ّكو ىٌبٍضٕ، ٍ ٖ  ضٗـعاى ثطًبهـ  ٍ فلوـ
 (. ثـب 1398اه٘ـطٕ ٍ ّوْـبضاى،    قـًَس )ًَضٍظٗـبى   هٌـس ثْطُ پػٍّف اٗي ًنبٗج اظ تَاًٌسهٖ فلوٖ هرنلو ّبٕحَظُ زض پػٍّكگطاى

 اؾنيبزُ، هَضز ضٍـ ًَؿ ثِ ثؿنِ ِّ اؾت قسُ ىطاّن هحََبى ثطإ اهْبى اٗي ؾٌجٖ،فلن هرنلو ّبٕتٌِْ٘ گؿنطـ ٍ پ٘ساٗف
 .(Lane, 2010) .ٌٌّس ّكو ضا ذَز فلاٍِ هَضز ّبٕحَظُ ثط حبّن ىْطٕ ؾبذنبض

ٍاغگبًٖ اظ جولِ ّبضآهستطٗي اٗي اثعاضّبؾت قَز ِّ تحل٘ل ّنّبٕ فلوٖ اظ اثعاضّبٖٗ اؾنيبزُ هٖجْت ّكو زاًف ٍ تطؾ٘ن ًَكِ
ؾٌجٖ، اّو٘ت ّبٕ هغبلقبتٖ فلنحَظُ تطٗيّبٕ فلوٖ ثِ فٌَاى ْٖٗ اظ هْن(. هغبلقِ ٍ تحل٘ل قج1398ِْظازُ ٍ اثطاّ٘وٖ، )هْٖ

ّبٕ فلوٖ ضا اؾـنرطا  ٍ  تَاى هَضَؿٍاغگبًٖ ثط اٗي اؾبؼ اؾت ِّ هٖ(. تحل٘ل قجِْ ّن1398ٍ ّوْبضاى، ظٗبزٕ زاضز )ًؾطثلٌس 
ّبٕ پػٍّكـٖ  ّب ضا ثِ نَضت هؿنَ٘ن اظ هحنَإ هَضَفٖ ّكو ّطز ٍ ىطو انلٖ آى ثط اٗي اؾت ِّ اٗي حَظُاضتجبط ه٘بى آى

ّبٕ فلوٖ، تَن٘و ّطز ٍ ًَفٖ تٌِْ٘ هحنَاٖٗ اؾت ِّ الگَٕ ضذساز ّبضگ٘طٕ ّلوبت زض هؿنٌستَاى ثط اؾبؼ الگَّبٕ ثِضا هٖ
ّبٕ هَضَفٖ زؾت پ٘سا ٌّـس. تحل٘ـل   ّب زض حَظُجيت ٍاغُ ٗب فجبضت ضا زض هجوَفِ اظ هؿنٌسات جؿت ٍ جَ ّطزُ تب ثِ ضٍاثظ اٗسُ

 (.Neff et al., 2009ضا اضئِ ٌٌّس )ّب ّب ٍبزضًس تَن٘و هٌبؾجٖ اظ هحنَإ هَبلٍِاغگبًٖ ثط اٗي اؾبؼ اؾت ِّ ّل٘سٍاغُّن

ٌّس تب هٌـبثـ ٍ  ّبٕ فلوٖ ّوِ هٖثطاؾبؼ هَاضز هغطح قسُ، ًَكِ فلن، اثعاض ثب اضظـ ٍ ّبضثطزٕ اؾت ِّ ثِ ؾ٘بؾنگصاضاى حَظُ
ك اظ (. ىـبض 1393ٍ ّوْـبضاى،   ثبة الحَائجٖإ آى ضا هكرم ٌٌّس )ّبٕ فلوٖ ِٗ حَظُ ٍ فٌبنط اضتجبعٖ ث٘ي ضقنِهؿ٘ط جطٗبى

ّـبٕ آٌٗـسُ ذـَز زض اٗـي حـَظُ      ٌّس تب هؿ٘ط نح٘حٖ ثـطإ اًجـبم پـػٍّف   حَظُ ثطضؾٖ، ًَكِ زاًكٖ ثِ پػٍّكگطاى ّوِ هٖ
ؾبظٕ ثطًس، فلاٍُ ثط ّوِ ثِ زضُ ٍضق٘ت تَل٘سات ّبٕ هْوٖ هبًٌس جبٗگبُثطگعٌٌٗس. زض ًن٘جِ، تطؾ٘ن ٍ تحل٘ل ًَكِ فلوٖ حَظُ

ٖ هٌسٕ هسٗطاى قطّتّبٕ فلوٖ اٗي حَظُ، ّساٗت ٍ ضاٌّوبٖٗ هحََبى ٍ ثْطٍُّففلوٖ، هَجت اضتَبٕ ّوٖ ٍ ّ٘يٖ پػ -ّب، هـ

 قَز.

 

 پیطیٌِ پصٍّص

ٖ  ّـطز،  ضزٗبثٖ 1960 زِّ زض تَاى هٖ ضا ؾبظٕجبٗگبُ هيَْم ِ  ظهـبً ُ  ّـ ٕ جبٗگـب ٖ  زض ؾـبظ ٖ  هحهـَلات  ثبظاضٗـبث  تَؾـظ  ههـطى
 ازضاُ اؾبؼ ثط ثطًسّب، توبٗع فٌَاى ثِ ضا ؾبظٕجبٗگبُ ّبآى. قس اٗجض( Alpert & Gatty, 1969) گبتٖ ٍ آلپطت هبًٌس پ٘كگبهبًٖ
 ثطًـسّب  اٗي ِّ ظهبًٖ ؾبظهبًٖ، هحهَلات ثطًسّبٕ اظ ٌٌّسگبى ههطه ازضاّبت زض ضا ّب تيبٍت ّب آى. ّطزًس قٌبؾبٖٗ ٌٌّسُ،ههطه

 ثب .زازًس ٍطاض هغبلقِ هَضز زاقنٌس، هنيبٍتٖ جبٗگبُ ظاضثب زض هكبثِ هحهَلات ثِ ًؿجت هنوبٗعٌٌّسُ ثقس فٌَاى ثِ ىٌبٍضٕ اظ اؾنيبزُ ثب



 
 

 زودآیند ویرایش نشده          (۰۲۰۲-۹۱57) اسکوپوس استنادي  پايگاه اساس بر برند سازيجايگاه تحقیقات علمی نقشه تحلیل
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ٕ جبٗگبُ هَضَؿ زض ثقضٖ اظ ًَٗؿٌسگبى حبل، اٗي  ,Hooley et al., 1998; Kotler, 2003; Blankson & Kalafatis) ؾـبظ

 ثبظاضٗبثٖ هجلِ ِّ زض قبى ضا زض هَبلِ ؾبظٕجبٗگبُ ِّ زاًٌسّؿبًٖ هٖ اٍل٘ي اظ ( ضاRies & Trout, 1969) تطٍت ٍ ضاٗؽ( 2004
ٕ " فٌَاى ثِ ضا ؾبظٕجبٗگبُ ذَز، انلٖ هَبلِ زض ّبآى. قسُ، تقطٗو ّطزًس هٌنكط 1969 ؾبل زض نٌقنٖ ٕ  اؾـنطاتػ  ّـطزى  پـط  ثـطا
 ،1972 ؾـبل  زض تجل٘نـبت  فهـط  زض هَبلات اظ إ هجوَفِ اًنكبض ثب ؾپؽ ّبآى. ّطزًس تقطٗو ّسه هكنطٗبى شّي زض "قْبه ِٗ
 ّـب  قطّت تجل٘ل ًحَُ ٍ ثبظاضٗبثٖ ٍ تجل٘نبت ثِ هطزم ًگطـ ًحَُ زض فوٌ٘ پبضازاٗن تن٘٘ط ِٗ اٗجبز ثبفث ّطزُ ٍ ضاٗج اض هيَْم اٗي
ِ  ّطزًس هٌنكط "ؾبظٕ ًجطزٕ زض شّيجبٗگبُ" فٌَاى ثب ضا ذَز تطٍت ّنبة ٍ ضاٗؽ ،1982 ؾبل زض. قسًس ذَز، هحهَلات ثطإ  ّـ

ُ  ،(Ries & Trout, 1986) تطٍت ٍ ضٗؽ حبل، اٗي ثب. ّطز اٗجبز هيَْم اٗي هَضز زض ضا هنيبٍتٖ ّبهلاً چطذف ٕ جبٗگـب  ضا زض ؾـبظ
ُ  ِّ ّطزًس ذبعطًكبى ّبآى. گ٘طًسهٖ ًؾط زض قرم، ِٗ حنٖ ٗب هؤؾؿِ قطّت، ذسهبت، ّبلا، هحهَل، زضُ چبضچَة -جبٗگـب

ٖ  اًجـبم  ٌٌّسُههطه/هكنطٕ شّي ثطإ ِّ اؾت چ٘عٕ آى ثلِْ قَز،هٖ اًجبم ذسهت/هحهَل ثب ِّ ً٘ؿت چ٘عٕ آى ؾبظٕ هـ
ٕ  ثِ زّ٘س ٍطاض هكنطٕ/ٌٌّسُ ههطه شّي زض ضا پ٘كٌْبز ِّ اؾت اٗي ّل٘سٕ هؿئلِ ًَٗؿٌسگبى، گينِ ثِ. قَز ِ  عـَض ُ  ّـ -جبٗگـب

ٖ  ضٍْٗطز ِّ ّطزًس ث٘بى ّوچٌ٘ي ّبآى. زّس تن٘٘ط هكنطٕ، شّي زض ًجطزٕ ثِ هحهَل اظ ضا ثبظاضٗبثٖ اّو٘ت ؾبظٕ، -بُجبٗگ ـ انـل

 ٍجَز ٍجل اظ ِّ اؾت اضتجبعبتٖ ثبظٗبثٖ زاضز، ٍجَز شّي هكنطٕ زض آًچِ زؾنْبضٕ ثلِْ ً٘ؿت، هنيبٍت ٍ جسٗس چ٘عٕ اٗجبز ؾبظٕ
 .(Saqib, 2020زاضز )

ٍ  عٗتوـب  ٌٌّسگبى؛ هطهزضُ ه / شّي؛ ٖذبل ٕ)ضٍبثت؛ جب ؾبظٕجبٗگبُ ٖاؾبؾ سگبُٗقبهل پٌج ز ؾبظٕجبٗگبُجبهـ اظ  وٗتقطِٗ 
هنوبٗع ى بـ ـِ هْـ ـٗزى طـّل نبـقاى اٌّٖ ِٗ قطّت ثطشتهَٗط ٍ حٖ ّبلا افول عط ؾبظٕ ثطًس،جبٗگبُ قَز.ٖ( هٖضٍبثن تٗهع

 .(Kotler, 2003)زز طـگضزاض َـبًٖ ثطذـًوبٍٗ نِ ـٍبثنٖ ثطجؿُ ضجبٗگباظ ِّ ضى ؾت ثِ عَه اّسظاض ّي ثبزض ش

 ضؾـ٘سُ  اًجـبم  ثِ گصقنِ ؾبل٘بى عٖ اؾنٌبزٕ، زض ّن ٍ تأل٘يّٖن گبى،ٍاغ ضذسازّٕن اظ اؾنيبزُ ثب ؾٌجٖ ظٗبزٕفلن ّبٕپػٍّف

-ؾبظٕ ثطًس، تٌْب ِٗ هغبلقِ ثِ ضٍـ ّنبةّبٕ فلوٖ هقنجط اًجبم قس؛ زض حَظُ جبٗگبُاؾت. ثب جؿت ٍ جَٕ ّبهلٖ ِّ زض پبٗگبُ

-زل٘ل، زض ازاهِ، اثنسا ثِ ثطضؾٖ پػٍّفؾبلِ ٍ هحسٍز ثِ ؾِ ًكطِٗ اًجبم قسُ اؾت. ثِ ّو٘ي  5ؾٌجٖ هطثَط ثِ ِٗ زٍضُ ظهبًٖ 

ّبٕ اًجبم قَز ٍ ؾپؽ ثطذٖ اظ پػٍّفٍاغگبًٖ پطزاذنِ هّٖبٕ اًجبم قسُ زض حَظُ هغبلقبتٖ تَل٘س فلن، تطؾ٘ن ًَكِ فلوٖ ٍ ّن
ّب ثب ًنبٗج ًنبٗج آى ، اهْبى هَبٗؿِّبٕ هطتجظ ثب آى، تأّ٘س زاقنِؾبظٕ ثطًس ٍ ٗب حَظُقسُ زض اٗي حَظُ ِّ ثِ عَض ذبل ثِ جبٗگبُ

 گ٘طًس.اٗي تحٌَ٘ ٍجَز زاقنِ ٍ ٗب ث٘كنط هَضز اؾنٌبز ٍاٍـ قسُ، هَضز تحل٘ل ٍطاض هٖ

 داخلپیطیٌِ پصٍّص در 

زض  ٕهكـنط  ٍٕ ٍىبزاض ؾبظٕ ثطًسجبٗگبُقطّت زض  ٖاجنوبف ت٘هؿئَل ط٘تأث ٖثطضؾ ِ( ثAkbari et al., 2020اّجطٕ ٍ ّوْبضاى )
آى  بىًٗيط اظ هكنط 200اًنربة ٍ تقساز  هؿبىطتٖ، آغاًؽ 86 ،ٕاِ٘ؾْو ٕط٘گًوًَِ ٌٗاظ عطتْطاى پطزاذنٌس.  ٖهؿبىطت ٕآغاًؽ ّب
ّبٕ هنن٘طّبٕ پػٍّف، پطؾكـٌبهِ اؾـنبًساضز   آٍضٕ زازُاثعاض جوـ قسًس. ّٖسىوٌس ثطضؾ ٕط٘گثِ ضٍـ ًوًَِ ٖهؿبىطت ّٕبآغاًؽ

گ٘طٕ اظ ًطم اىعاض اؾوبضت پٖ ال اؼ ٍ اؼ پٖ اؼ اؼ،  تجعِٗ ٍ ّب ثب اؾنيبزُ اظ ضٍـ هقبزلات ؾبذنبضٕ ٍ ثب ثْطُثَزُ اؾت. زازُ
ؾـبظٕ  جبٗگبٍُ  بىٗهكنط ٕىبزاضزض ٍ ٖٗثؿعا ط٘تأث ،قطّت ٖاجنوبف ت٘زّس ِّ هؿئَلًٖكبى ه ٕ اٗي تحٌَّ٘ببىنِتحل٘ل قسًس. ٗ

 ِٗ ـنطىبً ، قطّت ٖاجنوبف ت٘هؿئَلهطثَط ثِ  ّٕب ت٘زض ًؾط زاقنِ ثبقٌس ِّ اًجبم ىقبل سٗثب ٕگطزقگطحَظُ  طاىٗهسٍ  زاضز ثطًس
ّ  ٖاجنوـبف  ت٘هؿـئَل  ّٕبت٘ىقبل سّٗب ثباؾت. آى ٖضٍبثن تٗهع جبزٗا ٕهٌبؾت ثطا ٕاؾنطاتػ ِٗثلِْ  ؿت،ً٘ إٌِٗثبض ّع ت قـط

 زٌّس. ٌ٘نٌقت تغج ظ٘ذَز ضا ثب هح

ّبٕ ذهَنٖ قْط ثط فولْطز هكنطٗبى زض ثبًِ ثطًس ؾبظٕبٗگبُج ث٘طأثطضؾٖ ت (، تحََٖ٘ ضا ثب ّسه انل1400ٖؾْطاثٖ ٍ فجسٕ )
ِّ ثب تَجِ ثِ جسٍل هَضگبى تقـساز   ثَزُ اؾتّبٕ ذهَنٖ قْط اٗلام هكنطٗبى ثبًِ ،. جبهقِ آهبضٕ اٗي تحٌَ٘اًجبم زازًس اٗلام
ُ  نبًساضز ؾـٌجف هنن٘ـط  پطؾكٌبهِ اؾ ،ثطإ ًوًَِ تحٌَ٘ اًنربة قسًس. اثعاض گطزآٍضٕ اعلافبت هكنطٗبىًيط اظ  384 ٕ جبٗگـب  ؾـبظ
اؾـبت٘س   أٗ٘ـس . ضٍاٖٗ هحنَاٖٗ پطؾكٌبهِ تحٌَ٘ ثِ تثَزُ اؾتهَجَز زض ازث٘بت تحٌَ٘، ؾٌجف فولْطز هكنطٗبى  ٍ پطؾكٌبهِ ثطًس

ٕ اٗـي  ّـب تجعِٗ ٍ تحل٘ل زازُ ثطإذجطُ ٍ هنرهم ضؾ٘سُ ٍ ثطإ ثطضؾٖ پبٗبٖٗ ً٘ع اظ ضطٗت آليبٕ ّطًٍجبخ اؾنيبزُ قسُ اؾت. 
ثط فولْطز هكنطٗبى زض ثبًـِ ّـبٕ    ثطًس ؾبظٕجبٗگبُ ًكبى زاز ِّ؛ اٗي هغبلقِ اظ ًطم اىعاض ل٘عضل اؾنيبزُ قسُ اؾت. ًنبٗج تحٌَ٘،

ثط ضضبٗت، ٍىبزاضٕ ٍ ضىنبضٕ قْطًٍسٕ هكـنطٗبى   ثطًس ؾبظٕجبٗگبُ ّوچٌ٘ي زاقنِ ٍذهَنٖ قْط اٗلام تبث٘ط هثجت ٍ هقٌبزاضٕ 
 .زاقنِ اؾتث٘ط هثجت ٍ هقٌبزاضٕ ّبٕ ذهَنٖ قْط اٗلام ً٘ع تبزض ثبًِ

 در خبرج پیطیٌِ پصٍّص

 ٌٌّسُ هلٖ ٗب هحلٖ(ؾبظٕ ثب ىطٌّگ ههطه)جبٗگبُ ثطًس ؾبظٕضاّجطزّبٕ جبٗگبُؽَْض ( Alden et al., 1999آلسى ٍ ّوْبضاى )
ضا  ٌٌّٖسُ جْبًىطٌّگ ههطه ؾبظٕجبٗگبُ، سٗؾبذنبض جسًوَزُ ٍ ِٗ  ٖاؾت، ثطضؾ ِّٖ ثِ هَاظات ضقس ثبظاض جْبً ،نبت٘ضا زض تجل

https://www.emerald.com/insight/search?q=Morteza%20Akbari
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AC%D8%A7%DB%8C%DA%AF%D8%A7%D9%87%20%DB%8C%D8%A7%D8%A8%DB%8C%20%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%AF/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AC%D8%A7%DB%8C%DA%AF%D8%A7%D9%87%20%DB%8C%D8%A7%D8%A8%DB%8C%20%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%AF/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AC%D8%A7%DB%8C%DA%AF%D8%A7%D9%87%20%DB%8C%D8%A7%D8%A8%DB%8C%20%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%AF/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AC%D8%A7%DB%8C%DA%AF%D8%A7%D9%87%20%DB%8C%D8%A7%D8%A8%DB%8C%20%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%AF/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AC%D8%A7%DB%8C%DA%AF%D8%A7%D9%87%20%DB%8C%D8%A7%D8%A8%DB%8C%20%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%AF/
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ِ ٗتَؾقِ  ٕاٍنهبزّب يٍ٘ ّوچٌ ٍٖ مطث ٖٗب٘آؾ ّٕبىطٌّگ ٌُسًٗوب ثِ فٌَاىّيت ّكَض  .آظهَى ّطزًسٍ  ٖبت٘، فولپ٘كٌْبز ٍ  بىنـ
 ـا ّطُ، آلوبى، ّلٌس، ىطاًؿِ ٍ لٌس،ٗزض حبل تَؾقِ اًنربة قسًس: ٌّس، تب ِ  .هنحـسُ  بلاتٗ ِ  ّٕـب  ًوًَـ  تنـب ٘اظ تجل ٖتهـبزى  ٕا ذَقـ

ٕ ٍ ثب ضٍـ تحل٘ل تٌبؽط چٌسگبًِ زض ًطم آٍض زض ّط ّكَض جوـٖ، انل ٕ تلَظًَّٖٗب ًكبى زازُ قسُ زض قجِْ ٖثب ثطًس هل ًَٖٗعٗتلَ
ُ   ،نبت٘اظ تجل ِّٖ زضنس ٍبثل تَجْ زازهغبلقِ ًكبى  جًٗنبتحل٘ل ّطزًس.  spss  اىعاض  ؾـبظٕ ىطٌّـگ   ؾبذنبض هقطىٖ قـسُ )جبٗگـب

 "ٖجْـبً "آى ثِ فٌَاى  ثِ ٍؾ٘لِ ٖذبن ّٕبثطًسزّس ِّ ٖضا ًكبى ه ٕط٘هؿ اٗي ؾبذنبض. ٌٌّسهٖاؾنيبزُ  ضا ٌٌّسُ جْبًٖ(ههطه
اٗـي هغبلقـِ ثـط اؾـبؼ آهـبض پبٗگـبُ اؾـنٌبزٕ         ٌّس.ٖىطاّن ه طاىٗهس ٕضا ثطا ٖن٘زض ثبظاض چٌس هل ضاّجطزٕقًَس ٍ جْت ٖزضُ ه

 ىنِ اؾت.هطتجِ هَضز اؾنٌبز پػٍّكگطاى ٍطاض گط 674اؾَْپَؼ، 

ٖ  فٌَاى پػٍّكٖ اؾـت ّـِ ثـب ضٍْٗـطز تَنـ٘يٖ،      "فلوٖ تَل٘سات ؾٌجّٖنبة هغبلقِ: جْبًٖ ثطًسّبٕ ؾبظٕجبٗگبُ "  ثـب  ٍ ّوـ
ِ  پٌج زض زٍضُ جْبًٖ ضا ِّ ثطًس ؾبظٕجبٗگبُ فلوٖ ؾٌجٖ اًجبم قسُ اؾت. اٗي هغبلقِ، ازث٘بتفلن ضٍـ اظ اؾنيبزُ تـب   2011) ؾـبل
 55 .ثطًس، هٌنكط قسُ، ثب  ًطم اىعاض اّؿل، تحل٘ـل ًوـَزُ اؾـت    ٍ هحهَل هسٗطٗت ثبظاضٗبثٖ، هجلِ َ٘بت، زض ؾِ ًكطِٗ تحَ(2017
زضنس اظ ّل اًنكبضات اٗي ؾِ ًكطِٗ ضا زض  6ؾبظٕ ثطًس جْبًٖ، جبٗگبُ .قسًس ثطضؾٖ ٍ اًنربة تط،فوٌ٘ تحل٘ل ٍ تجعِٗ ثطإ هَبلِ

تـأث٘ط   اظ: فجبضتٌـس  هَـبلات،  ه٘بى زض ّب ًؾطِٗ تطٗي زّس ِّ ثطجؿنِنبٗج،  ًكبى هٖثبظُ ظهبًٖ هصَّض، ثِ ذَز اذنهبل زازُ اؾت. ً
 .(Sciasci et al., 2012)ثطًس  ٍٗػُ اضظـ ٍ ٌٌّسُ ههطه ضىنبض ؾبظٕ، جْبًٖ هَبثل زض اؾنبًساضزؾبظٕ هجسا ثطًس، ّكَض

 قـسُ  اؾنيبزُ اؾنٌبزّبٕ ثطضؾٖ ثِ "َٖبتّ٘بض تحَ ٍ زؾنَضجْبًٖ  ثطًسؾبظٕ ازث٘بت ؾٌجٖ ّنبة تحل٘ل ٍ تجعِٗ "هَبلِ ثب فٌَاى 
ٖ  ّنبة تحل٘ل ٍ تجعِٗ. ّطز اؾت اضظٗبثٖ ضا تحََ٘بت اظ حَظُ اٗي زاًف ؾبذنبض ٍ پطزاذنِ جْبًٖ ثطًسؾبظٕ ازث٘بت زض اٗـي   ؾـٌج

ثِ  ٖؾبلِ هٌنْ 32ُ زٍض ِٗ ٕثطا ،لٍ٘ تحل ِٗ.  تجعاؾت جْبًٖ ثطًسؾبظٕ ، زض تحََ٘بتاؾنٌبز 6407هَبلِ ٍ  120 پػٍّف، قبهل
 ـهٌنكـط ًكـسُ ثَزًـس ٍ ا    1980ٍجل اظ ؾبل  ٖجْبً ٕهَبلات ثطًسؾبظ عجٌ ثطضؾٖ ٍ تحل٘ل اٗي پػٍّف، .ثَز 2011ؾبل  ثـبظُ   يٗ
ِ   ٌِ٘ظه 3 فجبضت جؿت ٍ جَ زض. قسُ اؾتتوبم آثبض هطتجظ ضا قبهل  جبًٗتَط ٖظهبً زض پبٗگـبُ اؾـنٌبزٕ ٍة آٍ ؾـبٌٗؽ     اظ ّـط هَبلـ

ثـِ عـَض    هَبلـِ، ِّ توطّـع   ٖٗ. اظ آًجبؿٌسُٗاضائِ قسُ تَؾظ ًَ ٕسّ٘لوبت ّل .3 ٍ سُ٘چْ .2 ِ،ٗفٌَاى ًكط .1: قسُ اؾتجؿنجَ 
هطثَط ثِ  ّٕب ٍَل ًَل يّ٘ب ٍ ّوچٌ ّوِ ّنبة ،، ثب ؾبذنبض ثطًسؾبظٕ جْبًٖ، ثَزُ اؾتهجلات هٌنكط قسُ تثط هَبلا ٖ هجنٌّٖل

 چٌـس  ثٌسٕ هَ٘بؼ اظ. ّطزًسحصه  ل٘ضا اظ تحل ن٘طهؿنَ٘م َٖبت٘هَاضز تحَ طٍٗ ؾب ط٘ؾطزث ّٕب بززاقتّٗنبة،  ّٕبٖ ّب، ثطضؾ ضٍـ
 تحل٘ل ٍ تجعِٗ ثب. اًس، آقْبض ًوبٗس ّطزُ ّوِ ثطًسؾبظٕ جْبًٖ گ٘طٕ قْل ثِ ِّ ضا ىْطٕ تأث٘طات اظ ع٘يٖ تب قسُ اؾنيبزُ ثقسٕ
ازث٘بت  زض زاًف جْبًٖ، اؾبؼ ثطًسؾبظٕ تحََ٘بت گ٘طٕقْل زض هَضَفٖ هْن تأث٘طات قٌبؾبٖٗ ثطإ هكنطُ اؾنٌبزٕ ّبٕزازُ

 اٗي. جْبًٖ اؾت ثطًسؾبظٕ آٌٗسُ تَؾقِ ثطإ حَظُ پٌج قبهل ٗبىنِ تَؾقِ هيَْهٖ چبضچَة. قسُ اؾت ّكو ؾبظٕ جْبًٖ،جبٗگبُ
 ثطًـس،  ّكـَض هٌكـبء   ثطًـس،  ٗبثٖ هٍَق٘ت الوللٖ، ث٘ي ثطًسؾبظٕ اؾنطاتػٕ: اظ فجبضتٌس ثطًسؾبظٕ جْبًٖ زض انلٖ تحََ٘بتٖ هَضَفبت

 . (Chabowski et al., 2013ثطًس ) فولْطز ٍ ثطًس هيَْهٖ تهَٗط

 حَظُ زض قسُ هٌنكط فلوٖ تحل٘ل ًَكِ هَبلات "هقبنط ثطًس هسٗطٗت زض ضًٍسّب ؾٌجّٖنبة اجوبلٖ ثطضؾٖ"هَبلِ ثب فٌَاى  ّسه 
اىـعاض ٍٍؼ  ًـطم  قٌبؾٖ،ضٍـ ًؾط اظ اؾت. ّل٘سٕ اٗي حَظُ هَضَفبت قٌبؾبٖٗ ٍ اؾنٌبزٕ ٍة آٍ ؾبٌٗؽ پبٗگبُ زض ثطًس هسٗطٗت

 ٍجـَز  ثطًـس  هسٗطٗت حَظُ زض زاك هَضَفبت اٗي آقْبض ًوَزًس ِّ ّبآى. اؾت قسُ اؾنيبزُ پبِٗ تحََ٘بتٖ ثؿنط ِٗ فٌَاى ثِ ٍَٗض
 & Kliestikovaاؾنطاتػِٗ ) سؾبظٕثطً .6 ٍ هنطٍٖ اثعاضّبٕ .5 ثطًس؛ جبهقِ .4 ثطًسؾبظٕ؛ .3 ثطًس؛ فٌبنط .2. ثطًس زضُ .1: زاضز

Kovacova, 2020) . 

ٖ   ٕثط تئـَض  ِ٘ثب تْإ ( زضهغبلقOlsen et al., 2022ِاٍلؿي ٍ ّوْبضاى ) اظ  ِٗ ـّـِ ّـسام    ّطزًـس  ٖثطضؾ ـ ،گـط حبىؾـِ تـساف
ٕ جبٗگبُ ٕط اؾنطاتػاث ،فٗؾِ آظهب ٌّس.ٖثْنط فول ه بٗثبظاض پَ ظٗزض قطا )گؿنطزُ ٗب هنوطّع( ثطًس ؾبظٕٕ جبٗگبُّبٕاؾنطاتػ  ؾـبظ

ثطًـس   ٕاؾـنطاتػ  ط٘تـأث  ٖچگـًَگ . 1. هغبلقِ زٌّسٖ ٍطاض ه فٗثطًس هَضز آظهب ٖثِ حبىؾِ ٍ فولْطز ضٍبثن ٖزؾنطؾ ت٘ثطًس ضا ثط ٍبثل
ٕ ٌّس ِّ چگًَـِ  ٖه فٗآظهب. 2ٌّس. هغبلقِ ٖه فٗثطًس ضا آظهب ٖ( ثط فولْطز تساىقهنوطّع)گؿنطزُ زض هَبثل   زض گؿـنطزُ  ثطًـسّب

 ٍٖاٍق ّٕبثطًساظ  .3زاضًس. هغبلقِ  ٖ( فولْطز هنيبٍتثطًس هْبجن)فولْطز ثطًس ـگؿنط َٕٗؾٌبض ِٗهحسٍز زض  ٕثب ثطًسّب ؿِٗهَب
ّـِ   زّـس ٖ ًكـبى ه ـ  جًٗنـب  ّب بىنٌِّٗس. ٖاؾنيبزُ ه ٖزىبف َٕٗؾٌبض ِٗثِ فٌَاى هحطُ زض  ؾبظٕجبٗگبُثط  ٖهجنٌ ّٕبٖػگٍٗ ٍ

تـط زض   ضاحت ٍ تط زض زؾنطؼ ،ّونط ّٕبٖ ثب تساف ثطًسّبٕ هنوطّع. قَزٖ ه ٖضٍبثن تٗهٌجط ثِ هع نوطّع،هثطًس  ؾبظٕجبٗگبُ چگًَِ،
ٕ جبٗگبُ ثَزُ ٍ ثِ عَضٕ ّلٖ،ثطذَضزاض  ٕكنط٘ث ـطٗ، اظ پصگؿنطزُ ٍٕ ًؿجت ثِ ثطًسّب ٌٌّسٖ هَبٍهت ه سٗجس ٕهَبثل ضٍجب  ؾـبظ

 .ٌّسٖ فول ه بٗپَ ٕثبظاضّب زض گؿنطزُ،ثطًس  ؾبظٕجبٗگبُثْنط اظ  هنوطّعثطًس 

 بٌذي از هرٍر پیطیٌِ جوع

 ـاًس، ثب اهَضَؿ ًكبى زازُ يٗثِ ا ٕبزٗفلاٍِ ظ ،ىهحََب ،ؾبظٕ ثطًسجبٗگبُ ٖنٗطٗهس ت٘ثب تَجِ ثِ اّو ّ   ،حـبل  يٗ  ٖهغبلقـبت اًـس
ُ   جطزك ـ٘زضُ ثْنط، حيؼ ٍ پ ٕثطا ي،ٗاًس. ثٌبثطاّطزُ ٖبثٗاضظ ٖ،زاًف ضا زض حَظُ هَضَف ٖتَؾقِ اؾبؾ ، ؾـبظٕ ثطًـس  ازث٘ـبت جبٗگـب
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زض عـَل ظهـبى   ؾبظٕ ثطًـس  جبٗگبُ تَؾقِ زاًف ،ٕگطٗز َٖبت٘اؾت. هبًٌس ّط حَظُ تحَ ٕضطٍض آى ٖٗطثٌبٗجبهـ ؾبذنبض ظ ٖبثٗاضظ
 طًسؾبظٕ ثجبٗگبُ حَظُ زض ٍاغگبًٖضٍـ ّن ّبضثطز ذهَل زض جبهقٖ پػٍّف تبٌَّى ضؾسهٖ ًؾطپ٘كٌِ٘ ثِ هطٍض ثباىنس. ٖاتيبً ه

  آى اؾت. كنط٘تَؾقِ ث لٍ٘ تؿْ ؾبظٕ ثطًسجبٗگبُتط اظ ؾبذنبض ٌ٘هغبلقِ اضائِ زضُ فو يٗا ّسه يٗثٌبثطااؾت.  ًكسُ اًجبم

 

  ضٌبسی پصٍّص رٍش

ِ  تحل٘ل ٍ اؾنٌبزّٕن ٍاغگبًٖ،تحل٘ل ّن ىٌَى ثب ٍ ؾٌجٖفلن هغبلقِ زض ضاٗج ّبٕضٍـ اظ اؾنيبزُ ثب ّبضثطزٕ پػٍّف اٗي  قـجْ

ُ "هَضَؿ  ثب 2023 تب 1975 ؾبل اظ اؾَْپَؼ پبٗگبُ زض قسُ ًوبِٗ ّبٕهَبلِ ّلِ٘ ضا اٗي پػٍّف جبهقِ اؾت. قسُ ماًجب -جبٗگـب

 5000ه٘لَ٘ى ؾٌس تحََ٘بتٖ اضائِ قـسُ تَؾـظ ثـ٘ف اظ     70اؾت. زل٘ل اًنربة پبٗگبُ اؾَْپَؼ پَقف  زازُ تكْ٘ل "ؾبظٕ ثطًس
زؾنٖ ًؿـجٖ ثطذـَضزاض اؾـت )ثنـَلٖ ٍ     ّب اظ ِٗ(. ّوچٌ٘ي اٗي پبٗگبُ زض ّوِ حَظZhang et al, 2021ُالوللٖ اؾت )ًبقط ث٘ي
اؾت ثٌبثطاٗي ّطاًِ پبٗ٘ي ثبظُ ظهبًٖ  1975ؾبظٕ زض پبٗگبُ اؾنٌبزٕ اؾَْپَؼ هطثَط ثِ ؾبل (. اٍل٘ي هَبلِ جبٗگب1399ُّوْبضاى، 

 زض "Brand positioning " 5اًنرـبة قـس. ٍاغ   2023ٍ ّطاًِ ثبلإ ثبظُ ظهـبًٖ، آگَؾـت    1975جَٕ هؿنٌسات، ؾبل ٍجؿت

جَ ٍ زض ٍؿوت ظثـبى، ظثـبى اًگل٘ؿـٖ ٍ زض ثرـف ًـَؿ ؾـٌس،       ٍّل٘سٕ پبٗگبُ اؾنٌبزٕ اؾَْپَؼ، جؿت ّلوبت ٍ چْ٘سُ فٌبٍٗي،
  .ؾٌس ثبظٗبثٖ قس 577ّبٕ هَبلِ ٍ هطٍضٕ، اًنربة ٍ تقساز پػٍّف

 هـَضز  ضَّضز 577 تقساز ٍاغگبًٖ، اظّن تحل٘ل هٌؾَض ثِ ؾبظٕ ثطًس زض اؾَْپَؼ،جبٗگبُ حَظُ ثب هطتجظ هَبلات جؿت ٍ جَ اظ پؽ

 ًْبٖٗ تحل٘ل زض ثبلا، ثِ 5 ىطاٍاًٖ ثب 1ٍبًَى ثطازىَضز اؾبؼ ثط پطتْطاض، ٍاغُ 107 تقساز ِّ آهس ثسؾت ٍاغُ ّل٘س 2850 تقساز ثطضؾٖ

  .قسًس اؾنيبزُ

 VOSviewer  ٍGephiاىعاضّـبٕ  ؾبظٕ ثطًـس، اظ ًـطم  هَضَفبت جبٗگبُ ثٌسِٕذَق ٍ تحل٘ل ثقس اظ اؾنرطا  هؿنٌسات، ثِ هٌؾَض
ّبٕ اؾنٌبزٕ، عطاحٖ قـسُ ٍ  ّبٕ ًوبِّٗب زض پبٗگبُثطإ تحل٘ل زازُ  VOSviewerثطإ ههَضؾبظٕ ًنبٗج اؾنيبزُ قس. ًطم اىعاض 
ّـب ضا تطؾـ٘ن ٌّـس. اٗـي ًـطم اىـعاض،       ؽ اؾنٌبزات آىإ اظ هساضُ قٌبؾبٖٗ ٍ هبتطٍٗبزض اؾت پطاؾنٌبزتطٗي آثبض ضا اظ ه٘بى هجوَفِ

ٖ Van-Eck & Waltman, 2010ّكـس ) ثٌسٕ ثِ تهَٗط هّٖب ضا ثِ نَضت ذَقِتطٗي هساضُ ٍ ضٍاثظ ه٘بى آىهطتجظ -(. ٍٗػگـ

ُ  ثـب  ... ٍظى ٍ تطاّن، ٍ چگبلٖ هطّعٗت، جولِ اظ ٍاغگبًّٖن هبتطٗؽ قجِْ ّبٕ ِ  Gephi اىـعاض   ًـطم  اظ اؾـنيبز  ّؿـت  تجْ ـ ثـ

 .ٍطاضگطىنٌس ؾٌجف هغبلقِ، هَضز هَضز حَظُ پ٘طاهَى ث٘كنط اعلافبت

 

 ّبي پصٍّص يبفتِ
 

ُ  در سابزي برًاذ  جبيگبُ حَزُ علوی ٍ تخصصی ّبيپبسخ بِ پرسص اٍل پصٍّص. رًٍذ رضذ پصٍّص  بابز

 چگًَِ است؟  اسکَپَض علوی پبيگبُ در هیلادي 2023 تب 1975 ّبيزهبًی سبل
ٕ ظهـبًٖ ؾـبل   ثـبظُ  زض ؾبظٕ ثطًسجبٗگبُ حَظُ فلوٖ ٍ ترههٖ ّبٕ، ضًٍس اًنكبض پػٍّف1 زض ًوَزاض قوبضُ  2023 تـب  1975 ّـب

 اؾَْپَؼ ٍبثل هكبّسُ اؾت. فلوٖ پبٗگبُ زض ه٘لازٕ
 

                                                 
1
  .Bradford's   

 اسکوپوس استنادي پايگاه سازي برنذ درجايگاه علمي و تخصصي : رونذ رشذ توليذات1تمودار 
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ش
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زود آیند
  

ش
پژوه

 
نامه علم
 

سنجی
 

زض اٗـي  ه٘لازٕ ثب ضقس ّوطاُ ثَزُ اؾت. ث٘كنطٗي تقساز تَل٘ـس   2023 تب 1975ّبٕ ثط اؾبؼ ًوَزاض ىًَ، جطٗبى تَل٘س فلن زض ؾبل
ّب زض ضًٍس اىعاٗكٖ تقساز پػٍّف 1998ٍ اظ ؾبل  1975پػٍّف اؾت. اٍل٘ي هَبلِ هطثَط ثِ ؾبل  67ثب  2022حَظُ هطثَط ثِ ؾبل 

ضًٍـس ًعٍلـٖ ٍ زض ثَ٘ـِ     2015ٍ  2011، 2007، 2005، 2001، 2000ّـبٕ  ؾبظٕ ثطًس قطٍؿ قسُ ٍ پؽ اظ آى زض ؾبلحَظُ جبٗگبُ
 لوٖ اٗي حَظُ زض پبٗگبُ اؾَْپَؼ اىعاٗكٖ ثَزُ اؾت.ّبٕ فّب، ضًٍس پػٍّفؾبل

 

 سبزي برًذ، درتريي هَضَعبت هَرد تَجِ پصٍّطگراى در حَزُ جبيگبُپبسخ بِ پرسص دٍم پصٍّص. هْن

 اسکَپَض، چِ ّستٌذ؟ علوی پبيگبُ در هیلادي 2023 تب 1975 ّبيزهبًی سبل ببزُ

 تحلیل ٍاشگبى

 ي برًذسبزٍاشگبى پبيِ در حَزُ جبيگبُ
 107 تقـساز  اًـس، قـسُ  تْطاض ثبض 5 حساٍل ِّ ّبٖٗضٍٕ ّل٘سٍاغُ ثط قوَل آؾنبًِ زازى ٍطاض ثب ٍاغگبًٖ،ّن تحل٘ل اًجبم هٌؾَض ثِ

 آهـسُ،  ثِ زؾت ّبٍٕظى ٍ زضجِ ّوطاُ ثِ 1جسٍل  زض ّل٘سٕ ٍاغگبى اؾنيبزُ قس.  ًْبٖٗ تحل٘ل زض ٍ قٌبؾبٖٗ پطتْطاض ّل٘سٍاغُ

ٖ   113ٍ  ٍضٍزٕ 53 زاضإ ؾبظٕ ثطًسجبٗگبُ پػٍّف اٗي زاضجْت قجِْ زض هثبل عَض ثِ ؾت ِّا قسُ زازُ ًكبى  اؾـت  ذطٍجـ

 هَضز قجِْ زض هيَْم اٗي ثَزى هحَضٕ زٌّسُهغلت ًكبى اٗي ٍ زازُ اذنهبل ذَز ثِ ضا (176 (ّل زضجِ تطٗيث٘ف هنقبٍجبً ِّ

ِ  ضا ضٍاثـظ  ٌٌّسُ، ث٘كنطٗيس، هسٗطٗت ثطًس ٍ ضىنبض ههطهثطًسؾبظٕ، تهَٗط ثطً ازاهِ، ثبظاضٗبثٖ، زض ٍ اؾت ًؾط  اذنهـبل  ذـَز  ثـ

 ؾبظٕ ثطًس، ثبظاضٗبثٖ ٍجبٗگبُ ّل٘سٍاغُ اظ پؽ زٗگط ؾَٕ اؾت. اظ ؾبظٕ ثطًسهَليِ جبٗگبُ ثب هيبّ٘ن اٗي ًعزْٖٗ ث٘بًگط ِّ اًسزازُ

  .اًسزازُاذنهبل  ذَز ثِ ٍاغگبى ضذسازّٕن قجِْ زض ضا ٍظى ثطًسؾبظٕ، ثبلاتطٗي

 Gephiٍاشگبًی ًرم افسار ّن ضبکِ تحلیل در پبيِ : ٍاشگبى 1جذٍل 

ٍزى 

 1کل

ٍزى 

 2خرٍجی

ٍزى 

 3ٍرٍدي
 ٍاشُ

درجاااِ 

 4کل

درجااااااِ 

 5خرٍجی

درجااااِ 

 6ٍرٍدي

20

7 
 53 113 176 ثطًس ؾبظٕ جبٗگبُ 92 115

19

8 
 38 89 127 ثبظاضٗبثٖ 91 107

19

2 
 46 66 112 ٕثطًسؾبظ 88 104

18

0 
 52 46 98 تهَٗط ثطًس  93 87

16

4 
 39 34 73 هسٗطٗت ثطًس  87 77

13

0 
 28 36 64 ٌٌّسُضىنبض ههطه 60 70

 

                                                 
1
 . total weight 

2
 . Out-weight 

3
 . In-weight 

4
. Total degree 

5
 . out-degree 

6
 . in- degree 
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ش
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سنجی
 

 ّبٍاشُ پرکبربردتريي
 تْـطاض  زىقبت ٌٌّسُ ٍ هسٗطٗت ثطًس اظثطًسؾبظٕ، تهَٗط ثطًس، ضىنبض ههطه هبًٌس ثبظاضٗبثٖ، ٍاغگبًٖ ؾبظٕ ثطًس،جبٗگبُ هيَْم اظ ثقس

 .ثَزًس ثطذَضزاض ضطحب پػٍّف زض ثبلاٖٗ

 Gephiٍاشگبًی ًرم افسار ّن ضبکِ ٍاشگبى : پرکبربردتريي2جذٍل

 2قذرت ارتببطی کل 1رخذاد ٍاشُ

 431 144 برًذ سبزي جبيگبُ

 221 127 ببزاريببی

 72 121 برًذسبزي

 94 112  تصَير برًذ

 82 97 کٌٌذُرفتبر هصرف 

 55 89 هذيريت برًذ

 

 تطٗي ٍاغُ ّبپطاضتجبط
 اؾت. ثٌبثطاٗي، هطتجظ ّبآى ثب قجِْ ِٗ زض گطُ ّط ِّ پًَ٘سّبٖٗ تقساز ثِ قَزهٖ هطثَط« زضجِ هق٘بض ٗب هطّعٗت»هْن  قبذم

 اؾت ضٍاثغٖ تقساز ٍضٍزٕ، زضجِ هق٘بض زاض،جْت پًَ٘سّبٕ زاضإ ّبٕزاضز. زض قجِْ ؾطٍّبض قجِْ زض گطُ ّط ًَف ثب زضجِ هق٘بض

ِ  ٌّـس. اضؾبل هٖ گطُ ّط ِّ اؾت ضٍاثغٖ تقساز ذطٍجٖ زضجِ هق٘بض ِّ حبلٖ زض ،ٌّسهٖ گطُ زضٗبىت ِٗ ِّ ِ  هق٘ـبض  ّطچـ  زضجـ

 هْونـط  ٗـب  ٍ ٍسضتوٌستط گطُ ،)زاضًس ٍضٍزٕ زضجِ هق٘بض اظ ؾغح ثبلاٖٗ ذَز ِّ ّبٖٗگطُ اظ ٍٗػُ، ثبقس )ثِ ث٘كنط گطُ ِٗ ٍضٍزٕ

 (.Scott & Carrington, 2011ثَز ) ذَاّس

ّـبٕ  ؾبظٕ ثطًس ٍ ثبظاضٗبثٖ گطُجبٗگبُ هكرم اؾت ِّ عَضّوبى ٍ زّسهٖ ًكبى ضا زضجِ ث٘كنطٗي زاضإ ّبُّٕل٘سٍاغ ،3جسٍل

 .قًَسقبهل هٖ ضا قجِْ زضجِ ثبلاتطٗي زاضإ )ًَبط(

 Gephi ًرم افسار  3درجِ بیطتريي هرکسيت بب : ٍاشگبى3جذٍل

 درجِ کل ٍزى کل ٍاشُ

 176 207 برًذ سبزي¬جبيگبُ

 127 198 يببیببزار

 112 192 يبرًذسبز

 98 180 برًذ ريتصَ

 73 164 هذيريت برًذ

 64 130 هصرف کٌٌذُ رفتبر

 

 ٍاشگبًیترسین ًقطِ ّن
ِ   ّطزٗن. اؾنيبزُ اجنوبفٖ قجِْ تحل٘ل ّبٕتٌِْ٘ اظ فلوٖ ّبًَٕكِ تيؿ٘ط هٌؾَض ثِ ٕ ظٗـطا ًَكـ ٖ  ّـب ٕ  زاضإ فلوـ  ؾـبذنبض

-ّبٕ پػٍّفّل٘سٍاغُ اظ حبنل ؾبظٕ،جبٗگبُ ٕهَليِ (. ًَكِ هيبّ٘نGuns et al., 2011) ّؿنٌس اجنوبفٖ ّبٕقجِْ هكبثِ

 .اًسقسُ تطؾ٘ن (2  )قْل ٍاغگبى چگبلٖ ًوبٕ ٍ (1ٍبلت ضتجِ )قْل زض ٍَٗضٍٗؽ اىعاضًطم اظ اؾنيبزُ ّب، ثب
ِ  إٍاغُ ّـط  ٍاغگـبًٖ، ّـن  طاؾـبؼ تحل٘ـل  ث ٍ زّسهٖ اذنهبل چگبلٖ ىطاٍاًٖ اؾبؼ ثط ّل٘سٍاغُ ّط ثِ ٍٗؽ ٍَٗض اىعاضًطم  ّـ

                                                 
1
  .occurrences 

2
  .Total link strength 

3
 . Degree centerality 



 
 

 رضائی و همکاران     زودآیند ویرایش نشده

 

 

 

 

9 

صلنامه
دوف

 
ی

علم
- 

شگاه شاهد
ی دان

ش
پژوه

زود آیند
  

ش
پژوه

 
نامه علم
 

سنجی
 

 ٍ ّـب گـطُ  ٍٗػگٖ ّوجؿنگٖ هغبلقِ گيٖ، اىعاضًطم ّسه ثطذَضزاض اؾت. ّوچٌ٘ي ثبلاتطٕ چگبلٖ اظ ثبقس زاقنِ ضا تْطاض ث٘كنطٗي
 هق٘ـبض  ٗـب  گطُ ٍج٘ل زضجِ اظ اجنوبفٖ ّبٕقجِْ تحل٘ل ّبٕهنطِٗ ثٌسٕعجَِ اؾت. ثهطٕ الگَّبٕ اظ ثب اؾنيبزُ قجِْ ؾبذني

 اضتجبعبت اًنكبض ؾطفت ثبقس، تطَّتبُ قجِْ ٍغط چِ ّط .قَز اؾنيبزُ ثْنط تهَٗطؾبظٕ ٍ هحبؾجِ ثطإ تَاًسهٖ ثٌ٘بثٌٖ٘ هطّعٕ

 هنَؾـظ  ٍ قـسُ  هحبؾجِ 5 قجِْ ٍغط ّوبى ٗب قجِْ هؿ٘ط تطٗي(. عَلاCheong & Corbitt, 2009ًٖ) ذَاّس ثَز ث٘كنط

 َّتبّنطٗي ثبىبنلٔ قجِْ زض هؿ٘طّب تطٗيعَلاًٖ ىبنلٔ ثطاؾبؼ قجِْ ٍغط اؾت.  قسُ هحبؾجِ 1.74 ّن، گطُ )ًَز( اظ زٍ ىبنلِ

ٌ  اظ ٍاغُ زٍ ّط حبضط قجِْ زض قَز.ؾٌج٘سُ هٖ إگطُ زٍ ّط ث٘ي)اضتجبعبت ٗب پًَ٘سّب تقساز هؿ٘طّبٕ )ثطحؿت ٍاؾـغِ   5 عطٗـ

 .گطزًس هنهل ّوسٗگط ثِ تَاًٌسهٖ

 

 VOSviewerسبزي برًذ برگرفتِ از ًرم افسار اشگبى کلیذي حَزُ جبيگبٍُ ضبکِ سبختبر: 1 ضکل  

ِ . ّـطز  اؾـنيبزُ  ّبٕ فلوًَٖكِ زض ّبآى اظ تَاىهٖ ِّ ٍاغگبًٖ، اضائِ قسُّن قجِْ تحل٘ل ٍ تجعِٗ ثطإ هنيبٍتٖ ّبٕقبذم  ثـ
 . قَزهٖ تق٘٘ي قجِْ ّبٍٕاؾظ تقساز ثب قجِْ چگبلٖ ٍ ّبگطُ تقساز ثب قجِْ اًساظُ هثبل، فٌَاى

 ّبؾـت، گطُ اظ ث٘كنط ّبضاثظ تقساز چَى .زاضز ٍجَز ًَكِ اٗي ضاثظ زض 910ٍ  گطُ 107 ِّ زّسهٖ ًكبى قسُ تطؾ٘ن ًَكِ تحل٘ل

 .اؾت پَ٘ؾنِ ًَؿ اظ قسُ تطؾ٘ن قجِْ ثٌبثطاٗي

 رخذاديضبکِ ّن 1چگبلی

ّبٕ هَجَز قجِْ ثِ تقساز ًؿجت تقساز ٗبل .ضٍزهٖ ّبض ِث قجِْ اًؿجبم ه٘عاى ثطضؾٖ ثطإ ِّ اؾت ّبٖٗقبذم اظ ْٖٗ چگبلٖ
 ّطز تقطٗو ضٍاثظ اظ إهجوَفِ تَاىهٖ ضا قجِْ ّبٕ قجِْ اؾت. چگبلّٖبٕ هوْي، ًكبى اظ اًجَُ ثَزى ٗب ذلَت ثَزى ٗبلٗبل

ِ  اًؿجبم ثب غِضاث (. زضFaust, 2006) زاضز ثبظهٖ گؿؿنگٖ اظ ضا قجِْ ٍ ٌّسهنهل هٖ ْٗسٗگط ثِ ضا ّبگطُ ِّ ٖ  قـجْ تـَاى  هـ
 ٍ اؾت ثطذَضزاض پبٌٖٗ٘ اًؿجبم اظ ثبقس؛ قجِْ ّن ّبگطُ ه٘بى ذغَط فجبضتٖ ثِ ٗب ّبگطُ ه٘بى اتهبل اگط ِّ ّطز فٌَاى گًَِاٗي
 ثـط  ثـَز.  ذَاّس ٌّس ثؿ٘بض آى زض اعلافبت جطٗبى ٍ گؿؿنِ قجِْ نَضت، زض اٗي زاقت. ذَاّس ٍجَز قجِْ زض ظٗبزٕ ّبٕحيطُ

ِ  آى ثبقـس،  قجِْ ّـن  زض هَجَز ّبٕحيطُ ٍ ثبقس زاقنِ ٍجَز پًَ٘س ظٗبزٕ تقساز ّبگطُ ث٘ي ِّفْؽ ظهبًٖ ِ  قـجْ اؾـت   پَ٘ؾـن

                                                 
1
  .Density 
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(Faust, 2006; Kohler et al., 2001.) ٖثـِ   هصَّض قجِْ ِّ زّسهٖ ًكبى پػٍّف اٗي ٍاغگبى ضذسازّٕن قجِْ ثطضؾ
 زضنس 47.1ِّ  اؾت آى ث٘بًگط چگبلٖ، ه٘عاى اؾت. اٗي ثطذَضزاض هنَؾظ ًؿجنبً اًؿجبهٖ اظ اؾت، 0.471 هقبزل ِّ چگبلٖ زل٘ل

ٕ  ه٘ـعاى  گيـت  تَاىهٖ زٗگط، ث٘بى ثِ ضؾ٘سُ اؾت.  ىقل٘ت ثِ قجِْ اٗي زض ثبلََُ زاذلٖ اضتجبعبت اظ قـجِْ   زض هَجـَز  پًَ٘ـسّب

ّـب )ظثـبى اًگل٘ؿـٖ، هَبلـِ،     هحـسٍزٗت  ثسْٖٗ اؾت زض نَضت فسم افوبل .اعلافبت، هنَؾظ اؾت جطٗبى آى، قست هنَؾظ ٍ زض

 0.471، اظ Ghephiّب زض ًـطم اىـعاض   هطٍضٕ ٍ ...( زض اؾٌبز اؾنرطا  قسُ اظ پبٗگبُ اؾَْپَؼ، چگبلٖ هحبؾجِ قسُ اظ تحل٘ل زازُ
 قَز.ّبٕ ثب اضتجبط ٍ اّو٘ت ّونط ٍ پطاٌّسُ، ٍاضز تحل٘ل ٍ قجِْ هٖث٘كنط قسُ اهب زازُ

 

 VOSviewerسبزي برًذ برگرفتِ از ًرم افسار ّبي ضبکِ هفبّین حَزُ جبيگبُخَضِچگبلی  سبختبر: 2 ضکل
 

ؾبظز. ّطچِ ضًگ ذَقِ قجِْ ثِ هٖ ضا هكرم قجِْ زض هوْي ضٍاثظ تقساز ثِ هَجَز ضٍاثظ تقساز ًؿجت قجِْ چگبلٖ ّوچٌ٘ي
ِ ّبٕ قجِْ اظضز ًعزْٗنط ثبقس، چگبلٖ آى ذَقِ ث٘كنط ثَزُ ٍ زض ه٘بى ؾبٗط ذَقِ ٖ  ّو٘ت ث٘كنطٕ زاضز. ًَكـ ِ  چگـبل  ّـن  قـجْ

ِّ  ٍاغگبًٖ ٍ اؾت گطىنِ قْل ؾبظٕ ثطًس ٍ ثبظاضٗبثٖ جبٗگبُ ٍاغُ زٍ اعطاه تطاّن زض ث٘كنطٗي ِّ زّسهٖ ًكبى 2قْل  ٍاغگبًٖ
 ثطزاضًس. زض ضا ّٕونط ّوؿبِٗ ّبٕتقساز گطُ ٍ ّونط ٍٍَؿ تقساز ّونط، اّو٘ت زاضإ زاضًس ٍطاض ٍاغُ زٍ اٗي اظ زٍضتطٕ ًَبط زض

 1ّبة

-آى اضتجبط ًحَُ اؾبؼ ثط هثبل، فٌَاى ثِ. قًَسهٖ ثٌسٕعجَِ هرنليٖ ّبٕزؾنِ ثِ قجِْ، زض قبىهكبضّت ثط اؾبؼ قجِْ، اجعاء

-آى ثبلََُ تأث٘ط ّطز، اٗجبز ّبآى تأث٘ط اؾبؼ ثط قَزهٖ ِّ هْوٖ توبٗعّبٕ اظ ْٖٗ. قًَسهٖ ثٌسٕعجَِ ؾ٘ؿنن، اجعإ ؾبٗط ثب ّب

 ّـبة  فٌَاى ثِ املت زاقنِ ثبقٌس، ثبلاٖٗ اثطات ِّ ّبٖٗگطُ. اؾت اعلافبت پطزاظـ ٗب اًنَبل زض ّبآى تَاًبٖٗ ٍ ؾ٘ؿنن ّل ثط ّب
 ؾ٘ؿنن ْٗپبضچگٖ ثِ ٍ زاضًس ضا ّبضثطزٕ تقبهلات ث٘كنطٗي ِّ هرنلو هٌبعٌ ثطزاضًَٕكِ ثطإ ّبّبة قٌبؾبٖٗ. قًَسهٖ قٌبذنِ
ٕ  پصٗطٕاقنطاُ ضطٗت زاضًس ثبلاٖٗ اتهبلات ِّ ّبٖٗگطُ ِّ اؾت اٗي هْن هؿبئل اظ ْٖٗ. اؾت ٕضطٍض ٌٌّس،هٖ ّوِ  ثـبلاتط
 ثؿـ٘بض  ًَـف  ِّ زّسهٖ ًكبى ؾبذنبضٕ اضتجبعبت زض ّب¬آى ثبلإ هكبضّت ّوچٌ٘ي ٍ ّبآى اضتجبط ٍ هطّعٗت ثبلإ زضجِ. زاضًس

 (.Franks et al., 2008)زاضًس  اعلافبت جطٗبى ٍ ىطآٌٗسّب ْٗپبضچگٖ زض ح٘بتٖ

                                                 
1
 . Hub 
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 ًكبى ظٗط جسٍل زض حبضط قجِْ زض ٌٌّس؛ٍنل هٖ ثْن ضا ًَز ٍ گطُ ظٗبزٕ تقساز ٍ اؾت ّبة قْل ثِ فولْطزقبى ِّ ّبٖٗگطُ

ّبٕ ثطًسؾبظٕ، تهـَٗط  ّبٕ انلٖ اٗي تحٌَ٘ ّؿنٌس گطُؾبظٕ ثطًس ٍ ثبظاضٗبثٖ ِّ هَليِجبٗگبُ ّبٕاؾت. ثِ م٘ط اظ گطُ قسُ زازُ
 ّؿنٌس. قجِْ ّبّٕبة ثعضگنطٗي ٌٌّسُ اظس، هسٗطٗت ثطًس ٍ ضىنبض ههطهثطً

 Gephiٍاشگبًی ًرم افسار  ّن  ضبکِ اصلی : ّبة ّبي4جذٍل 

 ّبة ٍاشُ
 0.47752 ثطًس ؾبظٕجبٗگبُ

 0.36197 ثطًسؾبظٕ

 0.257476 ثطًس هَهس
 0.244517 فولْطز ثطًس

 0.220432 ٌٌّسُ ههطه ضىنبض

 0.219981 بفٖ هؿئَل٘ت اجنو

 

ِ  ّـبة  فٌَاى هْونـطٗي  ؾبظٕ ثطًس ثِّل٘سٍاغُ جبٗگبُ گطُ ٍ قس، زازُ ًكبى 4زض جسٍل ِّ گًَِّوبى ٕ ّـن  قـجْ  زاضإ ضذـساز

 گطزز.هٖ ّن ثب زٗگط ّبٕگطُ اضتجبط ّوچٌ٘ي هَجت ٍ زٗگط ّبٕگطُ ثب ثؿ٘بض اضتجبعبت

 ّبخَضِ تحلیل 
 ٍجل اظ ّبزؾنِ ٗب ّبذَقِ ضٍـ، اٗي زض. گ٘طزهٖ نَضت زذبلت ٍ ًؾبضت ثسٍى ِّ ّبؾتهجوَفِ افضبٕ ثٌسٕثٌسٕ، عجَِذَقِ
ِ  ذَقِ. قَزًوٖ هكرم ّبذَقِ ّبٕثطچؿت ٍ قًَسًوٖ تق٘٘ي ٕ  ٗـبىني  ثٌـسٕ  ثـ ِ  زض ؾـبذنبض ٕ زازُ اظ إهجوَفـ  ثـسٍى  ّـب

ٕ (. عجJain et al., 1999َِاؾت ) هكبثِ ّبٕزازُ اظ إهجوَفِ ذَقِ ِٗ ٍاٍـ زض. زاضز اقبضُ ثطچؿت ِ  ثـب  ثٌـس ثٌـسٕ  ذَقـ
ٖ  زازُ اذنهـبل  قـسُ  تق٘ـ٘ي  پ٘ف اظ عجَِ ٗب ّلاؼ ِٗ ثِ زازُ ّط ثٌسٕ،عجَِ زض. اؾت هنيبٍت ِ  زض اهـب . قـَز هـ ثٌـسٕ،  ذَقـ

ٖ  اؾنرطا  ّبزازُ اظ ً٘ع، ّبذَقِ ذَز فجبضتٖ ثِ ٍ ًساضز ٍجَز ّبزازُ زض هَجَز ّبّٕلاؼ اظ اعلافبتٖ  Omran et) .قـًَس هـ

al., 2007.) اظ پـؽ  اؾت لاظم هَاضز ثطذٖ زض ٍ ٌّس تحل٘ل ضا قسُ اٗجبز ّبٕذَقِ ثبٗس هنرهم ثٌسٕ،ذَقِ اظ پؽ ًن٘جِ زض 
ٖ  ضثظثٖ ثٌسٕ ِّذَقِ زض قسُ گطىنِ ًؾط زض پبضاهنطّبٕ اظ ثطذٖ ّب،ذَقِ ثطضؾٖ  اثنـسا  اظ ٍ ًوـَزُ  اّو٘ـت ّؿـنٌس، حـصه   ٗب ثـ

ِ  تحل٘ـل  اىـعاض  ًـطم  اظ اؾنيبزُ (. ثبPotomac Two Crows Corporation, 1999قَز ) ثٌسٕ اًجبمذَقِ ٕ قـجْ  ّـب

  26 ثب ذَقِ ثعضگنطٗي ثطًسؾبظٕ قس. ذَقِ قٌبؾبٖٗ هرنلو هَضَفٖ ذَقِ 6 تقساز ٍ اًجبم ثٌسٕذَقِ تحل٘ل گيٖ، اجنوبفٖ

ّب، تقساز ّل٘ـس  ذَقِ ، تقساز5جسٍل  زض قسًُجبما ثٌسٕذَقِ ًنبٗج .اؾت ثطًسؾبظٕ  هطتجظ ثب ًَغِ حبٍٕ ذَقِ اٗي ٍ اؾت گطُ
 زضٍى هيـبّ٘ن  ٍ زّـس هٖ ًكبى ضا هيبّ٘ن ؾبذنبضزّٖ ذَزّبض قسُ اًجبم ثٌسٕزّس. ذَقِهٖ ًكبى ضا ّبذَقِ گصاضًٕبم ّبٍٍاغُ

ٕ تيـبٍت  حـساّثط  ٍ گطٍّٖزضٍى ّبٕتيبٍت حساٍل زاضإ ذَقِ 6 زاضًس ٍ ّط ْٗسٗگط ثب ضا قجبّت ث٘كنطٗي گطٍُ ّط -ثـطٍى  ّـب

الوللـٖ،  ّبٕ جْبًٖ، اؾنبًساضزؾبظٕ، ىطٌّگ ههطه ثـ٘ي پؿًَس ثطًس، ثطًس ثطًسؾبظٕ، هيبّ٘ن ذَقِ زض هثبل عَض گطٍّٖ اؾت. ثِ

 . زاضًس ْٗسٗگط ثب ضا ٍطاثت ث٘كنطٗي زؾت اٗي اظ ضاّجطزّبٕ ثطًسؾبظٕ، فٌبنط ثطًس ٍ هيبّ٘وٖ

  ضذُ استخراج يّب¬خَضِ يذی: کلوبت کل 5جذٍل   

قوبضُ 
 ذَقِ

تقساز     
 آٗنن

 ًبم ذَقِ ّل٘س ٍاغُ

1 26 
ّبٕ ّبٕ ثطًس، ثطًسؾبظٕ ثطًس، ثطًسؾبظٕ، پؿًَس ثطًس، پؿًَسجبٗگبُ

ــٖ، ضاّجطزّــبٕ   جْــبًٖ، اؾنبًساضزؾــبظٕ، ىطٌّــگ ههــطه ثــ٘ي الولل
ِ  ثطًسؾبظٕ، فٌبنط ثطًس، هقوبضٕ ثطًس، اضظـ ٍٗـػُ ثطًـس،    ـض ثطًبهـ  ٕعٗ

ــبظٕ  ثطًسؾـــــ
 جْبًٖ
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ٕ ّن ّبٕذَقِ اٗجبز ثِ توبٗل ه٘عاى چِ ثِ ّب،ّل٘سٍاغُ ِّ اؾت آى زٌّسًُكبى ثٌسٕذَقِ ضطٗت ِ  ضذـساز  ضـطٗت  اًـس. زاقـن

 (.Miguel et al., 2012ِٗ اؾت ) ٍ نيط ث٘ي فسزٕ ّوَاضُ ثٌسٕذَقِ
-تهبزىٖ، قجِْ ّـن  نَضت ثِ ٍاغگبى تَطٗجبً، زّسهٖ ًكبى ِّ اؾت آهسُ زؾتثِ 0.47 فسز ٍاغگبى ثٌسٕذَقِ ضطٗت ه٘بًگ٘ي

تكْ٘ل ذَقـِ،   ٍ ؾبٗط گطُ ّب ثب اضتجبط ثطٍطاضٕ ثِ قجِْ ّبٕ اٗيگطُ ّس ِّزضطٗت، ًكبى هٖ ٍ اٗي اًسًسازُ تكْ٘ل ضا ٍاغگبًٖ
 گطاٗف زاضًس. 

ّـبٕ ثطًسؾـبظٕ،   تَاى ًن٘جِ گطىت ِّ هَليِثب تجعِٗ ٍ تحل٘ل ًنبٗج هطثَط ثِ پطّبضثطزتطٗي ٍاغّب، ٍاغگبى پبِٗ، ذَقِ ٍ ّبة، هٖ
ؾـبظٕ ثطًـس   ثطًس هَهس ٍ هٌكب ثطًس ّل٘سٕ تطٗي هيبّ٘ن هَضَفٖ جبٗگبُؾبظٕ ثطًس، فولْطز ثطًس، هؿئَل٘ت اجنوبفٖ ثطًس، جبٗگبُ

 ّؿنٌس.

 جريابى  ٍ تساْیل  ارتببطابت  گیاري ضکل ّب ٍ هفبّین، درحَزُپبسخ بِ پرسص سَم پصٍّص. هْوتريي 

ُ    ّبي علوی در پاصٍّص حَزُ سبير ٍ سبزي برًذجبيگبُ اطلاعبت، بیي  علوای  ّابي هٌتطار ضاذُ در پبيگاب

 رخذادي ٍاشگبى( چِ ّستٌذ؟ّن ضبکِ در رکسيت،درجِ ٍ بیٌببیٌیاسکَپَض )ه
ٖ  ّبٕگطُ جبٗگبُ ثِ قبذم اٗي. اؾت قجِْ تحل٘ل زض هْن ّبٕقبذم اظ ْٖٗ هطّعٗت، قبذم ِ  زض ذبنـ  ٍ زاضز اقـبضُ  قـجْ

ٖ، ح ـاعطت ثطًس، تجطثِ ثطًس، َّٗت ثطًس، تهَٗط ثطًس، ، انبلِٗاؾنطاتػ
ٌٌّـسُ  هسٗطٗت ثطًس، قره٘ت ثطًس، ثطًسؾـبظٕ قـطّت، ضىنـبض ههـطه    
ثٌـسٕ  هحلٖ، ّكَض هٌكبء، ضضبٗت هكنطٕ، ٌّس، آهَظـ فبلٖ، تَؿـ٘ن 

 ٖالولل ي٘ث ٖبثٗثبظاضثبظاض، 

2 19 

ٍبثنٖ، ضىنـبض ههـطه،   ضاّجطزّبٕ ثطًسؾبظٕ، فولْطز ثطًس، ضاّجطز ض
ِ ، وـت ٍ٘، لـَّؽ ٖ، اعلافـبت  ّٕب ؿنن٘ؾٍىبزاضٕ ثطًس،   ٕثـطزاض  ًَكـ

ٖ، ىـطٍـ، پطؾكـٌبهِ، هـني ّـبٍٕ،     ذـطزُ ىطٍق ـ ٕ، ؾـَزآٍض ٖ، ازضاّ
ٖ ، زٗـسگبُ ههـطه   فبهل ل٘تحل ،(يٗ)آًلا ٖاجنوبف ّٕب قجِْاٌٗنطًت، 

 ٌٌّسٌٌُّسُ، ضىنبض ههطه

 فولْطز ثطًس

3 19 

ٌٌّسُ، زاًف ثطًـس ؾـجع،   ، ضىنبض ههطهساضٗپب تَؾقِزٗسگبُ هكنطٕ، 
ؾبظٕ ثطًس ؾجع، ٍهس ذطٗس ؾجع، اًؿبى، آظهـبٗف اًؿـبًٖ، ٍهـس    جبٗگبُ
ّ  ٖاجنوبف ت٘هؿئَلت، قطّ ٖاجنوبف ت٘هؿئَلذطٗس،  ت )هريـو(،  قـط

 ـپب ّب، هطز، ٍهس ذطٗس،، اًؿبىّب ضظـا ِ ٕ، تجـبضت،  ساضٗ  ـض ثطًبهـ ٕ، عٗ
 ؾجع ٖبثٗثبظاض، ، ِٗاؾنطاتػ

ــئَل٘ ت هؿــــــ
 اجنوبفٖ ثطًس

4 17 

ٖ، اجنوـبف  ت٘هؿـئَل ٕ، طٗپص ضٍبثت، اضتجبطٕ، طٗپص ضٍبثت، نبت٘تجل
ٕ ¬جبٗگبُ، هَهس طٗتهَ، هَهس ثطًس ِ ُ، ازضا، هَهـس  ؾـبظ  ّٕـب  ضؾـبً

ٕ، اؾـنطاتػ ، ضٍبثـت ، تجـبضت ٕ، گطزقـگط  هَهـس ٕ، گطزقگطٖ، اجنوبف
 اؾنطال٘ب، تَضٗؿن

ثطًسؾبظٕ هَهس 
 گطزقگطٕ

5 14 

ِ ٘آهؾـبظٕ زض ثـبظاض، تجل٘نـبت ثـ٘ي الوللـٖ،      گبُثطًس، تجل٘ل، جبٗ  رنـ
 ن٘تَؿ ـ، هحهَل ؾبظٕ¬جبٗگبُ،  ػُٗثطًس / اضظـ ٍ تٗطٗهس ٖ، بثٗثبظاض
ِ ، هحهَل تَؾقِ، هحهَل ٖعطاح، اظ ثطًس ٖآگبّٕ، ثٌس  ـض ثطًبهـ ٕ، عٗ

 ؾبظٕ،¬جبٗگبُ ٕاؾنطاتػ، ثطًس جبٗگبُ

ؾـــبظٕ جبٗگـــبُ
 ثطًس

6 13 

ضُ ههطه ٌٌّسُ هحلـٖ، ههـطه   ، ازاثطًس اضظـ، ذهَهت، افنجبض
 ـثبظاض، هٌكـبء  ّكـَض ٗـٖ،  گطا ٍـَم  ٖ،ضٍـبثن  تٗهعٌٌّسُ ث٘ي الوللٖ،   ٖبثٗ

 تجـبضت ٕ، ثٌـس  ثؿنِٖ، الولل ي٘ث ٖبثٗثبظاضٖ، بثٗثبظاض ٕاؾنطاتػ، نبل٘جٗز
 ْٖ٘الْنطًٍ

 هٌكبء ثطًس
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ِ  اؾت طّعٗته ًَؿ تطٗيؾبزُ زضجِ، هطّعٗت. اؾت زضجِ هطّعٗت ٍ ثٌ٘بثٌٖ٘ هطّعٗت هجبٍضتٖ، هطّعٗت قبهل آى اًَاؿ  آى زض ّـ
-هٖ زؾت ثِ گطُ آى ثِ هنهل ّبٕضاثظ اؾبؼ ثط ّوؿبٗگبى تقساز. آٗسهٖ زؾت ثِ آى ّوؿبٗگبى تقساز قوبضـ ثب گطُ ّط هَساض

ٕ  ٍ زاضز ث٘كنطٕ ّبٕ قجِْ ٍ ّباضتجبط ثبقس، ث٘كنط ّلوِ ِٗ هطّعٗت زضجِ ّطچِ ٍاغگبًٖ،ّن قجِْ زض. آٗس  ث٘كـنط  آى تأث٘طگـصاض
ِ  ّبٖٗضئَؼ قجِْ، ِٗ زض. اؾت هؿ٘ط عَل ٍ ىبنلِ هيَْم اؾبؼ ثط هجبٍضت هطّعٗت. قَز هٖ ِ  ّونـطٗي  ّـ  ؾـبٗط  ثـب  ضا ىبنـل

  (حساٍل ىبنلِ ثب ِّ ًَبعٖ ٗب ّبٍاغُ اظ اؾت فجبضت ًعزْٖٗ ثطذَضزاضًس. هطّعٗت ثبلاتطٕ ًعزْٖٗ هطّعٗت زاقنِ ثبقٌس اظ ضئَؼ

 زض آى هٍَق٘ـت  ًؾط اظ گطُ اّو٘ت زٌّسًُ٘ع ًكبى ثٌ٘بثٌٖ٘ اؾت. هطّعٗت ّطزُ ثطٍطاض ًسپَ٘ ًَبط ؾبٗط ثب  )پًَ٘سّب تقساز ّونطٗي

 (.Degenne & Forse, 1999اؾت  ) قجِْ زض اعلافبت اًنَبل ًؾط اظ ٍ ًَكِ

 1هرکسيت

ِ  هَضز ٍ ًعزْٖٗ ثٌ٘بثٌٖ٘ ،)إضتجِ )زضجِ قبذم ؾِ اظ اؾنيبزُ ثب تَاىهٖ ضا قجِْ ّبٕگطُ هطّعٗت  ـ هغبلقـ  طاض زاز. هطّعٗـت ٍ

ٖ  هطّعٗـت  ٍ اؾت هؿبٍٕ آى ثط ٍاضز ّبٕهجوَؿ ٗبل ثب قجِْ زض گطُ ّط ثطإ ضتجِ ُ  عـَل  ه٘ـبًگ٘ي  ث٘ـبًگط  ًعزْٗـ تـطٗي  َّتـب
 ِّ اؾت زىقبتٖ تقساز ث٘بًگط ً٘ع گطُ ِٗ هطّعٗت ثٌ٘بثٌٖ٘ اؾت.  قجِْ زض هَجَز ّبٕگطُ ؾبٗط ٍ گطُ آى ه٘بى هَجَز هؿ٘طّبٕ

 (.Opsahl et al., 2010گ٘طز )هٖ ٍطاض قجِْ زض زٗگط گطُ زٍ ه٘بى ّط هؿ٘ط تطٗيَّتبُ زض گطُ آى

 2درجِ( (رتبِ

 اؾـت.   هي٘ـس  قجِْ زض گطُ ّبٕهٍَق٘ت ٍ ّبّل قجِْ ؾبذنبض تحل٘ل زض ِّ اؾت إقجِْ ّبٕقبذم ّب ٗبؾٌجِ اظ ْٖٗ ضتجِ

 پًَ٘ـسّبٖٗ اؾـت   ه٘عاى زاضز. ضتجِ، هحبؾجٔ اقبضُ قجِْ ِٗ زض گطُ، ِٗ اظ ٗب ذبض  قسُ زازُ قسُ پًَ٘سّبٕ تقساز ثِ ؾٌجِ اٗي

 اؾـت  گطُ تطٗيهطّعٕ ٍ زاضز ضا ضتجِ ذغَط، ثبلاتطٗي ث٘كنطٗي ثب هَضَفٖ زاضز.  قجِْ زض هَجَز ّبٕگطُ زٗگط ثب گطُ ِٗ ِّ

(Brodka et al., 2011.) ِاًساظُ . .ًوبٗس جلَگ٘طٕ ّبآى اظ ٍ ٗب ٌّس تؿْ٘ل ضا قجِْ زض ّبگطُ ث٘ي هٌبثـ جطٗبى تَاًسهٖ ضتج 

ِ  ّط اؾت. ّوچٌ٘ي قجِْ زض هَجَز ّبُٕگط ؾبٗط ثب گطُ آى ضذسازّٕن ٗب تقساز ٍ ضتجِ هطّعٗت قبذم زٌّسًُكبى گطُ ّط  چـ

-هٖ ُزاز ًكبى تطٕپطضًگ ثب ذغَط ٍ ثَزُ ث٘كنط گطُ زٍ آى ه٘بى پًَ٘س ٍغط ثبقٌس، زاقنِ ْٗسٗگط ثب ث٘كنطٕ ضذسازٕگطُ ّن زٍ

 زاضاثـَزى  زضنـَضت  ّل٘سٍاغُ ٗب ًَغِ زٍ ّط ،1 ثِ قْل تَجِ ثب (.Estrada & Rodriguez-Velazque, 2005) قًَس 

ُ  اظ ثقس اًس. زض قجِْ اٗي تحٌَ٘، قسُ هنهل ْٗسٗگط ثِ قجِْ، زض اٗي هكنطُ ضذسازّٕن ِٗ حساٍل ٖ  ّل٘ـسٍاغ ُ  انـل -جبٗگـب

 .ّبؾتگطُ ؾبٗط ثب پًَ٘س ه٘عاى ث٘بًگط ث٘كنطٗي ٍاٍـ زض ِّ اؾت ضتجِ هطّعٗت طٗيثبلات زاضإ ثطًسؾبظٕ ّل٘سٍاغُ ؾبظٕ ثطًس،
 

  3ًسديکی هطّعٗت

 هطّعٗـت  ثِ اقبضُ ٌّس، پ٘سا قجِْ زؾنطؾٖ آى زض ث٘كنطٕ ّبٕهَجَزٗت ثِ تَاًسهٖ ؾطٗـ چَسض قجِْ زض هَجَزٗت ِٗ ِّاٗي

 :اؾت ظٗط ّبٍٕٗػگٖ زاضإ لٖعَضّث٘كنط ثِ ًعزْٖٗ هطّعٗت ثب زاضز. هَجَزٗنٖ ًعزْٖٗ

 زاضز؛ قجِْ زض ّبهَجَزٗت ؾبٗط زؾنطؾٖ ؾطٗقٖ ثِ

 زاضز؛ ّبهَجَزٗت ؾبٗط ثِ َّتبّٖ هؿ٘ط
  اؾت؛ ًعزِٗ ّبهَجَزٗت ؾبٗط ثِ

 ٍبثل٘ت ًوبٗف ث٘كنطٕ زاضز. اؾت، اىنبزى اتيبً حبل زض قجِْ زض آًچِ زضثبضُ

ُ  ّـب ضا گطُ ؾبٗط اظ گطُ ِٗ ىبنلِ ؾٌجِ هَساض اٗي گطزز.هٖ هحبؾجِ 4 غئَزٗؿِ ىبنلِ ثطاؾبؼ ًعزْٖٗ، هطّعٗت ؾٌجِ -اًـساظ

 (.Frank, 2002اؾت ) پصٗطٕٕ زؾنطؼزٌّسُؾٌجِ، ًكبى ٌّس. اٗيهٖ گ٘طٕ

 ٍ زاضًس 1ٍ  0 ث٘ي ًعزْٖٗ ٍ هطّعٗت ثَزُ ّن ثِ ًعزِٗ ّبگطُ اّثط گيت تَاىهٖ 6ًعزْٗ٘بضائِ قسُ زض جسٍل  هطّعٗت ثطاؾبؼ

 . ٗبثس گؿنطـ قجِْ اٗي زض ذ٘لٖ ؾطٗـ نَضت ثِ اعلافبت تب گطززهٖ ؾجت هطا اٗي

 زاضإ ؾبظٕ، عطاحـٖ هحهـَل ٍ هـسٗطٗت ثطًـس    هحبؾجبت، هَضَفبت ثطًسؾبظٕ، ثبظاضٗبثٖ، ضٍبثت، ضاّجطز جبٗگبُ جسٍل ثطاؾبؼ

                                                 
1
  .Centrality 

2
  .Degree 

3
  .Closeness centrality 

4
  .Geodesic 
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-ثِ ٍ زاضًس زٗگط ّبٕگطُ توبم ثِ ًؿجت ّونطٕ ىبنلِ ّبٖٗگطُ ٍاٍـ چٌ٘ي ّؿنٌس. زض ًعزْٖٗ هطّعٗت ث٘كنطٗي ٍ ث٘كنطٗي تأث٘ط

ٕ  اؾـنحْبم  اظ ّـب گطُ اٗي ّؿنٌس. زضٍاٍـ ًعزْٗنط ّبّلِ٘ گطُ ثِ هنَؾظ عَض ِ  زض ثـبلاتط  ,.Crucitti et alثطذَضزاضًـس )  قـجْ

2006). 

 :زّسهٖ ًكبى ضا ًعزْٖٗ هطّعٗت ث٘كنطٗي زاضإ ّبّٕل٘سٍاغُ ظٗط جسٍل
 

 ًسديکی سيتهرک ببلاتريي بب : ٍاشگبى6جذٍل 

 هرکسيت ًسديکی ٍاشُ

 1 برًذسبزي 

 1 ببزاريببی

 1 رقببت

 0.892857 سبزيراّبرد جبيگبُ

 0.875 طراحی هحصَل

 0.775 هذيريت برًذ

 

 1بیٌببیٌی

ِ قجْ زض اعلافبت ًؾط اظ ٍ ًَكِ آى زض هٍَق٘ت ًؾط اظ گطُ اّو٘ت زٌّسًُكبى گطُ ؾبظگبضٕ ذه٘هِ فٌَاى ثِ ثٌ٘بثٌٖ٘ هطّعٗت

ٖ  هطّعٗـت  ث٘كـنطٗي  زاضإ ِّ إقَز. گطُهٖ هحبؾجِ قجِْ اىطاز زض هٍَق٘ت ثطاؾبؼ ثٌ٘بثٌٖ٘، هطّعٗت اؾت. قبذم  ثٌ٘ـبثٌ٘

 اىـعاٗف  ٍسضت ّبگصضز. اٗي گطُهٖ آى اظ زٗگط ّبٕگطُ اضتجبعٖ ّبٕضاُ ٍ زاقنِ ٍطاض زٗگط ّبٕگطُ اظ تقساز ظٗبزٕ ث٘ي زض اؾت

 :زّسًكبى هٖ ضا ثٌ٘بثٌٖ٘ هطّعٗت ث٘كنطٗي زاضإ ّبّٕل٘سٍاغُ ظٗط (. جسٍلNewman, 2005زاضًس ) ضا اضتجبعبت

 بیٌببیٌی هرکسيت ببلاتريي بب : ٍاشگبى7جذٍل 

 بیٌببیٌی ٍاشُ

 247.723 برًذ سبزيجبيگبُ

 83.175 يبرًذسبز

 64.145 رقببت

 54.754 ببزاريببی

 48.263 برًذ ريتصَ

 47.271 طراحی هحصَل

 46.727 برًذهذيريت 

 
ٕ ّل٘سٍاغُ قَز ِّهطّعٗت ثٌ٘بثٌٖ٘، هكرم هٖ قبذم ثطاؾبؼ قسُ تطؾ٘ن ًَكِ ثب تحل٘ل  7 جـسٍل  زض قـسُ  زازُ ًكـبى  ّـب

                                                 
1
  .Betweenness 
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ؾبظٕ ثطًس جبٗگبُ حَظُ زض إضقنِ ه٘بى ضٍْٗطز ثب ّبٖٗهََلِ فجبضتٖ، ثِ ٍ ثَزُ قجِْ اعلافبت زض اًنَبل زض هَضَفبت هْونطٗي
 گطزًس. هٖ هحؿَة

 

-سابزي برًاذ )ّان   پبسخ بِ پرسص چْبرم پصٍّص. ضبکِ اجتوبعی ّوکبري پصٍّطگراى در حَزُ جبيگبُ

  ُ  علوای  استٌبدي( چگًَِ است ٍ هحققبى، بب بیطتريي ارتببط استٌبدي بب سبير هحققبى ايي حاَزُ در پبيگاب

 اسکَپَض چِ کسبًی ّستٌذ؟
 ذَقِ ثِ قطح تهَٗط ظٗط اؾت.  4ًَٗؿٌسُ ٍ  70اؾنٌبز، قبهل  40ظ ؾبظٕ ثطًس ثب ث٘ف اقجِْ ّوْبضٕ پػٍّكگطاى حَظُ جبٗگبُ

 

 
 VOSviewerّن اؾنٌبزٕ ًَٗؿٌسگبى ثطگطىنِ اظ  ًطم اىعاض  قجِْ ؾبذنبض: 3 قْل

 
ِ هكرم قسُ، ّلط، آّط، زٗبهبًنَپَلَؼ ٍ ّبٗط ثب ث٘كنطٗي ٗبل 8ّوبًغَض ِّ زض جسٍل   3ّـبٕ ًَكـِ   ّبٕ اضتجبعٖ زض هطّع ذَقـ

 اؾَْپَؼ ّؿنٌس. فلوٖ اًس. اٗي هحََبى زاضإ ث٘كنطٗي اضتجبط اؾنٌبزٕ ثب ؾبٗط هحََبى اٗي حَظُ زض پبٗگبُطىنٍِطاض گ
 

 VOSviewerبر گرفتِ از ًرم افسار  استٌبديّبي ّنًَيسٌذگبى هرکس خَضِ: 8جذٍل 

 قذرت ارتببطی کل تعذاد استٌبد ًبم هحقق خَضِ

1 Keller, Kevin Lane 386 6251 

2 Aaker, David 245 3975 

3 Diamantopoulos, 

Adamantios 
188 4668 

4 Hair, Joseph 91 1567 

 
 

 گیري بحث ٍ ًتیجِ
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ٖ  ثـب  ٍ ٗبىـت  ضاؾـنب  اٗـي  زض ضا ّـبٕ هرنلـو  پػٍّف ثبٗس ًرؿت هطحلِ زض ؾبظٕ ثطًس،جبٗگبُ حَظُ تطفوٌ٘ قٌبذت ثطإ  ثطضؾـ

ٖ   ّبٕهغبلقِ، اثنسا ضًٍس ضقس پػٍّف اٗي ّطز. زض هق٘ي ثطًس ضاؾبظٕ جبٗگبُ اؾبؾٖ هؿبئل هَضَفٖ، پطاٌّسگٖ  فلوـٖ ٍ ترههـ
 اؾَْپَؼ ثطضؾٖ قس.  فلوٖ پبٗگبُ زض ه٘لازٕ 2023 تب 1975 ّبٕظهبًٖ ؾبل ثبظُ زض ؾبظٕ ثطًسجبٗگبُ حَظُ

ُ  ُ ثـب حـَظ  زض اٗي قسُ اًجبم ّبٕپػٍّف اؾبؼ ثط ؾبظٕ ثطًسجبٗگبُ حَظُ هيبّ٘ن فلوٖ ّبًَٕكِ تطؾ٘ن -ّـن تحل٘ـل  اظ اؾـنيبز

 ىٌـَى  اظ اؾنيبزُ ثب هغبلقبت زاهٌِ. اؾت پػٍّف اٗي ًنبٗج زٗگط اظ ؾبظٕ فلوٖ،ّبٕ ههَضاىعاضّبضگ٘طٕ اثعاضّب ٍ ًطمٍاغگبًٖ ٍ ثِ

 گنـطٗي ِٗ، ثعض قوبضُ قسًس. ذَقِ قٌبؾبٖٗ ثطضؾٖ هَضز زٍضُ زض ذَقِ 6 تقساز ٍ ٍطاض گطىنٌس تحل٘ل ٍ تجعِٗ هَضز ثٌسٕ،ذَقِ

 .گطزٗس هكرم ث٘ي الوللٖ، اؾنبًساضزؾبظٕ ٍ ...ثطًسؾبظٕ، ىطٌّگ ههطه آى قبهل: اؾبؾٖ ّبٕحَظُ ثب ٍ ٍاغُ ّل٘س 26 ثب ذَقِ،

 ٕا َُ٘ق «ٖجْبً ٕثطًسؾبظ»انغلاح  قَز.ٖهطثَط ه جْبًٖ ٕهغبلقِ ثِ ثطًسؾبظ يٗا جٗقسُ اظ ًنب ٖٗقٌبؾب ٖاؾبؾ هَضَؿ ي٘اٍل
ٕ جبٗگبُاًنربة،  ٖالولل ي٘ث ٕذَز ضا زض ثبظاضّب ٕقطّت ثطًسّب ِٗزض آى  ِّ طز٘گٖ ضا زض ثط ه ٍاًـگ ٍ   .ٌّـس ٖ ٍ ٌّنـطل ه ـ  ؾـبظ
ّبٕ هطتجظ ثب هلت  ٌٌّس تب ًكبًِ ّبٖٗ ضا ثطإ ثطًسّبٕ جْبًٖ زض حبل ؽَْض اضائِ هٖ زؾنَضالقول(  ,.2023Wang et alّوْبضاى )
ْ  .قبٗؿنگٖ ثطًس ضا تََٗت ٌٌّس گطىنِ ٍذَز ثِ ّبض ثطًس  ؾبظّٕبٕ جْبًٖ ضا زض جبٗگبُ ٍ ؾ٘گٌبل تحََ٘ـبت،   اظ ٖثرف ٍبثل تـَج

. (Chabowski et al., 2013) اذنهـبل زاضز  ٕ جْت اضائِ زض ؾـغح جْـبًٖ،  اؾنبًساضزؾبظّبٕ هحلٖ ٗب ثب ً٘بظ ثِ ثحث اًغجبً
( ٍ Sciasci et al., 2012ؾـْٖ ٍ ّوْـبضاى )  ثطًسؾبظٕ جْبًٖ زض اٗي تحٌَ٘، ثب ًن٘جـِ هغبلقـِ ّنبثؿـٌجٖ ؾ٘ب   قٌبؾبٖٗ هَليِ 

( ِّ زض ٍؿوت پ٘كٌِ٘ تحٌَ٘ ثطضؾٖ قس، تغبثٌ زاقنِ ٍ ثِ اٗي ًْنِ اقـبضُ  Chabowski et al., 2013چبثَؾْٖ ٍ ّوْبضاى )
ّونـط ثـِ   زاضز ِّ ث٘كنط تحََ٘بت هَجَز زض ازث٘بت، ثِ زٗسگبُ اؾنبًساضؾبظٕ جْت گؿنطـ ثِ ثبظاضّبٕ ثـ٘ي الوللـٖ اقـبضُ زاضز ٍ    

 ـزض ازثؾبظٕ ثطًس، تَجِ قسُ اؾت. ٌٌّسُ زض جبٗگبُثحث اًغجبً ثب ىطٌّگ هحلٖ ههطه  ٕزض هـَضز جبٗگـبُ ثطًـسّب    ٌ٘ ـتحَ بت٘
 يٌٌّ٘س. ث ٖزىبؿ ه (آى ٖاًغجبً هحل بٗ ٖجْبً كٌْبز٘پ ٕاؾنبًساضزؾبظٕ )ٍجَز زاضًس ِّ اظ ّط زٍ ًَؿ اؾنطاتػ ٖؿٌسگبًًَٗ ،ٖجْبً

 ٌٌّـس، ٖ ه ت٘ىقبل ِّٖ زض ؾغح جْبً ّٖٗب تَؾظ قطّت تَاىٖ زاضز ِّ ّط زٍ جبٗگبُ ضا ه زُ اتيبً ًؾط ٍجَحَظ يٗهنرههبى زض ا
ُ  پطزاظاى زض ازث٘بت تحٌَ٘،ًٍؾطِٗ هحََبىاتربش ّطز.  قًَس،ٖ ِّ زض آى ٍاضز ه ٖثؿنِ ثِ جبٗگبّ  ٕضا ثـطا  ٕؾـَزهٌس  ّٕـب  جبٗگـب

اًجبم قَز ّـِ   ٖ ً٘عهحل ّٕبٕ ؾبظگبض سِّٗ ثب زاًٌسٖ ه يّ٘ب ّوچٌاهب آى ٌس،٘ثٖ ه )اؾنبًساضز( ٖجْبً ٖبثٗثبظاض كٌْبز٘پ ِٗ ٕاجطا
 ـ ّٕب ٕؾبظگبض جبزٗثِ ا بظ٘ثط ً كنط٘ث. هحََبًٖ ّن ّؿنٌس ِّ ّط هٌغَِ ضا ثْنط ثطآٍضزُ ٌّس ّٕبٖ ػگٍٗ اظ  ٌـبى ٘اعو ٕثـطا  ٖهحل

ٖ  هٍَق٘ت "هَبلِ ثب فٌَاى  ّوبًغَض ِّ زض ٍؿوت پ٘كٌِ٘ ثطضؾٖ قس، ٌٌّس.ٖه س٘تأّ كنط٘ضٍبثت ث ٌ  اظ ثطًـس  ٗـبث  زض تجل٘نـبت  عطٗـ
هطتجِ زض پبٗگبُ اؾنٌبزٕ اؾَْپَؼ هَضز اؾنٌبز ٍـطاض   674تقساز  "جْبًٖ ٌٌّسُ ههطه ىطٌّگ ًَف: اضٍپب ٍ قوبلٖ آهطْٗبٕ آؾ٘ب،

سٕ اؾت ثط ًن٘جِ اٗي تحَ٘ـٌ ّـِ   ؾبظٕ ثطًس زاقنِ ٍ تبٗ٘گطىنِ اؾت ٍ ًكبى اظ اّو٘ت هََلِ ثطًسؾبظٕ جْبًٖ زض ازث٘بت جبٗگبُ
ثط  ِ٘ثب تْإ ( زضهغبلقOlsen et al., 2022ِاٗي هََلِ ضا ثِ فٌَاى اٍل٘ي هَليِ انلٖ اؾنرطا  ًوَزُ اؾت. اٍلؿي ٍ ّوْبضاى  )

 بٗثبظاض پَ ظٗزض قطا )تَؾقِ ٗبىنِ ٗب هنوطّع( ثطًس ؾبظٕٕ جبٗگبُّبٕاظ اؾنطاتػ ِِّٗ ّسام  ّطزًس ٖثطضؾ ،گطحبىؾِ تسافٖ ٕتئَض
 ـهٌجط ثـِ هع  هنوطّع،ثطًس  ؾبظٕجبٗگبُ چگًَِ،ِّ  زّسٖ ًكبى ه جًٗنب ّب بىنِٗ ٌّس.ٖثْنط فول ه ثطًـسّبٕ  . قـَز ٖ ه ـ ٖضٍـبثن  تٗ

ِ   ٍٕ ًؿجت ثِ ثطًـسّب  ٌٌّسٖ هَبٍهت ه سٗجس ٕتط زض هَبثل ضٍجب ضاحت ٍ تط زض زؾنطؼ ،ّونط ّٕبٖ ثب تساف هنوطّع ، اظ تَؾـقِ ٗبىنـ
 ـپَ ٕزض ثبظاضّب تَؾقِ ٗبىنِ،ثطًس  ؾبظٕجبٗگبُثْنط اظ  هنوطّعثطًس  ؾبظٕجبٗگبُ ثَزُ ٍ ثِ عَضٕ ّلٖ،ثطذَضزاض  ٕطكن٘ث ـطٗپص  بٗ

 .ٌّسٖ فول ه

ؾبظٕ ؾبظٕ ثطًس ثط فولْطز ثطًس تأّ٘س زاضز. زض ٍاٍـ، فولْطز ثطًس زض جبٗگبُؾٌجٖ جبٗگبُزٍه٘ي هَليِ اؾنرطا  قسُ اظ هغبلقِ فلن
ٌٌّسُ ِّ اظ ّل٘سٍاغُ ّـبٖٗ قٌبؾـبٖٗ   هرنليٖ ثِ ذَز گطىنِ اؾت. ؾَزآٍضٕ، ىطٍـ، ٍىبزاضٕ هكنطٗبى ٍ ضىنبض ههطه ثطًس اقْبل

( Erdem, et al., 2006قسُ ثطإ ذَقِ فولْطز ثطًس اؾت زض چٌسٗي هغبلقِ ثطضؾٖ قسُ اؾت. فلاٍُ ثط اٗي، اضزم ٍ ّوْبضاى )
 ّوْـبضاى  ٍ اًس. هبت٘طثط ضٍٕ فٌبنط فولْطز، هنوطّع ثط ههطه ٌٌّسُ، هنوطّع قسُ( Fischer et al., 2010ٍ ى٘كط ٍ ّوْبضاى )

(Matear et al., 2004 )ًَـف  ثطًس جبٗگبُ ٍ ٌّسهٖ ّوِ جبٗگبّٖ هعٗت ثِ زؾن٘بثٖ ثِ جسٗس ذسهبت تَؾقِ ِّ زاقنٌس اؽْبض 
ِ  ّطزًـس  آقـْبض ( Wason & Charlton, 2015) چـبضلنَى  ٍ ٍاؾَى اٗي، ثط فلاٍُ. زاضز قطّت فولْطز ثط هؿنَ٘وٖ ُ  ّـ جبٗگـب

( ً٘ـع فولْـط ثطًـس ضا ثـِ     Chabowski et al., 2013ٍ ّوْبضاى ) گصاضز. چبثَؾْٖهٖ تأث٘ط ثطًسؾبظٕ ًنبٗج ٍ فولْطز ثط ؾبظٕ
ٕ ّـب  ؾبظٕ ثطًس قٌبؾبٖٗ ًوَزًـس. ثٌـبثطاٗي ًَـف فولْـطز زض حـَظُ     فٌَاى ِٗ هَضَؿ هْن زض ازث٘بت ثطًسؾبظٕ جْبًٖ ٍجبٗگبُ

گصاضٕ هغبلقبت آٌٗـسُ هطثـَط ثـِ     ؾبظٕ ثطًس هَضز ثطضؾٖ ٍطاض گطىنِ اؾت ٍ هجٌبٕ ّبهلٖ ضا ثطإ پبِٗهرنلو زض تحََ٘بت جبٗگبُ
ثـط فولْـطز هكـنطٗبى زض ثبًـِ      جبٗگبُ ٗبثٖ ثطًس ًكبى زاز ِّ؛ (1400هغبلقِ ؾْطاثٖ ٍ فجسٕ ) ًنبٗجٌّس.  فولْطز ثطًس ىطاّن هٖ

ثـط ضضـبٗت، ٍىـبزاضٕ ٍ ضىنـبضٕ قـْطًٍسٕ       جبٗگبُ ٗبثٖ ثطًـس  ّوچٌ٘ي زاقنِ ٍث٘ط هثجت ٍ هقٌبزاضٕ ّبٕ ذهَنٖ قْط اٗلام تب
 .زاقنِ اؾتّبٕ ذهَنٖ قْط اٗلام ً٘ع تبث٘ط هثجت ٍ هقٌبزاضٕ هكنطٗبى زض ثبًِ

 تَؾظ ِّ بفٖ ثطًسهؿئَل٘ت اجنو .اؾتهطثَط  هؿئَل٘ت اجنوبفٖ ثطًس هغبلقِ ثِ يٗا جٗقسُ اظ ًنب ٖٗقٌبؾب نلٖا هَضَؿ ؾَه٘ي
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ِ  تقْس ثِ قَز،هٖ تلَٖ هْن هَضَؿ ِٗ فٌَاى ثِ جْبى ؾطاؾط زض ّبضّب ٍ ّؿت ٕ  قـطّت  ٗـ  ـ تضـو٘ي  ثـطا  ٍ ثلٌسهـست  هٌـبى
ض فهط حبضط، ّؿت ٍ ّبضّب ٍ هكنطٗبى ثـِ عـَض   ز .(Sung et al., 2020زاضز ) اقبضُ شٌٗيقبى ّوِ ثطإ ؾبظهبى ٍ جبهقِ فبزلاًِ
-اظ آى .ٌٌّس ٍ ثطذلاه گصقنِ، توطّع انلٖ نطىبً ثط ضقس اٍنهبزٕ ً٘ؿتجنوبفٖ ٍ ظٗؿت هح٘غٖ تَجِ هٖإ ثِ هؿبئل اىعاٌٗسُ

ُ  ّب ثطإ جصةقًَس، لاظم اؾت قطّتپصٗطتط هٖتط ٍ هؿئَل٘تجبٖٗ ِّ هكنطٗبى جسٗس ًؿجت ثِ هح٘ظ اعطاه ذَز آگبُ -ٍ جبٗگـب

ّـبٕ ّل٘ـسٕ زاًـف ثطًـس ؾـجع،      (. ٍاغAkbari et al., 2020ُ) ٌـس هؿئَلاًِ فوـل ٌّ  ،هكنطٗبى هؿئَل ؾبظٕ ثطًسقبى زض شّي
اظ ذَقِ ؾَم اٗي تحٌَ٘، ًكبى اظ اّو٘ت ثطًس ؾجع زض هؿـئَل٘ت اجنوـبفٖ    ؾجع ٖبثٗثبظاضؾبظٕ ثطًس ؾجع، ٍهس ذطٗس ؾجع ٍ جبٗگبُ

 هح٘غٖ ثلٌسهست ً٘بظّبٕ گطىني ًؾط زض ثب ّسه اٗي. زاضز توطّع هٌبثـ ّبضاٖٗ ثط ِّ اؾت جسٗسٕ هيَْم ؾجع ثطًس اؾت. ثبظاضٗبثٖ
-ههـطه  ظٗؿت هح٘غٖ، حَازث هَضز زض گؿنطزُ ّبٕثطًبهِ ٍ زاًف ًن٘جِ زض اٗي، ثط فلاٍُ. قَزهٖ اضائِ هكنطٗبى ثِ اجنوبفٖ ٍ

ٖ . قًَسهٖ ًگطاى ظٗؿت هح٘ظ اظ حيبؽت هَضز زض إىعاٌٗسُ عَض ثِ جْبى ؾطاؾط زض ٌٌّسگبى ِ  ثطًسّب هججَض هـ َ  قـًَس ّـ  لانـ
ٌ  ؾـجع  ٌٌّسگبى ههطه ّبٕ ذَاؾنِ ّطزى ثطآٍضزُ هٌؾَض ثِ ضا ذَز ّبٕ قَُ٘ تب ثگٌجبًٌس ذَز ثبظاضٗبثٖ تطّ٘ت زض ضا پبٗساضٕ  تغج٘ـ
 هؿـئَل٘ت  ثـسٍى ( پؿـٌس  هكنطٕ) ثطًس ِٗ اٗجبز ِّ اًسزضٗبىنِ اذ٘طاً هل٘نٖ چٌس ّبٕقطّت اظ . ثؿ٘بضٕ(Alabdali, 2019) زٌّس

 ,.Akbari et alاّجطٕ ٍ ّوْبضاى ) ٕ تحٌَّ٘ببىنِٗ .(Taati et al., 2023اؾت ) م٘طهوْي جبهقِ ّبًٕ٘بظ ثِ تَجِ ٍ اجنوبفٖ

حـَظُ   طاىٗهـس ٍ  زاضز ؾبظٕ ثطًـس جبٗگبٍُ  بىٗهكنط ٕزض ٍىبزاض ٖٗثؿعا ط٘تأث ،قطّت ٖاجنوبف ت٘زّس ِّ هؿئَلًٖكبى ه( 2020
ثلِْ  ؿت،ً٘ إٌِٗثبض ّع ِٗنطىبً ، قطّت ٖاجنوبف ت٘هؿئَلهطثَط ثِ  ّٕب ت٘زض ًؾط زاقنِ ثبقٌس ِّ اًجبم ىقبل سٗثب ٕگطزقگط

 اؾت. ٖضٍبثن تٗهع جبزٗا ٕهٌبؾت ثطا ٕاؾنطاتػ ِٗ

( 2013) ؾبظٕ ثطًس، ثطًس هَهس گطزقگطٕ اؾـت. هَضٗؿـَى  ؾٌجٖ جبٗگبُاؾبؾٖ چْبضم قٌبؾبٖٗ قسُ ثط اؾبؼ  ًنبٗج فلن هَليِ
 اؾنسلال ثبقس. اٍ إ زاقنِثطجؿنِ ٍ ىطز ثِ هٌحهط ضٍبثنٖ، جبٗگبُ ثبظاض ِٗ زض ٕ،  ثبٗسگطزقگط هَهس ثطًس ِٗ ِّ ّطز اؾنسلال

ثبقس. ثِ عَض هثبل، زض هَضز ثطًس  ؾبظگبض ًؾط، هَضز تهَٗط اًنَبل عطٌٗ اظ ؾبظٕ ثطًس،جبٗگبُ ثب ثبٗس ذَة تجبضٕ ًبم ِٗ ِّ ٌّسهٖ
ٕ  ثنَاًس بٗسث ، اٗي ثطًس،"ّبظٗوجبٍُ زً٘ب قگينٖ"هَهس گطزقگطٕ  ِ  ضا ذـَز  هقٌـب ٖ " جبٗگـبُ ثطًـس   ٍ ٌّـس  تَج٘ـ  زض ضا "ّـب قـگين

ِ  ِّ زٌّس ٍطاض ّسه هكنطٗبى شّي زض ٍضَح ثِ ضا ذَز ثطًس تب زاضًس ً٘بظ زّس. ثبظاضٗبثبى، ًكبى ٍضَح ثِ الوللٖ ث٘ي انغلاحبت  ثـ
ٕ  ثـب  آى ًبم ّطزى هطتجظ ثب بظٕؾجبٗگبُ هْبى، ّبٕ ٍٗػگٖ ثب ؾبظٕجبٗگبُ: ٌٌّس هٖ ًگبُ ؾبظٕجبٗگبُ ؾغح ؾِ  ٍ هغلـَة،  هعاٗـب

 اضظـ ضقـس  ٍجـِ،  ثْنطٗي ثِ ِّ ؾبظٕجبٗگبُ ضاّجطز اًنربة تَاًبٖٗ .(Morrison, 2013ّب ) اضظـ ٍ ثبٍضّب ضٍٕ ثط ؾبظٕجبٗگبُ
 هٌجـ ظٗطا اؾت، ؾبؾٖا زاضًس، فْسُ ثط ضا گطزقگطٕ هَبنس هسٗطٗت هؿئَل٘ت ِّ ّبٖٗ إ حطىِ ثطإ آٍضز هٖ زؾت ثِ ضا ثطًس ٍٗػُ

ِ  هطثَعـِ،  ازث٘ـبت  زض هَضـَفبت  اظ تقسازٕ (.Hooley & Saunders, 2004; Porter, 1980) اؾت ضٍبثنٖ هعٗت اظ هْوٖ  ثـ
ٖ  زض ًوَزُ، ثطضؾٖ ضا گطزقگطٕ هَهس تهَٗط حَظُ هغبلقبت اظ ثطذٖ. اؾت قسُ پطزاذنِ گطزقگطٕ هَبنس ؾبظٕجبٗگبُ ِ  حـبل  ّـ
 اًس. ّطزُ ثطضؾٖ ضٍ٘ت هَبنس ؾبٗط ثِ ًؿجت ضا گطزقگطٕ هَبنس جبٗگبُ تجطثٖ عَض ثِ زٗگط ثطذٖ

اظ  ْٖ ـٗثطًس  ؾبظٕجبٗگبُؾبظٕ ثطًس اقبضُ زاضز. ؾٌجٖ اٗي تحٌَ٘، ٗقٌٖ جبٗگبُهَليِ انلٖ فلن ثِ ،قسُ ٖٗقٌبؾب پٌجو٘ي ذَقِ
 ـ ؾـبظٕ زض ثـبظاض،  جبٗگبُ ٕس٘اثعاض ّل ٍِٗ  ّب، ت٘اظ تَؾقِ ٍبثل ٖفٌَاى قْل اؾت. ثِ ٕثطًسؾبظ َبت٘زض تحَ ٕسّ٘ل ٕاجعا ٍ  تطى٘ـ
ِ    ٖالولل ي٘ث نبت٘تجل  ;Akaka & Alden, 2010; Alden et al., 1999ٍـطاض گطىنـِ اؾـت )    ٖهـَضز ثطضؾ ـ  ،تب حـس ٍبثـل تَجـ

Okazaki et al., 2010; Taylor, 2010ـ( ًوـت ٍ٘ بٍٗ ـ،ٗ)ثط اؾبؼ هحهَل، تَظ ؾبظٕجبٗگبُ كٌْبزات٘فٌبنط پ طٗ(. ؾب   ـ ع٘ ِ ث
ِ  يٗا كنط٘ث ٖثطضؾ ت٘زٌّسُ اّو ًكبى يٗ(. زض ّل، اSaqib, 2023اًس )هَضز ثحث ٍطاض گطىنِازث٘بت زضجبت هرنلو زض   ّٕـب  جٌجـ

 اؾت. ؾبظٕ ثطًسازث٘بت جبٗگبٍُ تَؾقِ ثطًس زض ؾبظٕ )ضاّجطزّب( جبٗگبُ

 ـتأّهٌكبء ثطًس ثِ  ؾبظٕ ثطًسجبٗگبُ َبت٘قسُ زض تحَ ٖٗقٌبؾب ٖهَضَؿ اؾبؾ آذطٗي ثطًـس   ؾـجس  ْٕطثٌـس ٘زاضز. زض ضاثغـِ ثـب پ   س٘
ٖ   (، ذهَهتShimp & Sharma, 1987ٌٌّسُ ) ههطه ٖٗگطا ٍَم : ِّ٘ب زض ثبظاض، هَضَفبت اٍل قطّت  ,.Klein et al) ىـطا هلـ

 ـتطت ي٘. ثِ ّو ـقًَسضا قبهل هٖ (Leclerc et al., 1994ّكَض هٌكبء ) ٕ(، ٍ ثطًسؾبظ1998  ـا ت،٘  ـتأّ ٕهَضـَؿ ثـطا   يٗ  ـ س٘ ط ث
 ـ يٍ٘ ث ٖهحل ٌٌّٕسُ اظ ثطًسّب ازضاّبت ههطه  ;Batra et al., 2014; Schuiling & Kapferer, 2004) بىـت ٗتَؾـقِ   ٖالولل

Steenkamp & de Jong, 2010)  ٍ( 2006آلسى ٍ ّوْبضاى )ٌٌّـسُ   ذهَهت ههطه ،ٖههطه جْبً ٕط٘گ ِّ جْت ٌسبىنٗزض
 ـ ءهٌكـب  فسم قٌبؾبٍٖٗ  ٖٗثط قٌبؾب ّبپػٍّفاظ  ٖثطذ ي،ٗا (. فلاٍُ ثطAlden et al., 2006) زّسٖ ضا ّبّف ه  ـ  ِٗ  ي٘ثطًـس ث

 Balabanis & Balabanis & Diamantopoulos, 2008; Samiee et al., 2005; Zhou etهنوطّع قسُ اؾت ) ٖالولل

al., 2010ٌثطًسزّس هٌكبء ِّٖ ًكبى ه ّٖٗببىنٍِٗطاض گطىنِ اؾت، ثب  ٖهَضز ثطضؾ تَؾقِ ثطًسٍ ثطًس هٌكبء  ي٘ضاثغِ ث ي،٘(. ّوچ 
ّ  يٗ(. اIversen & Hem, 2011ثگصاضز ) ٖهٌي ط٘تأث تَؾقِ ثطًستَاًس ثط ًگطـ ًؿجت ثِ ٖه ٖ،هحل ط٘م  ـضًٍـسّب هب  سُ٘ ـچ٘پ ت٘

ذبل فطضِ  ٕذَز ضا زض ّكَضّب ّٕب ثطًسّب قطّت طاٗظ زّس،ٖ ًكبى ه ث٘ي الوللٍٖ  ٖضا زض ؾغح هحلثطًس هَضَؿ هٌكبء  ٖثطضؾ
ُ  َبت٘ثطًسّب زض تحَ ٍٖ تجطث ّٕبضثطز ّٕبزض هَضز ًَف ٌٖك٘تَاًس ثٖهغبلقبت ه يٗ. زض هجوَؿ، گؿنطـ اٌٌسّٖ ه ؾـبظٕ  جبٗگـب

 .بٍضز٘ثِ اضهنبى ث ثطًس
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اّثـط هيـبّ٘ن   پ٘كٌْبز ٌّـس،   ٗب هحلٖ ثطًسّبٕ جْبًٖ ؾبظٕجسٗسٕ ضا ثطإ جبٗگبُ ًؾطِٗ ٍ هيبّ٘نهغبلقبت اًسّٖ ٍجَز زاضز ِّ 
 تحٌَ٘، ٍسهت ظٗبزٕ زاضًس.إ ّؿنٌس ِّ زض ازث٘بت ثط اؾبؼ هسل ّبٕ قٌبذنِ قسُ قسُ،قٌبؾبٖٗ 

ٖ  هطّعٗـت  ث٘كـنطٗي  ثطًسؾبظٕ، ضٍبثت، ثبظاضٗبثٖ، تهَٗط ثطًس، عطاحٖ هحهَل ٍ هسٗطٗت ثطًس، زاضإ ٕ ضاُ ٍ ّؿـنٌس  ثٌ٘ـبثٌ٘  ّـب

ُ  ضا عبتاضتجب اىعاٗف ٍسضت ّبگصضز. اٗي گطُهٖ آى اظ زٗگط ّبٕگطُ اضتجبعٖ ّـبٕ هنقـسز   زاضًس ٍ ثِ فٌَاى ّل٘س ٍاغّبٕ ه٘بى حـَظ
 قًَس.ؾبظٕ ثطًس قٌبذنِ هٖجبٗگبُ

چَى ّلط، آّـط، زٗبهـبًنَپَلَؼ ٍ    ِّ پػٍّكگطاًٖ گطزٗس ًَٗؿٌسگبى، هكرم ّن اؾنٌبزٕ ثطضؾٖ اظ آهسُ اظ ثسؾت ًنبٗج ثطاؾبؼ
ٖ ّؿن ؾبظٕ ثطًسجبٗگبُ پػٍّكٖ ّبٗط، ًَٗؿٌسگبى ّل٘سٕ جبهقِ تـَاى اظ تحََ٘ـبت پطاؾـنٌبز اٗـي پػٍّكـگطاى زض پبٗگـبُ       ٌس ٍ هـ

 .ؾبظٕ ثطًس ضا ثسؾت آٍضزّبٕ جبٗگبُاؾنٌبزٕ اؾَْپَؼ،  اعلافبت ّل٘سٕ ٍ انلٖ حَظُ

 فلوٖ ضًٍسّبٕ ّساٗت ٍ هَجَز ٍضق٘ت ىْن زض تَاًٌساهب هٖ ٌٌّس؛ًوٖ اضائِ پ٘كٌْبزاتٖ ذَز ذَزٕ ثِ تحل٘ل ّبٕپػٍّف چٌس ّط

گكب ثبقٌس ٍ ثط اؾبؼ ّو٘وي ىْن ٍضق٘ت، ثِ پ٘كٌْبزّبٕ اجطاٖٗ ٍ فلوٖ  اضظقوٌسٕ هٌجط قـًَس.  ضاُ ؾبظٕ ثطًسجبٗگبُ هٌِ٘ظ زض
 تج٘٘ي ثِ قسُ، قٌبؾبٖٗ تأث٘طگصاض ّبٕحَظُ ثطاؾبؼ تب ٌّسهٖ ؾبظٕ ثطًس ّوِجبٗگبُ ّبٕحَظُ هحََبى ثِ حبضط پػٍّف ًنبٗج

ّـبٕ  زض ازاهِ ثط اؾبؼ ًنبٗج اٗي تحٌَ٘، پ٘كٌْبزٖٗ اجطاٖٗ ٍ ثطإ پـػٍّف  .ثپطزاظًس حَظُ اٗي زض گصاضٍٕ ؾ٘بؾت هغبلقبت ضًٍس
 قَز.آٌٗسُ، اضائِ هٖ

 

 پیطٌْبدّبي اجرايی پصٍّص

ِ  ؾبظٕ ثطًس )ٍاغُّبٕ جبٗگبُهٌس اظ هَليِاؾنيبزُ ؾ٘ؿنوٖ ٍ  ًؾبم .1 ٕ   ّبٕ پطّـبضثطز ٍ پبٗـ ّـبٕ  إ( ثـطإ تهـو٘ن گ٘ـط
 ضٗعٕ زض نٌبٗـ هرنلو.ؾبظٕ ثطًس ٍ ثطًبهِىطآٌٗس جبٗگبُاثطثرف ٍ تؿْ٘ل 

ثب تَجِ ثِ اّو٘ت هجحث ثطًس ؾجع )انلٖ تطٗي ّل٘سٍاغُ ذَقِ هؿئَل٘ت اجنوبفٖ قطّت(، اىعاٗف هربعطات ظٗؿنٖ ٍ  .2
قـنِ ٍآى  ؾبظٕ ثطًسقبى اّو٘ت ٍٗػُ إ ثِ اٗي حَظُ زاّبٕ ّكَضهبى زض جبٗگبُتأث٘ط ثطًس ؾجع زض پبٗساضٕ ثطًس، قطّت

 ضا اجطاٖٗ ًوبٌٗس.

ّـبٕ پـػٍّف زض ؾـغح ٍظاضت فلـَم، تحََ٘ـبت ٍ ىٌـبٍضٕ ٍ       اؾنيبزُ اظ هَضبفبت انلٖ قٌبؾبٖٗ قسُ ثط اؾبؼ ٗبىنِ .3
ضٗعٕ ٍ ّساٗت تحََ٘بت فلوـٖ ٍ  گصاضٕ، پ٘كجطز اّساه، ثطًبهِهقبًٍت فلوٖ ٍ ىٌبٍضٕ ضٗبؾت جوَْضٕ جْت ؾ٘بؾت

 ٕ ثطًس.ؾبظزاًكگبّٖ ّكَض زض حَظُ جبٗگبُ

4.  ُ اؾـنٌبزٕ زض پبٗگـبُ اؾـنٌبزٕ اؾـَْپَؼ،     ؾـبظٕ ثطًـس اظ هٌؾـط ّـن    ثب تَجِ ثِ قٌبؾبٖٗ هحََبى ّل٘سٕ حَظُ جبٗگـب
اىعاٖٗ زض اًجبم تحََ٘بتكبى، ثب اٗي پػٍّكگطاى، اضتجبط ٍ پًَ٘س فلوٖ ثطٍـطاض  پػٍّكگطاى اٗطاًٖ اٗي حَظُ ثِ هٌؾَض ّن
 ّب زض ًؾط ثگ٘طًس.ّبٖٗ ضا ثطإ اٗي ّوْبضًًَٕوبٌٗس ٍ هنَل٘بى تَل٘س فلن ٍ پػٍّف هك

 

 تیّبي آپیطٌْبد براي پصٍّص

WOSّبٕ فلوٖ )ّبٕ ؾبٗط پبٗگبُّبٕ هكبثِ اٗي تحٌَ٘، ثب اؾنيبزُ اظ زازُاًجبم تحٌَ٘ .1
1
  ،2

EST  ٍ 3
JCR   ثـب ّـسه )

 ّبٕ اٗي تحٌَ٘.هَبٗؿِ ثب ٗبىنِ

ؾـبظٕ  بٖٗ قسُ ثب ههبحجِ ثب ذجطگبى نٌبٗـ هرنلو ٍ ثِ ضٍـ مطثبلّبٕ پطّبضثطز قٌبؾثٌسٕ ٍاغُؾبظٕ ٍ اٍلَٗتثَهٖ .2
 ىبظٕ. 

 ؾبظٕ ثطًس.ّبٕ هٌنكط قسُ ثب ّلِ٘ هساضُ فلوٖ حَظُ جبٗگبٍُاغگبًٖ زض ؾغح ّل پػٍّفتحٌَ٘ زض حَظُ تحل٘ل ّن .3
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ن اعلافبت ٍ زاًف قٌبؾٖ ثطاؾبؼ هََلـِ ثٌـسٕ   (. ًَكِ زاًف فل1393) ، ى.حطٗطٕ ، ى.، ًٍكبط ، ؿ.،ظاضفٖ ، ه.،ثبة الحَائجٖ

 .24-1 ،، ثْبض ٍ تبثؿنبى(13) 6ت، هغبلقبت ّنبثساضٕ ٍ فلن اعلافب. هَضَفٖ انلٖ ٍ ىطفٖ

ِ  1399. )، هً٘ـب ىْ٘ن، ؼ.، ٍ ىطىْ٘وٖ ، م.،ًبذسا ، ظ.،ثنَلٖ ِ  »هَضـَفٖ هَـبلات حـَظٓ      (. تطؾـ٘ن ًَكـ زض « ّـب  ثـبظٕ زض ّنبثربًـ

  DOI:10.22070/RSCI.2018.642. 21-40(، 1)6، قبّس زاًكگبُ هِ فلن ؾٌجٖپػٍّف ًب  .اؾَْپَؼ

ٍاغگبًٖ زض ثطضؾٖ ٍلوـطٍ هقٌـبٖٗ هكـنطُ ه٘ـبى زٍ     (. ّبضثطز تحل٘ل ّن1398ح٘سضٕ، ى. )زاضٗبًٖ، م.، ح٘سضٕ، ؿ.، ٍ حبجٖتلاىٖ
  .197-219(، 2) 5اعلافــبت،  ًكــطِٗ فلوــٖ هــسٗطٗتّــبٕ پَٗــب ٍ زٍؾــَتَاًٖ(. .زٗــسگبُ ًؾــطٕ )هــَضز هغبلقــِ: ٍبثل٘ــت

DOI:10.22034/AIMJ.2020.111353 

اٍلـ٘ي ٌّيـطاًؽ   . ّبٕ ذهَنٖ قْط اٗـلام تبث٘ط جبٗگبُ ٗبثٖ ثطًس ثط فولْطز هكنطٗبى زض ثبًِ(. 1400 . )ٍ فجسٕ،   .،ؾْطاثٖ، 
 .تْطاى ،هلٖ هسٗطٗت، ضٍاى قٌبؾٖ ٍ فلَم ضىنبضٕ

ٕ (. جبٗگب1392ُظازُ، ه. )پَض، آ.، ٍ َٗؾوهحوَزٕ، ل.، زاٍزٕ، ؿ.، نبزٍٖ، ت.، ّيبـ اؾـنطاتػِٗ ثطًـس ثبًـِ نـبزضات اظ      ؾـبظ
، قـوبضُ  هجلِ هسٗطٗت ثبظاضٗبثٖ زاًكگبُ فلَم ٍ تحََ٘بت تْـطاى . ٍاحسّبٕ تَل٘سٕ ذطاؾبى جٌَثٖ -زٗسگبُ هكنطٗبى حٍََٖ

19 (68-91 .)DOI:10.22070/rsci.2018.757 

ٕ هَضَفٖ هسٗطٗت ضؾِ٘ زض پبٗگبُ ًوبِٗ اؾـنٌبزٕ فلـَم اٗـطاى    (. تطؾ٘ن ًَكِ فلوٖ حَظ1398ُظازُ، ه.، ٍ اثطاّ٘وٖ، ٍ. )هْٖ

(ISC .) ،117-105( ، 2) 6هسٗطٗت ثحطاى .DOI: 20.1001.1.23453915.1396.6.2.9.3 

ّبٕ گـطٍُ   ًبهِ ضذسازٕ ٍاغگبى زض پبٗبى تطؾ٘ن ٍ تحل٘ل قجِْ ّن(.  1397هٌف، م. )ًؾطثلٌس، ى.، ضحوبًٖ، ض.، ضحوبًٖ، م.، ٍ فطىبى

  ٖ ــن ــْ٘س ثْكـ ــگبُ قـ ــبٍضُ زاًكـ ٖ  . هكـ ــٌج ــن ؾـ ــِ فلـ ــػٍّف ًبهـ ــگبُ پـ ــبّس زاًكـ  :DOI. 193-179(، 7)4، قـ

10.22070/rsci.2018.613 

ِ . حْوت ّبٕإ پػٍّفثط زاًف ًَكِ تسٍٗي. (1398ظ. ) قْ٘جبٖٗ، ٍ ؿ.، م.، ذلربلٖ، اه٘طٕ،ًَضٍظٗبى  5 ؾـٌجٖ، فلـن  پػٍّكـٌبه

(9 )117 – 138 .DOI:10.22070/rsci.2018.757 
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