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  سنجي  علمنامه پژوهش

  )6پياپي  (1396پاييز و زمستان/ 2شماره / 3دوره /  دانشگاه شاهد علمي ـ پژوهشيدوفصلنامه
                

 و  صنعت-دانشگاهانتشاري    بررسي ارتباط ميان هم   
آف     سازي دانش دانشگاهي در قالب اسپين       تجاري

  در ايران
                        

        چكيده
          

انتـشاري دانـشگاه و صـنعت بـا           انجام ايـن پـژوهش، بررسـي ارتبـاط ميـان هـم            هدف از    :هدف
  .باشد     در ايران مي1آف  سازي دانش در قالب اسپين تجاري
انتـشاري    سنجي و استفاده از روش پژوهش اسنادي، هم         اين پژوهش با رويكرد علم     :شناسي  روش

 محاسـبه كـرده و      2014 تـا    2010 در بازه زماني     آو ساينس وبايگاه  صنعت و دانشگاه ايران را در پ      
 شـكل   1393 تا   1389ساله    هاي ايران در دوره پنج      هايي كه توسط دانشگاه     آف  ارتباط آن را با اسپين    

بـستگي   منظـور بررسـي ايـن ارتبـاط، از روش آمـاري هـم       به. اند مورد بررسي قرار داده است    گرفته
  .تاسپيرمن استفاده شده اس

انتـشاري    هـا تعـداد هـم       نتايج حاصل از تحليل آماري نشان داد كه در تمـامي ايـن سـال               :ها  يافته
هـا ارتبـاطي قـوي داشـته      هاي برگزارشده توسط اين دانـشگاه     آف  هاي ايران با تعداد اسپين      دانشگاه
  .استهاي بيشتري منجر شده  آف گيري اسپين انتشاري بيشتر، به شكل  ديگر، هم عبارت به. است

اي   گونـه   هاي پژوهـشي را بـه       توان سياست    مي  بر اساس نتايج حاصل از اين پژوهش،       :گيري  نتيجه
ها و بخش تحقيـق و توسـعه در صـنايع، در قالـب                اتخاذ نمود كه همكاري پژوهشي ميان دانشگاه      

. سـازي دانـش دانـشگاهي گـردد         انتشاري افزايش يابد و از اين طريق منجر به گسترش تجاري            هم
بر تقويت پيونـد ميـان صـنعت و           توانند علاوه   هاي مشتركي كه سودآوري تجاري دارند، مي        وهشپژ

هـاي   بر اين اساس از طريق تمركز بر پژوهش  . دانشگاه، نيازهاي شغلي هردو گروه را برآورده سازند       
  .يافت سازي دانش دست توان به تجاري مشترك، مي

اف،  سـازي دانـش، اسـپين       انـشگاه، تجـاري   انتـشاري، همكـاري صـنعت و د         هـم  :واژگان كليـدي  
 .سنجي علم
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   و بيان مسئلهمقدمه
هاي اقتصادي    ها در فعاليت    اي به نقش دانشگاه     عه، توجه ويژه  توس  يافته و درحال    امروزه در بسياري از جوامع توسعه     

هـا را   گذاران پژوهشي تلاش دارند كه هرچه بيشتر دانش و فناوري توليدشده توسط دانـشگاه  شود و سياست جامعه مي 
مر باعث همين ا. در بخش صنعتي مورد استفاده قرار دهند و با اين سياست دانش نظري را به دانش عملي تبديل نمايند

به اين دليل در سراسر جهان،      . ها اضافه شود    هاي آموزش و پژوهش دانشگاه      شده است كه نقش فعال اقتصادي به نقش       
هـاي    كننـدگان دانـش علمـي، بـه دانـشگاه           كنندگان آموزش و خلـق      عنوان تأمين   ها به   هاي ابتدايي و سنتي دانشگاه      نقش

سازي دانش و مشاركت فعـال در توسـعه           هاي مضاعف تجاري    راي نقش ها دا   كارآفرين در حال تغيير هستند و دانشگاه      
همكاري ). 2،2013 نقل در ونگ و سينگ2003، 1اتزكويتز(باشند  اي مي  هاي خصوصي در اقتصاد محلي و منطقه  شركت

 و  ها تعريف شده اسـت       دانشگاه "مأموريت سوم "عنوان يك بخش مهم از        ها و صنعت به     تحقيق و توسعه ميان دانشگاه    
ايست   دي( فناوري توليدشده ايفاكند     3عنوان منبع نوآوري و سرريز      تواند به   اين به دليل نقشي است كه اين همكاري مي        

مطالعـات وسـيعي كـه ارتبـاط دانـشگاه و           ). 2014 نقل در ونگ و سينگ،       2008  و ديگران،    5 و آمبوس  2007،  4و پاتل 
ت بـا دانـشگاه تـأثير بـسيار مهمـي بـر حـوزه اقتـصادي دارد                اند نشان دادند كـه ارتبـاط صـنع          صنعت را بررسي كرده   

عنوان شـرط لازم و       تواند به   مي) مانند دانشگاه، صنعت و دولت    (و زيرساخت دانش در روابط سازماني       ) 2015 ،6كانيتو(
ها  هو به همين جهت دانشگا) 2006، 7ليدسدرف و فريچ(بنيان درنظر گرفته شود       نه كافي در جهت توسعه اقتصاد دانش      

، نقـل در ونـگ و   2009ونـگ و ديگـران   (صورت روزافزون در تعامـل بـا دولـت و بخـش خـصوصي باشـند              بايد به 
يـافتن دانـشِ دانـشگاهي بـه سـمت            منظور ارتباط ميان صنعت و دانشگاه و جريان         هاي مختلفي به    كانال). 2013سينگ،

ي در جذب مزاياي دانش دانشگاهي دارند كه        هاي متنوعي سع    هاي صنعتي از راه     صنعت وجود دارد و صنايع و شركت      
هـا    هـا و كنفـرانس      ها و تعاملات غيررسمي در نشـست        هاي پژوهشي مشترك، مشاوره     توان به همكاري    از آن جمله مي   

هاي خاصي دارند  هاي جريان دانش، هريك كاركردها و ويژگي اين كانال). 2010، 8ايست و سالتر  برونل، دي(كرد    اشاره
هاي دانش    تواند متأثر از ويژگي     رو انتخاب يك كانال مناسب مي       ازاين. سازند  وع خاصي از دانش را ممكن مي      و انتقال ن  

ايـست و       دي(، ميـزان انگيـزه بـراي ايجـاد تعامـل            )2002،  9شارتينگر و ديگران  (بودن دانش     مانند درجه عيني و ضمني    
، )2008، 12رايت، كلاريس، لاكت و ناكائرت    (خه نوآوري   ، چر )2012 ،  11فوئنتن و دوترنيت       نقل در دي   2010 ،  10پرِكمن

 نقـل در  1998، 14سـاويوتي (و نيز ارزش اقتصادي بـالقوه دانـش    ) 2007،  13هرمانز و كاستيا  (هدفمندبودن انتقال دانش    
شـود،     خوانـده مـي    "انتـشاري   هم" كه اصطلاحاً    صنعت و دانشگاه  انتشارات مشترك   . باشد) 2002شارتينگر و ديگران،    

                                                 
1 . Etzkowitz 
2 . Wong & Singh 
3 . spillovers 
4 . D’Este& Patel 
5 . Ambos 
6 . Cannito 
7 . Fritsch 
8 . Bruneel, D’este & Salter 
9 . Schartinger 
10 . Perkman 
11 . De Fuentes & Dutrenit 
12 . Clarysse, Lockett, & Knockaert 
13 . Hermans and Castiaux 
14 . Saviotti 
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منظور انتقال هدفمند دانش عيني و ضمني ميان پژوهـشگران ممكـن              ن دوسويه دانش ميان صنعت و دانشگاه را به        جريا
  . سازي دانش دانشگاهي نيز اثرگذار خواهد بود سازد كه بر تجاري  مي

هاي مشترك صنعت و دانشگاه و تعامل پژوهشگران صنعتي و دانـشگاهي              طوري كه ذكر شد، ماهيت پژوهش       همان
بـه    هاي مبتني بر بودجـه صـنعت نـسبت          پژوهش. سازي دانش دانشگاهي تأثيرگذار باشد      تواند بر تجاري     يكديگر مي  با

شـوند و   تـر تجـاري مـي    رو آسـان   اطلاعـات مواجـه هـستند، ازايـن     1هاي بنيادي كمتر با مشكلات عدم تقارن        پژوهش
هـاي كـاربردي بـا نتـايج و          شـود، پـژوهش     يهايي كه توسط دانشگاه با همكاري صنعت انجام م ـ          ديگر پژوهش   ازطرف

 شـود بيـشتر     2محـور   ها منجر به اختراعات تجـاري         رو احتمال اينكه نتايج اين پژوهش        ازاين  بروندادهاي هدفمند است،  
كنـد كـه از       اي ميان آنها ايجـاد مـي        تعامل پژوهشگران دانشگاهي با صنعت شبكه     ). 2003،  3گرگوريو و شين    دي(است  

اي بـه     شـود و نيـز صـلاحيت و تجربـه           انتقال دانش عيني و ضمني ميان اين پژوهـشگران فـراهم مـي            طريق آن امكان    
علاوه آشـنايي بـا       به. شدن سوق دهند    توانند دانش خود را به سمت ابداع و اختراع و تجاري            دهد كه مي    دانشگاهيان مي 

هـاي آنهـا را بـه سـمت           يـد و پـژوهش    افزا  مشكلات و مسائل واقعي در دنياي صنعت بر تجربه عملي دانشگاهيان مي           
تـوان    در كل مي  . كند  سازي دانش را در اين افراد ايجاد مي         برد و با اين روش، پتانسيل تجاري        هاي كاربردي مي    پژوهش

شود، احتمالاً براي تأثيرگـذاري بـر فرهنـگ           هاي مشترك تسهيل مي     گفت كه تعاملات دانشگاه و صنعت كه با پژوهش        
ونـگ و سـينگ،   (هاي تجاري بازتر عمل كنـد، پتانـسيل لازم را دارد          به پذيرش موقعيت     نسبت دانشگاهي در جهتي كه   

2013 .(  
 اسـت،  "هـاي تجـاري   فعاليـت  انـواع  بـه  تحقيقـاتي  مراكـز  در توليدشده دانش تبديل و انتقال فرايند سازي تجاري"

 ارزش زنجيـره  انتهـايي  هـاي  حلقه بر نآ تمركز و است بازار و فناوري اتصال حلقه پژوهشي، هاي يافته سازي تجاري"

سـازي    هاي تجـاري    تواند منجر به فعاليت      صنعت مي  -همكاري پژوهشي دانشگاه  ). 1392زاده،    متين و محمدي   ("است
ونـگ و سـينگ،     (آف شـود      گيري اسپين   هاي ثبت اختراع، مجوزهاي انحصاري و شكل        دانش و فناوري به شكل پروانه     

  : عملكرد خاص خود دارندها و  ، كه هريك ويژگي)2013
هـاي   سويه بـه شـكل پروانـه    صورت سنتي در جرياني يك ها، به دانش علمي و فني جديد توليدشده توسط دانشگاه   

 بـه  4هاي ثبت اختراع، از طريق انتقال رسمي فناوري به شـكل مجوزهـاي انحـصاري    پروانه. شود ثبت اختراع مدون مي 
شـود و انتقـال       آف، جريان دانش، جرياني دوسويه مي       هاي اسپين   ايجاد شركت يابد؛ اما با      شده بسط مي    يك شركت ثبت  

رايـت و   (ها حداقل قـسمتي از يـك تـيم كـارآفريني هـستند      كند؛ زيرا در آن دانشگاه آن حالت ضمني بيشتري پيدا مي
  ).2008ديگران، 
يـا صـنعتي و بـا سـرمايه آن       اي است كه به پيشنهاد يك واحد توليدي           آف، يك مركز پژوهشي يا پژوهشكده       اسپين

هـا و     بندي دانشگاه     سايت رتبه   وب(شود    هاي آن واحد در دانشگاه تأسيس مي        جهت انجام تحقيقات در حوزه مأموريت     
  ).1394 ارديبهشت 1مؤسسات تحقيقاتي ايران و كشورهاي اسلامي، 

  : هاي زير را دارد اف دانشگاهي حتماً ويژگي  يك اسپين
  مبدأ نوآوري است بايد دانشگاه يا يك سازمان آموزش عالي باشد؛سازمان مادر كه .  1

                                                 
1 . information asymmetry 
2 . commercially-oriented inventions 
3 . Di Gregorio & hane 
4 . licensing arrangement 
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 اي از دانشگاه؛ اف دانشگاهي بايد حتماً يك واحد حقوقي مجزا باشد، نه واحد يا شعبه اسپين.  2

هـاي دانـشگاهي يـا تحـصيلات دانـشگاهي ايجـاد شـده اسـت              اين نهاد جديد بايد از دانشي كه از طريق فعاليـت          .  3
  كند؛برداري بهره

 ).2014، 1پاتنيك و پاندي(سازي فناوري ايجاد شده باشد  اف بايد با هدف سودآوري و تجاري اسپين.  4

در  ).2013ونـگ و سـينگ،   (سازي دانش و فنـاوري جديـد اسـت     هاي تجاري ترين شيوه آف از مهم تشكيل اسپين
هاي مجوزهاي انحصاري نشان دهند،  نامه  توافقها قادر نباشند ارزش كامل فناوري خود را از طريق شرايطي كه دانشگاه

گيـري    بـا شـكل   ). 2008 در رايـت، كلاريـس، لاكـت و ناكـائرت            2فـرانكلين (شود    آف بيشتر مي    احتمال تشكيل اسپين  
كننـد كـه ايـن دانـش را در            شوند و تلاش مي     شود مجهز مي    ها توليد مي    آف پژوهشگران با دانشي كه در دانشگاه        اسپين

هـاي رسـمي ارتبـاطي        ها از جمله كانال     آف  اسپين). 2002،  3 فيشر و فروليخ    شارتينگر، رامر، (جاري كنند   سازمان خود ت  
هـاي صـنعت و دانـشگاه روي          ميان دانشگاه و صنعت در سطح سازماني هستند و بيشترين مطالعات در زمينه همكاري             

آف غالبـاً در نزديكـي        اسـپين ). 2012aيـسن،    در ت  2010  و ديگـران،     4اودرسـش (انـد     اين نوع از ارتباطات تمركز كرده     
هـا و مؤسـسات پژوهـشي     گيرد و اين منجر به تراكم جغرافيايي اين شركت در نزديكـي دانـشگاه   سازمان مادر قرار مي 

هـا و     آف دانـشگاه    هـاي اسـپين     شـركت ) 2010،  6، در پانـدز، ون اورت و فـرنكن        1998،  5زوكـر و ديگـران    (شـود     مي
آف   علاقـه بـه اسـپين     . سـازي پـژوهش دانـشگاهي اسـت         ترين شـكل از تجـاري       ابل مشاهده پژوهشگران دانشگاهي، ق  

عنوان يك منبع استراتژيك اسـت كـه مزايـاي رقـابتي ايجـاد                پژوهشي به   كننده افزايش اهميت دانش     دانشگاهي منعكس 
عنوان يك  و نيز بهسازي پژوهش دانشگاهي      عنوان شاخص تجاري    تواند به   آف مي   هاي اسپين   گيري شركت   شكل. كند  مي

  ).2006، 7لندري، آمارا و ريرد(اجراي ملوس ديدگاه كارآفريني پژوهش دانشگاهي مورد توجه قرار گيرد 
دهنده اين مطلب است كه در ميان آنها          هاي كشور نشان    در ايران نيز آمارهاي منتشرشده از انتشارات علمي دانشگاه        

بـه  . سازي دانشِ دانشگاهي تاكنون بررسي نشده است        آنها با ميزان تجاري   انتشاري با صنعت وجود دارد، اما ارتباط          هم
شدن ايـن   روشن. سازي دانش دانشگاهي، در اين پژوهش اين مهم مورد مطالعه قرار خواهد گرفت           دليل اهميت تجاري  

آن را وسوي همكـاري بـا صـنعت و نيـز چگـونگي       تواند سمت   گذاران پژوهشي مي    مسئله براي دانشگاهيان و سياست    
انتشاري دانشگاه و صـنعت و        بر اين اساس، مسئله مورد بررسي در اين پژوهش اين است كه آيا ميان هم              . روشن سازد 
  آف در ايران ارتباطي وجود دارد يا خير؟   سازي دانش در قالب اسپين هاي تجاري ميزان فعاليت

  سؤالات و فرضيه پژوهش

  هاي پژوهش پرسش
  : شود هاي زير پاسخ داده مي وهش و آزمون فرضيه پژوهش به پرسشدر راستاي رسيدن به هدف پژ

انتـشاري دانـشگاه و صـنعت در پايگـاه اسـتنادي              هـم ) 2014 تـا    2010 (1393 تـا    1389سـاله     در دوره زماني پنج   .  1

                                                 
1 . Pattnaik & Pandey 
2 . Franklin 
3 . Rammer, Fischer  & Fröhlich 
4 . Audrestsch 
5 . Zucker 
6 . Ponds, Van Oort & Frenken 
7 . Landry, Amara & Rherrad 
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  آوساينس چه تعداد بوده است؟  وب
 ته توسط دانشگاه چه تعداد بوده است؟گرف هاي شكل آف  تعداد اسپين1393 الي 1389ساله  در دوره زماني پنج.  2

انتـشاري دانـشگاه بـا صـنعت و تعـداد             داري ميان تعداد هم      آيا ارتباط معني   1393 تا   1389ساله    در دوره زماني پنج   .  3
 گرفته توسط دانشگاه وجود داشته است؟ هاي شكل آف اسپين

  فرضيه پژوهش
 امكان وجود    سازي دانش و فناوري شود،      هاي تجاري   چنانچه همكاري پژوهشي دانشگاه و صنعت منجر به فعاليت        

  .اف بيشتر است انتشاري دانشگاه و صنعت و تأسيس اسپين رابطه ميان هم

 پيشينه پژوهش

انتـشاري بـا صـنعت منجـر بـه سـطوح بـالاتري از فعاليـت                   آيا هم "، در پژوهشي با عنوان      )2013(ونگ و سينگ    
هـاي آمريكـاي شـمالي مـورد           را در دانشگاه   دانشگاه و صنعت  انتشاري    م، ه "شود؟  سازي فناوري دانشگاهي مي     تجاري

 حـضور  2بنـدي شـانگهاي    و رتبـه 1هاي جهـان  بندي دانشگاه هاي مورد مطالعه، در رتبه     تمام دانشگاه . بررسي قرار دادند  
انتـشاري   اقل يك همآمريكا و حد تجاري علائم داشتند و حداقل يك پروانه ثبت اختراع در پايگاه پروانه ثبت اختراع و

در اين پژوهش، پژوهشگران به آزمـون ايـن   .  به ثبت رسانده بودند3با صنعت در پايگاه مركز مطالعات علمي و صنعتي    
درنهايـت  . سازي بروندادهاي دانـشگاهي دارد      ، تأثير مثبتي بر تجاري    دانشگاه و صنعت  انتشاري    فرضيه پرداختند كه هم   

سازي برونـدادهاي   انتشاري دانشگاه و صنعت روي تجاري ن نتيجه حاصل شد كه همفرضيه اين پژوهشگران تأييد و اي  
شـود، داراي     گيـري مـي     آف انـدازه    گيري اسپين   هاي شكل   فني دانشگاه كه از طريق ثبت اختراع، صدور مجوز و فعاليت          

  .داري است  تأثير مثبت و معني
انتـشاري بـا صـنعت و برونـداد           اط ميـان هـم    بررسـي اوليـه ارتب ـ    "در پژوهشي بـا عنـوان       ) 2014(ونگ و سينگ    

انتـشاري صـنعت و        با استفاده از شاخص هـم      "مطالعه موردي دانشگاه ملي سنگاپور    : سازي فناوري دانشگاهيان    تجاري
اين پژوهشگران بـا    . سازي فناوري مورد بررسي قرار دادند       دانشگاه، ارتباط همكاري دانشگاه و صنعت را روي تجاري        

سازي فناوري دانـشگاهي را مـورد بررسـي قـرار             هاي پيشين در سطح دانشگاه، تجاري       ه بيشتر پژوهش  بيان اين نكته ك   
هـاي    نتايج بررسي اوليه روي اعضاي هيئـت علمـي رشـته          . اند، مطالعه خود را در سطح انفرادي به انجام رساندند           داده

هاي ثبـت اختـراع نـشان     ت و دانشگاه و پروانه    انتشاري صنع     مهندسي و دانشگاه ملي سنگاپور، ارتباط مثبتي را ميان هم         
  . داد

 با تأسيس دفتر مركزي ارتباط با صنعت در وزارت فرهنگ و آمـوزش عـالي وقـت، اولـين     1362در ايران، از سال   
ازآن برگزاري كنگره سراسري توسـعه        اقدام رسمي در جهت تقويت ارتباط ميان صنعت و دانشگاه انجام گرفت و پس             

، تأسيس جمعيت ايراني 1381هاي علم و فناوري در سال  ، مصوبه پارك1372 در سال 4ا مراكز آموزشيارتباط صنايع ب
 124 و تشكيل معاونت علمي و فناوري رئيس جمهور بر اساس اصـل              1383پيشبرد ارتباط صنعت و دانشگاه در سال        

                                                 
1 . World University Ranking (WUR) 
2 . Shanghai 
3 . Centre for Science and Technology Studies (CWTS) 

  م پيداكرد صنعت تغيير نا- دانشگاه-پس از سه سال اين كنگره به كنگره سراسري همكاري دولت.  4



 
 

آف در ايران  سازي دانش دانشگاهي در قالب اسپين  و تجاريصنعت-دانشگاهانتشاري   بررسي ارتباط ميان هم  
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موازي بـا   . در پيشبرد اين هدف بود     هريك اقدامي     ،1385گذاري علم و فناوري در سال         قانون اساسي با هدف سياست    
انـد   هاي مختلف همكاري صنعت و دانشگاه متمركزكرده هاي خود را بر جنبه     اين اقدامات پژوهشگران بسياري پژوهش    

كردن آن در صنعت به شكل وسيعي توجه          سازي دانش دانشگاهي و كاربردي      هاي اخير به تجاري     و متعاقب آن در سال    
 و اسـت  فنـاوري  امـروزي  وكـار  كـسب  دنياي به ورود راهكار" زيرا  ردن آن تأكيد شده است؛ك  شده و بر لزوم اجرايي

هـاي   و انجـام پـژوهش  ) 1392زاده،  متين و محمدي ("است آن از ناشي افزوده و ارزش سازي تجاري فناوري، كليد شاه
شده در كاربردهاي صنعتي باعث       نجامهاي ا   تنهايي مفيد باشد و عدم استفاده از نتايج پژوهش          تواند به   بنيادي صرف نمي  

هـاي پـژوهش      كه مرور پيـشينه     چنان  اما آن ). 1390سلطاني گردفرامرزي،   (هدررفتن انرژي و سرمايه ملي خواهد شد          به
انتشاري مورد بررسي قرار دهـد و ارتبـاط آن را بـا     دهد، پژوهشي كه ارتباط صنعت و دانشگاه را در قالب هم نشان مي 
منظور پركردن اين خلأ، ايـن پـژوهش بـا هـدف بررسـي                به.  بررسي كند، تاكنون انجام نشده است      سازي دانش   تجاري

  . گيرد آف مورد بررسي قرار مي سازي دانش در قالب اسپين انتشاري دانشگاه و صنعت با تجاري ارتباط ميان هم

 روش پژوهش

ده از روش پژوهش اسنادي انجـام شـده         سنجي و استفا    اين پژوهش از لحاظ هدف كاربردي بوده و با رويكرد علم          
. انتشاري ايران، مقالات مشترك دانشگاه و صنعت بايد مورد جستجو قرار گيرنـد              هاي هم   منظور گردآوري داده    به. است
ترين و قابـل   عنوان يكي از جامع شود، به  توليد و منتشر مي2 كه توسط تامسون رويترزآوساينس وب 1كتابشناختي پايگاه

هـاي مختلـف شـناخته شـده اسـت              هاي پژوهشي در كشورها و حـوزه         منابع اطلاعات كتابشناختي فعاليت    اعتمادترين
؛ كه اطلاعات جامع، قابل اعتماد و قابل دسترس براي عمـوم را ارائـه               )2010 ؛ هكمن، فرنكن و تيسن،      2012bتيسن،  (

ت كاملي از تمامي نويـسندگان بـه همـراه        آوساينس اين است كه فهرس      هاي استنادي وب    ترين مزيت نمايه    مهم. دهد  مي
هـاي   و پوشـش متـون علمـي حـوزه    ) 2010، 3آكوستا، كورانادو، فرانديز و لئون(آورد   وابستگي سازماني آنها فراهم مي   

عنوان قابـل   رو، اين پايگاه به ازاين). 2009،  4ويج  ليون و وان    تيسن، ون (علمي مرتبط با صنعت در آن بسيار خوب است          
نويسندگي توسـط متخصـصان مـورد قبـول قـرار گرفتـه اسـت                 هاي جامع انتشارات هم     ين منبع براي پژوهش   اعتمادتر

  ).2013، 5هرينگا، هرلينگز و هيمان(
  : هاي زير مورد جستجو قرار گرفت آوساينس، با استفاده از فرمول بدين ترتيب نمايه استنادي پايگاه وب

1  .cu=(iran) and py=2008-2010 and ad=(CORP or INC or LTD or SA or AG or cooperat or Incorp or co)  
2 .cu=(iran) and py=2010-2014 and ad=(univ or coll)   
3  .1&2 

هـاي    دهند و برچـسب      مدارك بخش دانشگاهي را نشان مي      coll و   univهاي    نشاني وابستگي سازماني با برچسب    
CORP،INC  ،LTD،SA  ،AG و COاشــتراك نتــايج ). 2010، 6پــارك و ليدســدرف(ي را  مــدارك بخــش صــنعت
ازآنجاكه در ايـن پـژوهش، ارتبـاط ميـان صـنعت و             . كنند  انتشاري دانشگاه و صنعت را نتيجه مي         هم 2 و   1هاي    فرمول

                                                 
1 . bibliographical database 
2 . Thomson Reuters 
3 . Acosta, Coronado, Ferrándiz, & León 
4 . Van Leeuwen & Van Wijk 
5 . Heringa, Horlings, & Heijman 
6 . Park & Leydesdorff 
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هـا، نقـدها و    دانشگاه اهميت دارد نه موقعيت علمي اين ارتباطات، ميان انواع بروندادها اعم از مقـالات مجـلات، نامـه     
هرينگا، هرلينگز و هيمان، (شويم       هاي استنادي علوم، علوم اجتماعي و هنر تفاوتي قائل نمي ها، در نمايه ت همايشمقالا

2013 .( 

آف نيز سازوكار     ديگر اسپين   كند و ازطرف    مي  ها و صنايع در ايران را بررسي        اين پژوهش، جريان دانش ميان دانشگاه     
هـاي پژوهـشي    شـده توسـط گـروه    شـده، مقـالات نوشـته       ميان مـدارك بازيـابي     رو در   محلي جريان دانش است، ازاين    

هاي ايران بـا صـنايع خـارج از ايـران و بـالعكس                و نيز مقالاتي كه دربردارنده همكاري دانشگاه      ) 1نويسندگان گروهي (
  . شوند ها و صنايع مذكور است درنظر گرفته نمي المللي دانشگاه دهنده همكاري بين هستند و نشان

در محاسبه همكاري در اين پژوهش از روش شمارش كامل كه در مقابل روش شمارش كسري است استفاده شده                   
يابـد،    مـي   صورت كامل و مساوي به تمـامي نويـسندگان اختـصاص            در روش شمارش كامل امتياز يك مدرك به       . است

 ـ     كه در روش شمارش كسري، كسري از عدد يك به هركدام تعلق مي              درحالي دهنـده سـهمي اسـت كـه          شانگيرد كـه ن
  ).2015، 2اك ونوالتمن و (هريك از آنان در آن مدرك دارند 

و نيـز شـمارش تعـداد دفعـات         ) رخـدادها (هـا     انتـشاري   توان از دو روش شمارش هـم        انتشاري مي   در محاسبه هم  
 ـ ). 2012bتيـسن،   (كـرد      استفاده واحد  درآن) رخدادي  هم(ها در انتشارات      بودن سازمان     جفت ن پـژوهش، از روش     در اي

  .شود استفاده مي شمارش رخدادها كه تعداد مدارك مشترك صنعت و دانشگاه است 
آوري و  هاي ايران توسط پايگاه استنادي علوم جهان اسلام جمع هاي برگزارشده دانشگاه آف آمار مستند تعداد اسپين

انتـشاري   منظور بررسي ارتبـاط ميـان هـم    از اين آمار بهگيرد، در اينجا نيز      ها مورد استفاده قرار مي      بندي دانشگاه   در رتبه 
به همين دليـل اگـر دانـشگاهي    . هاي برگزارشده توسط دانشگاه استفاده شده است       آف  صنعت و دانشگاه و تعداد اسپين     

 ـ            بندي دانشگاه   انتشاري با صنعت داشته است، اما در نظام رتبه          هم . داردهاي ايران قرار نگرفته است در اين آمار جـايي ن
انـد مـورد بررسـي قـرار        هـاي ايـران شـركت داشـته         بندي دانشگاه   هايي كه در نظام رتبه      درواقع در اين بررسي دانشگاه    

نبودن اطلاعات سازماني دقيـق       هاي پيام نور به دليل مشخص       هاي آزاد اسلامي و دانشگاه      در اين ميان دانشگاه   . اند  گرفته
  .گيرد  واحدهاي مختلف، مدنظر قرار نمي

هـاي    هـاي دانـشگاه     آف  آمارهاي موجود در ارتباط با اسپين       ،  )1395پاييز  (هاي اين پژوهش      در زمان گردآوري داده   
 تـا   2010 (1393 تـا    1389سـاله      موجود بوده است، به همين دليل اين بررسي در دوره زماني پـنج             1393ايران تا سال    

  . گيرد صورت گرفته مي) 2014
در . گيـرد   هاي آمارهاي توصيفي و تحليلي در اين مطالعه مورد اسـتفاده قـرار مـي                آزمون و   3اس  اس  پي  افزار اس   نرم

بـدين  . وسيله ابزار ضرايب همبستگي آماري بـين متغيرهـا قابـل سـنجش اسـت           تأييد فرضيه پژوهش، وجود ارتباط به     
ستگي ناپارامتري اسپيرمن استفاده    بودن متغيرها و نيز بالابودن نسبي تعداد آنها از ضريب همب            منظور، به دليل عدم نرمال    

  .شود  مي
  هاي پژوهش؛ اهداف، فرضيه و پرسش

                                                 
وشته شـده اسـت و تعـداد نويـسندگان آنهـا در         ها و مؤسسات يا در موضوعات پژوهشي خاصي ن          اين دسته از مقالات توسط سازمان     .  1

تـوان آنهـا را    آوسـاينس مـي    در پايگـاه وب "Group Author"رسـد و بـا اسـتفاده از گزينـه تحليـل       برخي مـوارد بـه صـدها نفـر مـي     
  .كرد مشخص

2 . Waltman & van Eck 
3 . SPSS 
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  هاي پژوهش  يافته
انـد و   هـاي ايـران حـضور داشـته     بنـدي دانـشگاه    دانشگاه كـه در رتبـه    139هاي برگزارشده توسط      آف  تعداد اسپين 

در .  نشان داده شـده اسـت      1ر نمودار   د) 2014 تا   2010 (1393 تا   1389انتشاري صنعت و دانشگاه در دوره زماني            هم
آف    اسـپين  1288انتشاري ميان دانشگاه و صنعت وجود داشته است و تعداد              هم 2051اين دوره زماني درمجموع تعداد      

انتـشاري صـنعت و دانـشگاه و نيـز      شود، بيـشترين ميـزان هـم        طور كه در اين نمودار ديده مي        همان. شكل گرفته است  
البتـه  .  بوده است  1389 اتفاق افتاده است و كمترين آن در سال          1393هاي برگزارشده در سال       فآ  بيشترين تعداد اسپين  
اي   ها باشد؛ امـا نكتـه       تواند ناشي از افزايش تعداد انتشارات علمي در طول اين سال            ها مي   انتشاري  اين افزايش تعداد هم   

انتـشاري    اين است كـه هرگـاه هـم         شود،    ار ديده مي  صورت ديداري و قبل از انجام آزمون آماري نيز در اين نمود             كه به 
هاي برگزارشده نيز افزايش پيدا كـرده اسـت و در سـال               اف  زمان تعداد اسپين    دانشگاه و صنعت افزايش يافته است، هم      

  .است هاي ايجادشده نيز كاهش پيداكرده اف ها، تعداد اسپين انتشاري زمان با كاهش هم شود كه هم  نيز ديده مي1392
            
  

  
  
  
  
  
  
  
  
  

        
 هاي ايران آف دانشگاه انتشاري دانشگاه و صنعت و اسپين  تعداد هم. 1نمودار 

 و تعـداد    1393 تـا    1389 سـاله    5هاي دانشگاه و صـنعت در دوره زمـاني            انتشاري  منظور بررسي ارتباط ميان هم      به
بستگي اسپيرمن در سطح خطاي نوع        ضريب هم هاي ايران، ميان اين دو متغير         گرفته توسط دانشگاه    هاي شكل   آف  اسپين

  .دهد  آمده از اين آزمون را نشان مي دست  نتايج به1جدول .  محاسبه شده است05/0اول اسمي 
بـستگي بـا سـطح         ضـرايب هـم    1393 تا   1389هاي     نشان داده شده است، در طول سال       1طور كه در جدول       همان

 كه تمام ايـن ضـرايب وجـود    0 .295، 0 .289، 0 .4640، 0 .472، 0 .443ا ترتيب برابر است ب به) > p 001/0(داري  معني
 . دهد ها نشان مي يك ارتباط قوي بين اين دو متغير را در تمام اين سال

هـاي    آف  انتشاري كه هر دانشگاه با صنعت داشته است و ميزان اسپين            توان گفت كه ميان تعداد هم       بر اين اساس مي   
  .شود   ارتباط قوي وجود دارد و بر اين اساس فرضيه پژوهش تأييد ميبرگزارشده توسط دانشگاه

  گيري ها و نتيجه تجزيه و تحليل يافته
يـافتن    ازپيش پررنگ شده اسـت و جريـان         هاي اقتصادي در جوامع مختلف بيش       ها در فعاليت    امروزه نقش دانشگاه  

 علم به اقتصاد بدون نيـاز       پيوستة اين جريان    .دانش دانشگاهي به سمت صنعت در ايفاي اين نقش، عاملي حياتي است           
ها از حاشـيه بـه سـمت     تر، از طريق گسترش و سوگيري دانشگاه تواند بسيار سريع   هاي توسعه مي    به مراحل سنتي مدل   
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 عنوان عنصري از منابع نوآوري      ها به   ويژه دانشگاه   اين امر مستلزم نگاه به منابع خارج از اقتصاد به         . مركز توسعه رخ دهد   
هاي اقتصادي تنها حركت افراد، پول، خـدمات          توان گفت كه فعاليت     با اين شرايط مي   ). 2008،  1سيزا و اتزكويتز  (است  

و ايـن جريـان ميـان       ) 2012a در تيـسن،     2000،  2استرُپر(ها و اطلاعات را نيز دربردارد         و كالا نيست، بلكه جريان ايده     
  ).2007هرمانز و كاستيا، (كند   شد اقتصادي كمك ميهاي دانشگاهي و خصوصي به رقابت تجاري و ر بخش

هاي   گرفته توسط دانشگاه هاي شكل آف انتشاري دانشگاه و صنعت و اسپين بستگي اسپيرمن ميان هم ضريب هم. 1جدول 
 1393 الي 1389ايران در دوره زماني 

  انتشاري هم
91  

  اف اسپين
91  

  انتشاري هم
90  

  اف اسپين
90  

  انتشاري هم
89  

  اف ناسپي
89    

**464. 0  000. 1  **742. 0 000, 1  **463, 0  000, 1  Correlation 
Coefficient 

000. 0  0  000. 0  0  000. 0  0  Sig. (2-tailed) 

139  139  139  139  139  139  N 

ين
اسپ

 
  اف

000. 1  **464. 0  000. 1  **742. 0 000. 1  **463. 0  Correlation 
Coefficient  

0  000, 0  0  000. 0  0  000. 0  Sig. (2-tailed)  
139  139  139  139  139  139  N  

 هم
ري

تشا
ان

من  
پير

 اس
گي

ست
همب

ب 
ضري

  

  انتشاري هم
93  

  اف اسپين
93  

  انتشاري هم
92  

  اف اسپين
92    

**295. 0  000, 1  **289. 0  000, 1  Correlation 
Coefficient 

000. 0  0  001.  0  0  Sig. (2-tailed)  
139  139  139  139  N  

ين
اسپ

 
  اف

000. 1  **295, 0  000. 1  **289. 0  Correlation 
Coefficient  

0  000, 0  0  001, 0  Sig. (2-tailed)  

  

139  139  139  139  N  

 هم
ري

تشا
ان

من  
پير

 اس
گي

ست
همب

ب 
ضري

  

          
د داشـته باشـد از اجـراي        تواند وجو   هاي ارتباطي بسياري مي     منظور برقراري ارتباط ميان دانشگاه و صنعت كانال         به
هـاي غيررسـمي      هـا و برقـراري ارتبـاط        هاي پژوهشي مشترك و مشاوره و آموزش گرفته تـا برگـزاري همـايش               پروژه

هاي مختلفـي كـه ارتبـاط ميـان صـنعت و دانـشگاه را برقـرار         در ميان كانال. پژوهشگران صنعت و دانشگاه با يكديگر     
تواند شـاخص معتبـر و قابـل سنجـشي            شود، مي   تشارات علمي منتشر مي   هاي مشترك كه در قالب ان       سازد، پژوهش   مي
 دانشگاه و صنعت خوانـده      "انتشاراتي  هم"اين شاخص كه اصطلاحاً     . منظور ارزيابي همكاري دانشگاه و صنعت باشد        به
 "اري دارنـد ها در تحقيق و توسـعه همك ـ  ميزاني كه بخش تجاري با دانشگاه     "داري با     شود، داراي تطابق بسيار معني      مي

سـنجي اسـت كـه هـم          انتشاري صنعت و دانشگاه شاخص مناسـبي در مطالعـات علـم             آمار هم ). 2012aتيسن،  (است  
هاي تجاري است و هم در ارزيابي همكـاري بـا صـنعت در               دهنده پتانسيل دانشگاه در ارتباط با صنعت و فعاليت          نشان

  ).2013سينگ، ونگ و (باشد  هاي پژوهشي قابل استفاده مي گذاري سياست
سـازي دانـش دانـشگاهي،        هـاي اقتـصادي و تجـاري        هـا در فعاليـت      در ايران نيز با توجه به اهميت نقش دانـشگاه         

                                                 
1 . Dzisah & Etzkowitz 
2 . Storper 
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هـاي متنـوعي را       انـد و هرسـاله ارزيـابي        هاي متنوعي را در اين خصوص اتخاذ كرده         گذاران پژوهشي، سياست    سياست
كنون اين شاخص در كشور ما مورد ارزيابي قرار نگرفته است كـه             اما متأسفانه تا  . دهند  هاي آنها انجام مي     جهت بررسي 

دارد ماهيت وجودي دانـشگاه و صـنعت و             اظهار مي ) تا  بي(طور كه جعفرزاده      تواند به اين دليل باشد كه شايد همان         مي
 ابزارهـاي سـنتي   است و ارتباط ميان آنهـا بيـشتر از طريـق    "تعامل ضد ذاتاً" ايران در فرهنگ ارتباطي بين اين دو نهاد

. گيـرد  انتقال دانش مانند مقالات مجلات و روزنامه، اينترنت، حمايت مالي صـنعت، و آن هـم در حـد كـم انجـام مـي               
هـاي    سويه است و بـه همـين دليـل بـر جريـان              ديگر، بيشترين جريان دانش ميان دانشگاه و صنعت، جرياني يك           بيان  به

رو، تنها تعداد معدودي      ازاين. صورت اخص تأكيد نشده است       و صنعت به   انتشاري دانشگاه   دوسويه ارتباط از جمله هم    
منظور پركردن اين خلأ، در ايـن پـژوهش           به. پژوهش در اين زمينه وجود دارد كه بيشتر جنبه توصيفي دارند تا تحليلي            

هـاي    آف  با اسـپين  انتشاري دانشگاه و صنعت در ايران مورد ارزيابي قرار گرفت و ارتباط اين نوع همكاري                  شاخص هم 
هـاي    يافتـه . سازي دانش دانشگاهي است مورد ارزيابي قرار گرفـت          دهنده تجاري   ها كه نشان    برگزارشده توسط دانشگاه  

هاي برگزارشده توسط دانشگاه ارتباط قوي و         آف  انتشاري دانشگاه با صنعت و اسپين       اين پژوهش نشان داد كه ميان هم      
) 2014ونـگ و سـينگ،   (و ) 2013ونگ و سينگ، (هاي پيشين  راستا با پژوهش ماين پژوهش ه. داري وجود دارد   معني

انتـشاري همكـاري دانـشگاه بـا صـنعت و       داري ميـان هـم   هـاي ايـران نيـز ارتبـاط معنـي          دهد كه در دانشگاه     نشان مي 
سـي ارتبـاط    هاي مورد برر    در اين پژوهش، در تمام سال     . آف وجود دارد    سازي دانش دانشگاهي در قالب اسپين       تجاري

وجـود، تعـداد      هـا مـشاهده شـد؛ امـا بـااين           هاي برگزارشـده توسـط دانـشگاه        آف  انتشاري و اسپين    بسيار قوي ميان هم   
دهنده جريان دانشي دوسويه ميان اين دو سازمان اسـت، بـسيار كـم     هاي دانشگاه و صنعت كه درواقع نشان    انتشاري  هم

  . شود يران را شامل مياست و تنها در حدود يك درصد از انتشارات كل ا
ها و اهداف متفـاوتي كـه پژوهـشگران شـاغل در ايـن دو                 هنجارهاي متفاوت حاكم بر دانشگاه و صنعت و انگيزه        

به دليل ماهيت شغلي و جايگاه علمي اعـضاي         . تواند مانعي براي همكاري مشترك آنها باشد        سازمان دارند، هركدام مي   
هاي متبوع بـراي ايـن افـراد درنظـر گرفتـه اسـت،                 ارتقاي شغلي كه وزارتخانه    ها و نيز شرايط     هيئت علمي در دانشگاه   

اين در حالي است كـه پژوهـشگران   . هاي خود در قالب مقالات علمي تمايل دارند دانشگاهيان همواره به انتشار دانسته    
 از پژوهـشگران بـا   برقراري ارتباط ميـان ايـن دو دسـته   . صنعتي تمايل به كسب سودآوري تجاري از دانش خود دارند  

تواند به سودآوري تجـاري برسـد،         هاي مشتركي كه مي     حال پژوهش   بااين. ها و اهداف متفاوت كار آساني نيست        انگيزه
ترين عواملي    از مهم . بر تقويت پيوند ميان صنعت و دانشگاه، نيازهاي شغلي هردو گروه را برآورده سازد               تواند علاوه   مي

با ظهور  . كند  هايي است كه در اين راستا تدوين مي         تأثيرگذار باشد، نقش دولت و سياست     تواند در اين همكاري       كه مي 
اي در توسـعه نظـام نـوآوري       ها نقش فزاينده    هاي بعد از جنگ جهاني دوم، دولت        هاي تحقيق و توسعه در دهه       سياست
در . شـود  هاي دولتي محدود نمـي  جههاي مالي و بود    ، نقشي كه تنها به اعطاي حمايت      )2007،  1ليدسدورف، ميِرِ (يافتند  

كند تا از طريق      هاي دولتي كمك    ويژه در دستگاه    گذاران پژوهشي به    تواند به سياست    تحقيق حاضر نيز نتيجه پژوهش مي     
با توجه به اين نكته كه پيونـد        . يابند  سازي هرچه بيشتر دانش در كشور دست        هاي مشترك، به تجاري     تمركز بر پژوهش  

هاي مختلف براي اهداف مختلف صورت گيرد، و هر كانـال ارتبـاطي               با يكديگر بايد از طريق كانال     دانشگاه و صنعت    
هايي كه بـا   ها اين مقوله مدنظر قرار گيرد و در برنامه        گذاري  شود كه در سياست      پيشنهاد مي   ويژگي خاص خود را دارد،    

  .ارتباطي با توجه به هدف و نوع برنامه مشخص شوندهاي  شود، كانال هدف افزايش ارتباط بين دانشگاه و صنعت تدوين مي

                                                 
1 . Leydesdorff & Meyer 
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. باشـند  هاي ثبت اختراع و نيز مجوزهاي انحصاري مـي  سازي دانش دانشگاهي پروانه يكي ديگر از نمادهاي تجاري   
 هـاي ثبـت اختـراع       هاي ثبت اختراع آمريكا و پروانـه        المللي نظير پروانه    هاي بين   هاي ثبت اختراع در پايگاه      بيشتر پروانه 

ازطرفي، پايگاهي  . انتشاري صنعت و دانشگاه تقريباً غيرممكن است        شده است و بررسي آن با هم        اروپا به نام افراد ثبت      
هـا در ايـن       ايـن محـدوديت   . ها را ثبت كند وجـود نـدارد         شده به صنايع از طرف دانشگاه       كه مجوزهاي انحصاري داده   

هـاي    آف  انتشاري صنعت و دانـشگاه و اسـپين         ها ارتباط ميان هم   رو در اين پژوهش تن      پژوهش وجود داشته است، ازاين    
شـود در     هـا پيـشنهاد مـي       شـدن ايـن محـدوديت       درصـورت برطـرف   . گرفته توسط دانشگاه بررسي شـده اسـت         شكل

  . انتشاري صنعت و دانشگاه نيز بررسي گردد سازي دانش با هم هاي آينده رابطه بين ديگر نمادهاي تجاري پژوهش

  منابع
 1394 آبـان  19شـده در   بازيـابي . اقتـصادي  توسـعة  شـاهرگ  دانـشگاه،  و صـنعت  ارتبـاط ). تـا   بـي (اده، بهـروز  جعفرز
  http://www.bccim.ir/Content/media/image/2015/07/273_orig.pdfاز
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