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Abstract 

Purpose: Considering the importance of brand positioning for any busi-

ness and the growing trend of research in this field, the necessity of con-

ducting scientific studies is fully felt. A review of the subject literature 

and domestic and international research shows that no comprehensive 

study has been done on this issue. Considering the extent and influence 

of the field of brand positioning in most business research, the need for 

clarification is evident to reveal the current situation and future trends 

based on scientific techniques. To fill this existing deficiency, the present 

research seeks to answer the question: What is the scientific map of pub-

lished studies in the field of brand positioning in the Scopus database? 

Based on this mapping, the study aims to analyze the network of con-

cepts in this field and identify the most valuable areas. It addresses the 

topics within this field and assists researchers in brand positioning to ex-

plain the study process and policy-making in this field based on the iden-

tified influential areas. 

Methodology: The present research is a quantitative, applied, descrip-

tive, and scientometric study based on the objective. The research em-

ployed co-word analysis and network analysis techniques. The statistical 

population comprised all scientific and specialized articles on brand posi-

tioning indexed in the Scopus citation database from 1975 to 2023. Ini-

tially, the term "brand positioning" was searched in the titles, abstracts, 

and keywords of the Scopus database. Subsequently, the search was re-

fined to include only articles and reviews, followed by a selection of 

English language articles. Finally, 577 scientific and specialized articles 

on brand positioning were chosen for analysis. VOSviewer and Gephi 
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software were utilized for visualizing and analyzing scientific maps of 

the 577 selected documents. The Scopus database was chosen due to its 

vast collection of 70 million reviewed research articles from over 5000 

international publishers, ensuring relative uniformity. 

Findings: The research findings reveal that marketing, branding, brand 

image, brand management, and consumer behavior are the most common 

topics and keywords in the realm of brand positioning. According to the 

generated maps and utilizing the closeness centrality index, branding, 

competition, marketing, brand image, product design, and brand man-

agement emerge as the most crucial topics in information dissemination 

within the network. In essence, they represent categories with an inter-

disciplinary perspective in the domain of brand positioning. 

Conclusion: The present study is the first systematic quantitative analy-

sis of brand positioning research in the Scopus citation database, which 

uses co-word analysis to map the scientific landscape of this field. This 

study addresses the gap in scientometric research in the literature, aiming 

to enhance the understanding of brand positioning research from its in-

ception to the present. Research questions were formulated for this pur-

pose and will be addressed in this article. This analysis can serve as a 

guide for future research in brand positioning. The results indicate an in-

creasing trend in research over the years. The main topics identified in 

brand positioning research include branding, brand performance, brand 

social responsibility, destination branding, brand positioning, and brand 

origin. Through co-citation analysis, key authors in the brand positioning 

research community were identified, such as Keller, Aaker, Diaman-

topoulos, and Hayer. Given the significance of green branding (a primary 

keyword in the corporate social responsibility cluster), the rise in envi-

ronmental risks, and the impact of green branding on brand sustainabil-

ity, companies in our country should prioritize this area when establish-

ing and implementing their brand. 

Keywords: Brand positioning, Scientific map, Co-word analysis, Clus-

tering, Scientometrics. 
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 چوی ُ

منبزؼ ریةند ش اسبمنبؾؽ    ظدف از اؾن  ژنهشظ ت سیمنؿق ة عنػ  حونؽ جنصزغ  بؾ نبض        ّ ف:

 ارزاوسدسیؾ  مصضص بت اؾ  جصزض امت.

ظنبؼ انبرری ؼ ش سصفنؿ ؽت رنب     ژهشظ  جبضی ری ژبؾط ظدفت از ةنص  ژنهشظ    ضٌبسی: رٍش

ظنبؼ  حونؽ ش   امت.  بمعط آمبرؼ ژنهشظ ت سونبم ژنهشظ    مسجؽ اةجبم ادضظبؼ  حق سکسؿک
مؿلا ؼت  ر ژبؾ بض امتسب ؼ  0202سب  5791مبزؼ ریةدت اط  ر ربزض زمبةؽ سخصصؽ جصزغ  بؾ بض
مسظنصر  رنط  Gephiش  VOSviewerافزارظنبؼ   ر اؾ  ژهشظ ت از ةنیم  امت.امکصژصست ةوبؾط ادض
 مسد  حوؽ امت ب ض اد. 199ظبؼ  حوؽ سیمؿق ش سححؿل ة عط

مبزؼ ریةد: ریةدمنبزؼت  سیؾ  مصضص بت زمؿسط  بؾ بضظبؼ ژهشظ ت افحؽری ژبؾط ؾبفتط ّب: یبفاِ

ظبؼ ریةد ظستسد. ریامبس ة عط وحکی  ریةدت مسئصلؿت ا توب ؽ ریةدت ریةدمبزؼ م صد ش مسعأ 
ابرگؿیؼ ابخص میازؾت ةز ؾکؽت ریةدمبزؼت رقبرتت ربزارؾبرؽت سصصؾی ریةدت سیمؿق ادض ش رب رط

منبزؼ  ابکط  بؾ نبض  اطلا بت  ر اةت بل  ر ظبمؤل ط سیؾ طیاجؽ محصصل ش مدؾیؾت ریةدت معق
 ظستسد. اؼ(راتطمؿبن ریةد )رشؾکی 

مبزؼ ریةدت ظبؼ آسؽ جصزض  بؾ بض سصان ة عػ راض ژهشظ سصان رطمؽاؾ  سححؿل را  گین : ًایجِ

سصان ةتؿجط گیفت اط مبزؼ ریةدت مؽمصر  امت ب ض قیار  ا . رب سص ط رط خصاػ افحؽ جصزغ  بؾ بض
 اؼ ریخصر ار ظستسد.مبزؼ از اظوؿت شؾهضریةدمبزؼ ش  وحکی  ریةد  ر م عصم  بؾ بض

 .مسجؽرسدؼت  حقشاژگبةؽت خصاطیةدت ة عط  حوؽت سححؿل ظقمبزؼ ر بؾ بض ٍاژگبى کلی  :
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اؾت. اظ ٭ِ ؾ٤، ا٭٠ اٝرط، ثؿرٮبض عجٮقر٬ اؾرت، ظ٭رطا  قرسز       ٝقبنط، پطا٢ّس٥ 1ؾبظ٫ ثط١س١ؾط٭٦ ٝس٭ط٭ت ٣ جب٭ٖب٥

زا١ك٢ٞساٟ حٮب ٬ اؾت، اٝب اظ ؾ٫٤ ز٭ٖط،  ٤٢ؿ ثٮف اظ حس زض  ئر٤ض٫ ثبفر    ٫٤ٕ٣ ؾبظ١س٥ ثٮ٠  ض٣٭ْطز٧ب ثطا٫ ٕيت

ؾبظ٫ ثط١رس  ؾبظ٫، ٝس٭ط٭ت ٣ جب٭ٖب٥ؾطزض٬ٕٞ ٝس٭طاٟ ثبظاض٭بث٬ ٣ ٝكبضّت ١ساقت٠ ٤ٝض٤فبت ان٬ٚ زض ح٤ظ٩ اضظـ

زٙٮر٘  ٝرب١ـ ثر٦   ف٤٢اٟ ٭ِ ٝب١ـ ٨ٜٝ زض  ٤ؾق٦ ض٣٭٦ ثط١سؾربظ٫ زض ١ؾرط ٕطىرت. ا٭ر٠     ٤اٟ ث٦ق٤ز. ا٭٠ ٣اٍقٮت ضا ٬ٝ٬ٝ

٧ب٭٬ اؾت ٦ّ زض اجطا٫ ض١٣س٧ب٫ ىق٬ٚ زض ازثٮبت ف٬ٞٚ ٝقبنرط، ٣جر٤ز زاضز ّر٦ ق٢بؾرب٭٬ ٣ ٧ٞرب٬ٖ٢٧ آ٨١رب        چبٙف

ٛ  ث٢س٫ ازثٮبت ف٬ٞٚ زؾتؾ٢ج٬ ٣ ١ؾبٛ ٤اٟ ث٦ اثط ٧ٜ اىعا٭٬ فٜٚزق٤اض اؾت، ث٢بثطا٭٠ ٬ٝ ث٢رس٫ ٣  حٚٮر٘   ٭بىرت. ١ؾرب

. ثرط ا٭ر٠ اؾربؼ، ثرب     (Kliestikova & Kovacova, 2020)م اؾرت  ١َك٦ ازثٮبت ف٬ٞٚ، ٣اجس قطا٭ظ ضىـ ا٭٠ ١َر 

٧رب٫   ٤اٟ، ض١٣س٧ب٫ ان٬ٚ زض ازثٮبت ف٬ٞٚ ا٭٠ ح٤ظ٥ ٣ اضظق٢ٞس ط٭٠ ظٝٮ٢ر٦ ؾبظ٫ ثط١س، ٬ٝ حٚٮ٘ ١َك٦ ف٬ٞٚ جب٭ٖب٥

 ٢ٝس قس. ٧ب ٣ ٧سا٭ت ٝغبٙقبت زا١كٖب٬٧، ث٨ط٧٥ب زض ٝس٭ط٭ت ثط١س ؾبظٝب٤ٟٝض٤ف٬ ضا ق٢بؾب٭٬ ٣ اظ آٟ

ؾربظ٫  (. جب٭ٖرب٥ Zhiwei, 2021ا٫ ثطذ٤ضزاض اؾرت ) ؾبظ٫ ثط١س اظ ا٧ٞٮت ٣٭ػ٥ض١٣س ٝس٭ط٭ت قطّت، جب٭ٖب٥زض 

ٙحبػ ١ؾط٫، ؾبظ٫ ث٦ع٤ض ٬ّٚ، جب٭ٖب٥اؾت. ث٦ف٤٢اٟ ٭ِ پبضازا٭ٜ ثؿٮبض  أثٮطٕصاض ٝس٭ط٭ت ثبظاض٭بث٬، ؽب٧ط قس٥ثط١س ث٦

 & Saqib, 2020; Urdeاؾت )ثبظاض٭بث٬ ٝسضٟ،  جس٭٘ قس٧٥ب٫ ّٚٮس٫ زض ٝس٭ط٭ت ف٬ٚٞ ٣ ضا٧جطز٫ ث٦ ٭٬ْ اظ ٝؤٙي٦

Koch, 2014ف٤٢اٟ ض٠ّ ان٬ٚ ىطآ٭٢س٧ب٫ ا٭جبز ثط١س قرطّت ) ؾبظ٫ ثط١س، ث٦(. اظ جب٭ٖب٥Taecharungroj, 2023; 

Zhiwei, 2021; Aaker et al., 1982; Ries & Trout, 1986; Dimingo, 1988( ٝطّع ضا٧جطز ثبظاض٭بث٬ )Keller 

& Lehmann, 2006ؾربظ٫ ٝرس٭ط٭ت ثط١رس ؾربظٝبٟ زض ثربظاض ضٍربثت٬ )      ٧ب٫ ّٚٮس٫ پٮبز٥( ٣ ٭٬ْ اظ ٨ٝبضتKotler, 

2003; Aaker, 1996; Hooley & Saunders, 1993٧رب٫ ثربظاض،   ٕٮرط٫ ٝرؤثط اظ ىطنرت   اؾت. ث٨ط٥( ١بٛ ثطز٥ قس٥

ٮط٫ اظ ا رلاه ٢ٝربثـ قرطّت زض ٕؿرتط٥     زٙٮ٘  ٞطّع ثط ٍؿٞت٬ ؾ٤زآ٣ض اظ ثبظاض ٣ پٮكٖج٤٭٬ زض ٢ٝبثـ قطّت ث٦نطى٦

ؾربظ٫ ٝرؤثط ثط١رس ثطقرٞطز )ٝحٞر٤ز٫ ٣ ٧ْٞربضاٟ،        ٤اٟ اظ ٝعا٭ب٫ جب٭ٖب٥ثبظاض، ا٭جبز ؾ٤ز ٝغٞئ٠ ٣ ث٢ٚسٝست ضا ٬ٝ

ز٧س، آٟ ثط١س ضا ث٦ اعلافبت ٍبث٘  كرٮم ٣ ٍبث٘ زض٬ّ ؾبظ٫ ثط١س ا١جبٛ ٬ٝ(. آ١چ٦ ٦ّ ٭ِ قطّت ثطا٫ جب٭ٖب1392٥

ٕٮرط٫ زض ٝر٤ضز ٝحهر٤وت ٣ ذرسٝبت اؾرتيبز٥ قر٤ز.       ٢٢ّسٕبٟ ثطا٫  هٞٮٜ ٤ا١س  ٤ؾظ ٝهطه٢ّ٬س ٦ّ ٝ جس٭٘ ٬ٝ

ذربعط ؾردطزٟ، افتٞربز ٣    ٢٢ّسٕبٟ زٙٮ٬ٚ ثرطا٫ ثر٦  ؾبظ٫ ثط١س، جعء ظ١س٬ٕ ٧ط ّؿت ٣ ّبض٫ اؾت ٣ ث٦ ٝهطهجب٭ٖب٥

 (.Anne et al., 2021ز٧س )٣ىبزاض٫ ث٦ ٭ِ قطّت ٬ٝ

(. اٝب ثب  ٤ج٦ ث٦ ٝغبٙت ٢ّSaqib, 2020س )ؾبظ٫ ثط١س  أّٮس ٬ٝا٧ٞٮت جب٭ٖب٥ ازثٮبت ٤ٚٞٝ اظ جٞلا ٬ اؾت ٦ّ ثط

ضقس  حَٮَبت ا٭ر٠ حر٤ظ٥ ّر٦ زض ازاٝر٦ ثطضؾر٬ ذ٤ا٧رس قرس         ؾبظ٫ ثط١س ٣ ض١٣س ض٣ث٦ثٮبٟ قس٥ زضثبض٥ ا٧ٞٮت جب٭ٖب٥

ض٫ اؾرت؛ ظ٭رطا   ٧ب٫ ا١جبٛ قس٥ زض ا٭ر٠ حر٤ظ٥، ضرط٣   (؛ اضائ٦ ٭ِ  ه٤٭ط ٣ ١َك٦ جبٝـ اظ ٣ضقٮت پػ٧٣ف1)٤ٞ١زاض 

 رط٭٠  ٕصاضاٟ، اضظق٢ٞس ط٭٠ ٣ زاكؾبظ٫ ثط١س ث٦ ٝحََبٟ ٣ ؾٮبؾت٧ب٫ ف٬ٞٚ ح٤ظ٥ جب٭ٖب٥ثطضؾ٬  ٤ٙٮسات ٣ ٧ْٞبض٫

٧رب٫  ٧ْٞبض٫ٕصاض٫ زضؾت ٣ ث٨ج٤ز ٣ضقٮت  ٤ٙٮسات ٣  ٤ٝض٤ف٬ ا٭٠ ح٤ظ٥ ضا ١كبٟ زاز٥ ٣ ث٦ ٧سه٧ب٫ ٝيب٧ٮٜ ٣ ح٤ظ٥

٣اغٕرب٬١  ٧ب٫ ٝطؾ٤ٛ ثطا٫ ا١جبٛ چ٢ٮ٠ ٝغبٙقب ٬  حٚٮ٘ ٧ٜز. ٭٬ْ اظ ض٣ـق٤ؾبظ٫ ثط١س، ٢ٝجط ٬ٝف٬ٞٚ ح٤ظ٥ جب٭ٖب٥

 ر٤اٟ ثر٦  طؾرٮٜ    اؾت ٦ّ اظ ّبضثطز٧ب٫ ىطا٣ا٬١ زض ح٤ظ٩ ٝس٭ط٭ت اعلافبت ثطذ٤ضزاض اؾت. اظ ج٦ٚٞ ا٭٠ ّبضثطز٧ب ٬ٝ

 لاىر٬  ١َك٪ ف٬ٞٚ ثطضؾ٬  نٮٮطات ٭ِ ح٤ظ٥ پػ٧٣ك٬ ٣ ق٢بذت ٣  حٚٮر٘ ض١٣رس  حَٮَربت آٟ حر٤ظ٥ اقربض٥ ّرطز )      

٢ٝؾر٤ض ثطضؾر٬  نٮٮرطات ٭رِ حر٤ظ٥      ع٤ض ٝق٤ٞٗ پػ٧٣كٖطاٟ، اظ  حٚٮ٘ ١َك٪ ف٬ٞٚ ث٦(. ث1398٦زاض٭ب٬١ ٣ ٧ْٞبضاٟ، 

                                                 
1 . Brand Positioning. 
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(. ٢٢ّ1398س ) لاى٬ زاض٭رب٬١ ٣ ٧ْٞربضاٟ،   پػ٧٣ك٬ ٣ ق٢بذت ٣  حٚٮ٘ ض١٣س  حَٮَبت زض ٭ِ ح٤ظ٥ ف٬ٞٚ اؾتيبز٥ ٬ٝ

٧رب٫  پرػ٧٣ف  قبت ا١جبٛ قس٥ زض ا٭٠ ح٤ظ٥ اظ جبٝقٮت٬ ٦ّ ثت٤ا١سپٮكٮ٦٢  حَٮٌ ذ٤ا٧س آٝس، ٝغب٧ٙٞبٟ ٦١٤ٕ ٦ّ زض ٍؿٞت 

نر٤ضت  ٢ٝس ثطضؾ٬ ٢ّس ٣ ٣ضقٮت ا٭ر٠ حر٤ظ٥ ضا ثر٦   ن٤ضت ١ؾبٛث٦ 1ؾ٢ج٧٬ب٫ فٜٚا٭٠ ح٤ظ٥ ضا ثب ث٦ ّبضٕٮط٫ ض٣ـ

٦ ز١جبٗ پبؾرد ثر  ض٣ظ ٝكرم ٢ّس، ثطذ٤ضزاض ١ٮؿت٢س. ث٢بثطا٭٠، پػ٧٣ف حبضط ثب ٧سه پط ّطزٟ ا٭٠ قْبه ٤ٝج٤ز ث٦ ث٦

ؾربظ٫ ثط١رس ثرط پب٭ر٦  ٢ْٮرِ      ٧ب٫ ٢ٝتكط قس٥ زض حر٤ظ٩ جب٭ٖرب٥  ع٤ض ٬ّٚ ١َك٦ ف٬ٞٚ پػ٧٣فا٭٠ پطؾف اؾت ٦ّ ث٦

٧رب٫ ٝر٤ضز  ٤جر٦ پػ٧٣كرٖطاٟ زض     ٣اغٕب٬١، زض پب٭ٖب٥ اؾت٢بز٫ اؾ٤ْپ٤ؼ چ٦١٤ٖ اؾت ٣ ثط ٝج٢ب٫ ا٭٠ ١َك٦، ح٤ظ٥ ٧ٜ

 ا٭٠ ح٤ظ٥ چ٦ ث٤ز٥ اؾت؟  

 ّب  پژٍّصپنسص

ٝرٮلاز٫ زض   2023 رب   ٧1975ب٫ ؾبظ٫ ثط١س، زض ثبظ٥ ظٝب٬١ ؾبٗف٬ٞٚ ٣  رهه٬ ح٤ظ٩ جب٭ٖب٥ . ض١٣س ضقس  ٤ٙٮسات1

 پب٭ٖب٥ ف٬ٞٚ اؾ٤ْپ٤ؼ چ٦١٤ٖ اؾت؟  

 رب   ٧1975ب٫ ؾبظ٫ ثط١س، زض ؾب٧ٗب٫ ٤ٝض٤ف٬ ٤ٝضز  ٤ج٦ پػ٧٣كٖطاٟ زض ح٤ظ٩ جب٭ٖب٧٥ب ٣ ٝؤٙي٦ ط٭٠ ح٤ظ٥. 2ٜ٨ٝ

 ٧ؿت٢س؟ ٝٮلاز٫ زض پب٭ٖب٥ ف٬ٞٚ اؾ٤ْپ٤ؼ، چ٦ 2023

 ؾب٭ط ٣ ؾبظ٫ ثط١سح٤ظ٩ جب٭ٖب٥ اعلافبت، ثٮ٠ جط٭بٟ ٣  ؿ٨ٮ٘ اض جبعبت ٕٮط٫قْ٘ ٧ب ٣ ٝيب٧ٮٜ زض ط٭٠ ح٤ظ٥. 3ٜ٨ٝ

ٜ  قرج٦ْ  زض ٧ب٫ ٢ٝتكط قس٥ زض پب٭ٖب٥ ف٬ٞٚ اؾ٤ْپ٤ؼ )ٝطّع٭ت، زضج٦ ٣ ثٮ٢ربثٮ٬٢ ٧ب٫ ف٬ٞٚ زض پػ٧٣فح٤ظ٥ ٧ر

 ضذساز٫ ٣اغٕبٟ( چ٦ ٧ؿت٢س؟

 ؟ؾبظ٫ ثط١س چ٦١٤ٖ اؾتاٟ زض ح٤ظ٩ جب٭ٖب٥اؾت٢بز٫ پػ٧٣كٖط. 4ٜ٧

 چبرچَة ًظن 

٧ب٫ فٚٞر٬ اضائر٦   ٧ب٫ ٝرتٚو  رهه٬، ثطضؾ٬  ٞب٬ٝ ٝت٧٠ب٫ ف٬ٞٚ زض ح٤ظ٥ثب  ٤ج٦ ث٦ اىعا٭ف ٝسا٣ٛ پػ٧٣ف

٧ب٫ ج٨ب٬١ ٦ّ حرب٫٣ ثررف ٍبثر٘  ر٤ج٬٨ اظ     ٧ب ٣ پب٭ٖب٥ّبضٕٮط٫ ١ٞب٭٦قس٥  ٤ؾظ ٝحََبٟ، زق٤اض اؾت. ث٢بثطا٭٠، ث٦

 ط٭٠ ضا٥ ثطا٫ زؾتطؾ٬ ث٦ اعلافبت زض ٧ط ح٤ظ٩ ف٬ٞٚ ثبقس. ثر٦ ّربضٕٮط٫    ٤ا١س ؾط٭ـت ٝقتجط ج٨ب٬١ اؾت ٬ٝاعلافب

٧رب٫  فطن٦ ٤ا١س زض  طؾٮٜ حطّت ٣ پ٤٭ب٭٬ زا١ف،  طؾٮٜ ؾبذتبض  ٧ب٫ ف٬ٞٚ، ٬ٝ ٣اغٕب٬١ زض  حَٮٌ  حٚٮ٘ ٧ّٜبضّطز٧ب٫ 

٧رب٫  ا٧٤ٖٙب٫ ٤١ؽ٤٨ض،  قٮٮ٠،  جع٭ر٦ ٣  حٚٮر٘ حر٤ظ٥   ٧ب٫ ف٬ٞٚ ٣ ى٢ب٣ض٫، ّكو ف٬ٞٚ، ٝه٤ضؾبظ٫ ٝي٬ٝ٤٨ قج٦ْ

 ٤ا٢١س اظ ١تب٭ج ا٭٠ ٧ب٫ ٝرتٚو ف٬ٞٚ ٬ٝض٭عاٟ ف٬ٞٚ ٣ پػ٧٣كٖطاٟ زض ح٤ظ٥ٕكب ثبقس. اىع٣ٟ ثط ا٭٠، ثط١ب٦ٝ حَٮٌ، ضا٥

٭٠ ؾ٢ج٬، ا٧ب٫ ٝرتٚو فٜٚ(. ثب پٮسا٭ف ٣ ٕؿتطـ  ٢ْٮ1398ِاٝٮط٫ ٣ ٧ْٞبضاٟ،  ٢ٝس ق١٤س )٤١ض٣ظ٭بٟپػ٧٣ف ث٨ط٥

٧ب٫ ٤ٝضز فلا٦ٍ اؾت ٦ّ ثؿت٦ ث٦ ٤١ؿ ض٣ـ ٤ٝضز اؾتيبز٥، ؾبذتبض ىْط٫ حبّٜ ثط ح٤ظ٥اْٝبٟ ثطا٫ ٝحََبٟ ىطا٧ٜ قس٥

 (.Lane, 2010ذ٤ز ضا ّكو ٢٢ّس. )

ٜ    ٧ب٫ فٚٞر٬ اظ اثعاض٧رب٭٬ اؾرتيبز٥ ٝر٬    ج٨ت ّكو زا١ف ٣  طؾٮٜ ١َك٦ ٣اغٕرب٬١ اظ جٞٚر٦   قر٤ز ّر٦  حٚٮر٘ ٧ر

 رط٭٠  ف٤٢اٟ ٭٬ْ اظ ٧ٜ٨ٝب٫ ف٬ٞٚ ث٦(. ٝغبٙق٦ ٣  حٚٮ٘ قج1398٦ْظاز٥ ٣ اثطا٧ٮ٬ٞ، )٧٬ْٝبؾت  ّبضآٝس ط٭٠ ا٭٠ اثعاض

ٜ   1398ؾ٢ج٬، ا٧ٞٮت ظ٭بز٫ زاضز )١ؾطث٢ٚس ٣ ٧ْٞبضاٟ، ٧ب٫ ٝغبٙقب ٬ فٜٚح٤ظ٥ ٣اغٕرب٬١ ثرط ا٭ر٠    (.  حٚٮر٘ قرج٦ْ ٧ر

ن٤ضت ٝؿتَٮٜ اظ ٝحتر٤ا٫ ٤ٝضر٤ف٬   ٧ب ضا ث٧٦ب٫ ف٬ٞٚ ضا اؾترطاج ٣ اض جبط ٝٮبٟ آٟ ٤اٟ ٤ٝض٤ؿاؾبؼ اؾت ٦ّ ٬ٝ

ّربضٕٮط٫ ّٚٞربت زض    ر٤اٟ ثرط پب٭ر٦ ا٧٤ٖٙرب٫ ثر٦     ٧رب٫ پػ٧٣كر٬ ضا ٝر٬   ّكو ّطز. ىطو ان٬ٚ ا٭٠ اؾت، ا٭٠ ح٤ظ٥

                                                 
1 . Scientometrics. 
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ٝؿت٢س٧ب٫ ف٬ٞٚ،  ٤نٮو ّطز ٣ ٤١ف٬  ٢ْٮِ ٝحت٤ا٭٬ اؾت ٦ّ ا٫٤ٖٙ ضذساز جيت ٣اغ٥ ٭ب فجبضت ضا زض ٝج٤ٞف٦ اظ 

٧رب  ّٚٮس٣اغ٣٥اغٕرب٬١،   ٧ب٫ ٤ٝض٤ف٬ زؾت پٮسا ٢ّس. زض  حٚٮ٘ ٧ٜ ٧ب زض ح٤ظ٥ ٭س٥اٝؿت٢سات جؿت ٣ ج٤ ّطز  ب ث٦ ض٣اثظ 

 (.٧Neff et al., 2009ب ضا اضائ٦ ٢٢ّس )ٍبزض١س  ٤نٮو ٢ٝبؾج٬ اظ ٝحت٤ا٫ َٝب٦ٙ

٧رب٫ فٚٞر٬ ّٞرِ    ٕصاضاٟ ح٤ظ٥قس٥، ١َك٦ فٜٚ، اثعاض ثب اضظـ ٣ ّبضثطز٫ اؾت ٣ ث٦ ؾٮبؾتثطاؾبؼ ٤ٝاضز ٝغطح

ا٫ آٟ ضا ٝكرم ٢٢ّس )ثبة اٙح٤ائج٬ ٧ب٫ ف٬ٞٚ ٭ِ ح٤ظ٥ ٣ ف٢بنط اض جبع٬ ثٮ٠ ضقت٢ٝ٦بثـ ٣ ٝؿٮط جط٭ب٢ّٟس  ب ٬ٝ

٢ّرس  رب ضا٥ نرحٮح٬ ثرطا٫ ا١جربٛ      (. ىبضك اظ ح٤ظ٩ ثطضؾ٬، ١َك٦ زا١ك٬ ث٦ پػ٧٣كٖطاٟ ّٞرِ ٝر٬  ٣1393 ٧ْٞبضاٟ، 

٧رب٫ ٨ٝٞر٬ ٝب٢١رس    ١َكر٦ فٚٞر٬، حر٤ظ٥   ٧ب٫ آ٭٢س٥ ذ٤ز زض ا٭٠ ح٤ظ٥ ثطٕع٭٢٢رس. زض ١تٮجر٦  طؾرٮٜ ٣  حٚٮر٘     پػ٧٣ف

٧رب٫ فٚٞر٬   ؾبظ٫ ثط١س، فلا٥٣ ثط ِّٞ ث٦ زضُ ٣ضقٮت  ٤ٙٮسات ف٬ٞٚ، ٤ٝجت اض َب٫ ٬ّٞ ٣ ّٮي٬ پرػ٧٣ف  جب٭ٖب٥

 ق٤ز.٧ب ٢ٝ٬ٝس٫ ٝس٭طاٟ قطّتا٭٠ ح٤ظ٥، ٧سا٭ت ٣ ضا٢٧ٞب٭٬ ٝحََبٟ ٣ ث٨ط٥

 پیطیٌِ پژٍّص

ؾربظ٫ زض ثبظاض٭ربث٬ ٝحهر٤وت    ث٬ ّرطز، ظٝرب٬١ ّر٦ جب٭ٖرب٥    ٛ. ضز٭ب1960 ٤اٟ زض ز٦٧ ؾبظ٫ ضا ٬ٝٝي٤٨ٛ جب٭ٖب٥

ف٢ر٤اٟ  ؾربظ٫ ضا ثر٦  ٧ب جب٭ٖب٥( ضا٭ج قس. آAlpert & Gatty, 1969ٟٝهطى٬  ٤ؾظ پٮكٖبٝب٬١ ٝب٢١س آٙدطت ٣ ٕب ٬ )

ثط١رس٧ب٫  ٢٢ّرسٕبٟ اظ  ٧ب ضا زض ازضاّبت ٝهطه٧ب  يب٣ت٢٢ّس٥، ق٢بؾب٭٬ ّطز١س. آٟاؾبؼ ازضاُ ٝهطه  ٞب٭ع ثط١س٧ب، ثط

ف٤٢اٟ ٣٭ػ٬ٕ ٝتٞب٭ع٢٢ّس٥ ١ؿجت ث٦ ٝحه٤وت ٝكربث٦  ٝحه٤وت ؾبظٝب٬١، ظٝب٬١ ٦ّ ا٭٠ ثط١س٧ب ثب اؾتيبز٥ اظ ى٢ب٣ض٫ ث٦

ؾربظ٫  حربٗ، ثطذر٬ ٤١٭ؿر٢سٕبٟ زض ٤ٝضر٤ؿ جب٭ٖرب٥      ا٭ر٠  زض ثبظاض جب٭ٖب٥ ٝتيب٣ ٬ زاقت٢س، ٤ٝضز ٝغبٙق٦ ٍطاض زاز١س. ثرب 

(Hooley & Saunders, 1993; Kotler, 2003; Blankson & Kalafatis, 2004  ( ضا٭رؽ ٣  رط٣ت )Ries & 

Trout, 1969زض ؾربٗ   ثبظاض٭ربث٬ نر٢قت٬  قبٟ ٦ّ زض ٝج٦ٚ ؾبظ٫ ضا زض َٝب٦ٙزا٢١س ٦ّ جب٭ٖب٥( ضا اظ ١رؿتٮ٠ ّؿب٬١ ٬ٝ

ّطزٟ ٭رِ  اؾتطا ػ٫ ثطا٫ پط »ف٤٢اٟ ؾبظ٫ ضا ث٧٦ب زض ٤١قتبض ان٬ٚ ذ٤ز، جب٭ٖب٥ٛ. ٢ٝتكط قس٥،  قط٭و ّطز١س. آ1969ٟ

ا٫ اظ َٝبوت زض فهط  جٚٮنربت زض ؾربٗ   ٧ب ؾدؽ ثب ا١تكبض ٝج٤ٞف٦زض ش٠٧ ٝكتط٭بٟ ٧سه  قط٭و ّطز١س. آٟ« قْبه

٣ ٛ.، ا٭٠ ٝي٤٨ٛ ضا ضا٭ج ّطز٥ ٣ ثبف  ا٭جبز ٭ِ  نٮٮط پبضازا٭ٜ فٞٮٌ زض ١ح٥٤ ١ٖطـ ٝطزٛ ث٦  جٚٮنبت ٣ ثبظاض٭بث٬ 1972

ٟ  ١1982س. زض ؾبٗ ٧ب ثطا٫ ٝحه٤وت ذ٤ز قس ١ح٥٤  جٚٮل قطّت ؾربظ٫  جب٭ٖرب٥  ٛ.، ضا٭ؽ ٣  ط٣ت ّتبة ذ٤ز ضا ثرب ف٢ر٤ا
٢ٝتكط ّطز١س ٣ چطذف ّبٝلاً ٝتيب٣ ٬ ضا زض ٤ٝضز ا٭٠ ٝي٤٨ٛ ا٭جبز ّطز. ثب ا٭ر٠ حربٗ، ض٭رؽ ٣  رط٣ت      ١جطز٫ زض ش٠٧

(Ries & Trout, 1986جب٭ٖب٥ ،)   ٭رِ  ؾبظ٫ ضا زض چبضچ٤ة زضُ ٝحه٤ٗ، ّبو، ذسٝبت، قطّت، ٝؤؾؿ٦ ٭رب حتر٬

ق٤ز، ٬ٝؾبظ٫ آٟ چٮع٫ ١ٮؿت ٦ّ ثب ٝحه٤ٗ / ذسٝت ا١جب٧ٛب ذبعط١كبٟ ّطز١س، جب٭ٖب٥ٕٮط١س. آٟقرم، زض ١ؾط ٬ٝ

ق٤ز. ث٦ ٕيت٦ ٤١٭ؿ٢سٕبٟ، ٝؿئ٦ٚ ّٚٮس٫ ا٭٠ اؾت ٦ّ ٢٢ّ٬ٝس٥ ا١جبٛث٦ْٚ آٟ چٮع٫ اؾت ٦ّ ثطا٫ ش٠٧ ٝكتط٫ / ٝهطه

ؾربظ٫، ا٧ٞٮرت ثبظاض٭ربث٬ ضا اظ ٝحهر٤ٗ ثر٦      ع٤ض٫ ٦ّ جب٭ٖرب٥ ث٢٢ّ٦س٥ / ٝكتط٫ ٍطاض ز٧ٮس پٮك٨٢بز ضا زض ش٠٧ ٝهطه

ؾربظ٫ ا٭جربز چٮرع٫ جس٭رس ٣      ٧ب ٧ٞچ٢ٮ٠ ثٮبٟ ّطز١س ٦ّ ض٣٭ْطز ان٬ٚ جب٭ٖرب٥  ١جطز٫ زض ش٠٧ ٝكتط٫،  نٮٮط ز٧س. آٟ

ّبض٫ آ١چ٦ زض ش٠٧ ٝكتط٫ ٣ج٤ز زاضز، ثبظ٭ربث٬ اض جبعرب ٬ اؾرت ّر٦ اظ پرٮف ٣جر٤ز زاضز        ٝتيب٣ت ١ٮؿت، ث٦ْٚ زؾت

(Saqib, 2020.) 

ش٧ر٠؛ زضُ   / ؾربظ٫ )ضٍبثرت؛ جرب٫ ذرب٬ٙ    ؾبظ٫ قبٝ٘ پر٢ج ز٭رسٕب٥ اؾبؾر٬ جب٭ٖرب٥    ٭ِ  قط٭و جبٝـ اظ جب٭ٖب٥

ؾبظ٫ ثط١س، فٞ٘ عطاح٬ ّبو ٣  ه٤٭ط ش٬٢٧ ٭ِ قطّت ثطا٫ ق٤ز. جب٭ٖب٢٢ّ٥سٕبٟ؛  ٞب٭ع ٣ ٝع٭ت ضٍبثت٬( ٬ٝ ٝهطه

 ع٤ض٫ ٦ّ اظ جب٭ٖب٥ ضٍبثت٬ ثطجؿرت٦ ٣ ١ٞب٭رب٬١ ثطذر٤ضزاض ٕرطزز     اقنبٗ ّطزٟ ٭ِ ْٝبٟ ٝتٞب٭ع زض ش٠٧ ثبظاض ٧سه اؾت ث٦

(Kotler, 2003.) 
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 ث٦ ٕصقت٦ ٧ب٫ؾبٗ ع٬ اؾت٢بز٫، زض ٧ٜ ٣  أٙٮي٧٬ٜ ٧ب،٣اغ٥ ضذساز٧٫ٜ اظ اؾتيبز٥ ثب ؾ٢ج٬ ظ٭بز٫فٜٚ ٧ب٫پػ٧٣ف

ؾبظ٫ ثط١رس،  ٨٢رب   ح٤ظ٩ جب٭ٖب٧٥ب٫ ف٬ٞٚ ٝقتجط ا١جبٛ قس؛ زض اؾت. ثب جؿت ٣ ج٫٤ ّب٬ٚٝ ٦ّ زض پب٭ٖب٥ ضؾٮس٥ ا١جبٛ

اؾت. اظ ا٭٠ ض٫٣، ؾب٦ٙ ٣ ٝحس٣ز ث٦ ؾ٦ ١كط٭٦ ا١جبٛ قس٥ 5ؾ٢ج٬ ٝطث٤ط ث٦ ٭ِ ز٣ض٥ ظٝب٬١ ض٣ـ ّتبة٭ِ ٝغبٙق٦ ث٦

ٜ    زض ازا٦ٝ، اثتسا ث٦ ثطضؾ٬ پػ٧٣ف ٣اغٕرب٬١  ٧ب٫ ا١جبٛ قس٥ زض ح٤ظ٩ ٝغبٙقب ٬  ٤ٙٮس زا١ف،  طؾرٮٜ ١َكر٦ فٚٞر٬ ٣ ٧ر

٧ب٫  ح٤ظ٥ؾبظ٫ ثط١س ٣ ٭ب  ع٤ض ٣٭ػ٥ ث٦ جب٭ٖب٥ ٧ب٫ ا١جبٛ قس٥ زض ا٭٠ ح٤ظ٥ ٦ّ ث٦ ثطذ٬ اظ پػ٧٣فق٤ز ٣ ؾدؽ  پطزاذت٦ ٬ٝ

قس٥، ٤ٝضز ٧ب ثب ١تب٭ج پػ٧٣ف ٣ج٤ز زاقت٦ ٣ ٭ب ثٮكتط ٤ٝضز اؾت٢بز ٣اٍـ، اْٝبٟ َٝب٭ؿ٦ ١تب٭ج آٟٝط جظ ثب آٟ،  أّٮس زاقت٦

 ٕٮط١س. حٚٮ٘ ٍطاض ٬ٝ

ف٤٢اٟ پػ٧٣ك٬ اؾت ٦ّ ثب ض٣٭ْرطز  ٤نرٮي٬،   « ؾ٢ج٬  ٤ٙٮسات ف٬ٞٚبٙق٦ ّتبةؾبظ٫ ثط١س٧ب٫ ج٨ب٬١: ٝغجب٭ٖب٥»

ؾربظ٫ ثط١رس ج٨رب٬١ ضا ّر٦ زض     اؾت. ا٭٠ ٝغبٙق٦، ازثٮبت ف٬ٞٚ جب٭ٖب٥ؾ٢ج٬ ا١جبٛ قس٬ّٞ٥ ٣ ثب اؾتيبز٥ اظ ض٣ـ فٜٚ

١رس، ٢ٝتكرط قرس٥، ثرب     ٛ.(، زض ؾ٦ ١كط٭٦  حَٮَبت ثبظاض٭بث٬، ٝج٦ٚ ٝس٭ط٭ت ٝحهر٤ٗ ٣ ثط 2017 ب  2011ؾب٦ٙ )ز٣ض٥ پ٢ج

ؾبظ٫ ثط١رس   ط، ا١تربة ٣ ثطضؾ٬ قس١س. جب٭ٖب٥َٝب٦ٙ ثطا٫  جع٭٦ ٣  حٚٮ٘ فٞٮٌ 55اؾت. اىعاض اّؿ٘،  حٚٮ٘ ٤ٞ١ز٥ ١طٛ

ز٧رس  ٝر٬ ١تب٭ج ١كبٟزضنس اظ ّ٘ ا١تكبضات ا٭٠ ؾ٦ ١كط٭٦ ضا زض ثبظ٥ ظٝب٬١ ٝص٤ّض، ث٦ ذ٤ز اذتهبل زاز٥ اؾت.  6ج٨ب٬١، 

ؾبظ٫، ضىتبض ٧ب زض ٝٮبٟ َٝبوت، فجبض ٢س اظ:  أثٮط ّك٤ض ٝجسأ ثط١س، اؾتب١ساضزؾبظ٫ زض ثطاثط ج٨ب٬١ ط٭٠ ١ؾط٭٦ّ٦ ثطجؿت٦

 .(Sciasci et al., 2012)٢٢ّس٥ ٣ اضظـ ٣٭ػ٥ ثط١س ٝهطه

ث٦ ثطضؾ٬ اؾت٢بز٧ب٫ «  جع٭٦ ٣  حٚٮ٘ ّتبة ؾ٢ج٬ ازثٮبت ثط١سؾبظ٫ ج٨ب٬١ ٣ زؾت٤ض ّبض  حَٮَب ٬»َٝب٦ٙ ثب ف٤٢اٟ 

قس٥ زض ازثٮبت ثط١سؾبظ٫ ج٨ب٬١ پطزاذت٦ ٣ ؾبذتبض زا١ف ا٭٠ ح٤ظ٥ اظ  حَٮَبت ضا اضظ٭بث٬ ّطز اؾرت.  جع٭ر٦    اؾتيبز٥

اؾت٢بز، زض  حَٮَبت ثط١سؾبظ٫ ج٨رب٬١ اؾرت.  جع٭ر٦ ٣     6407َٝب٦ٙ ٣  ٣120  حٚٮ٘ ّتبة ؾ٢ج٬ ا٭٠ پػ٧٣ف، قبٝ٘ 

ؾ٬ ٣  حٚٮر٘ ا٭ر٠ پرػ٧٣ف، َٝربوت ثط١سؾربظ٫      ٛ. ث٤ز. عجٌ ثطض2011ؾب٦ٙ ٢ٝت٬٨ ث٦ ؾبٗ  32 حٚٮ٘، ثطا٫ ٭ِ ز٣ض٥ 

اؾرت. فجربضت   ٛ. ٢ٝتكط ١كس٥ ث٤ز١س ٣ ا٭٠ ثبظ٥ ظٝب٬١  َط٭جبً  ٞبٛ آثربض ٝرط جظ ضا قربٝ٘ قرس٥    1980ج٨ب٬١ ٍج٘ اظ ؾبٗ 

. چْٮرس٥ ٣  2. ف٤٢اٟ ١كط٭٦؛ 1اؾت: ظٝٮ٦٢ اظ ٧ط َٝب٦ٙ زض پب٭ٖب٥ اؾت٢بز٫ ٣ة آ٣ ؾب٭٢ؽ جؿتج٤ قس٥ 3ج٤ زض  ٣ جؿت

ع٤ض ٬ّٚ ثرط پب٭ر٦ َٝربوت ٝجرلات ٢ٝتكرط      ب٫ ّٚٮس٫ اضائ٦ قس٥  ٤ؾظ ٤١٭ؿ٢س٥. اظ آ١جب٭٬ ٦ّ  ٞطّع َٝب٦ٙ، ث٧٦. ٣اغ3٥

٧رب٫  ٧رب، ثطضؾر٬  ض٣ـ٧رب٫ ٝطثر٤ط ثر٦   ٧ٗ٤ٍب ٣ ٧ٞچ٢ٮ٠ ١َ٘قس٥، ثب ؾبذتبض ثط١سؾبظ٫ ج٨ب٬١ ث٤ز٥ اؾت، ٦ٞ٧ ّتبة

ث٢رس٫ چ٢رس ثقرس٫    اظ  حٚٮ٘ حصه ّطز١س. اظ َٝٮبؼ ٧ب٫ ؾطزثٮط ٣ ؾب٭ط ٤ٝاضز  حَٮَب ٬ مٮطٝؿتَٮٜ ضاّتبة، ٭بززاقت

ا١س، آقْبض ١ٞب٭س. ثب  جع٭ر٦ ٣  ٕٮط٫ ثط١سؾبظ٫ ج٨ب٬١ ِّٞ ّطز٥اؾتيبز٥ قس٥  ب عٮي٬ اظ  أثٮطات ىْط٫ ضا ٦ّ ث٦ قْ٘

٘  حٚٮ٘ زاز٥ ٕٮرط٫  حَٮَربت ثط١سؾربظ٫ ج٨رب٬١،     ٧ب٫ اؾت٢بز٫ ٝكتطُ ثطا٫ ق٢بؾب٭٬  أثٮطات ٨ٜٝ ٤ٝض٤ف٬ زض قرْ

٭بىت٦ قربٝ٘ پر٢ج حر٤ظ٩ ثرطا٫     اؾت. چبضچ٤ة ٝي٬ٝ٤٨  ٤ؾق٦ؾبظ٫ ج٨ب٬١، ّكو قس٥ف زض ازثٮبت جب٭ٖب٥اؾبؼ زا١

 ٤ؾق٦ آ٭٢س٥ ثط١سؾبظ٫ ج٨ب٬١ اؾت. ٤ٝض٤فبت پػ٧٣ف ان٬ٚ زض ثط١سؾبظ٫ ج٨ب٬١ فجبض ٢س اظ: اؾرتطا ػ٫ ثط١سؾربظ٫   

 (. Chabowski et al., 2013ثط١س ) ٭بث٬ ثط١س، ّك٤ض ٢ٝكبء ثط١س،  ه٤٭ط ٝي٬ٝ٤٨ ثط١س ٣ فْٞٚطزج٨ب٬١، ٤ٍٝقٮت

 حٚٮر٘ ١َكر٪ َٝربوت فٚٞر٬     « ؾ٢ج٬ ض١٣س٧ب زض ٝس٭ط٭ت ثط١س ٝقبنرط ثطضؾ٬ اجٞب٬ٙ ّتبة»٧سه َٝب٦ٙ ثب ف٤٢اٟ 

٢ٝتكط قس٥ زض ح٤ظ٩ ٝس٭ط٭ت ثط١س زض پب٭ٖب٥ اؾت٢بز٫ ٣ة آ٣ ؾب٭٢ؽ ٣ ق٢بؾب٭٬ ٤ٝض٤فبت ّٚٮس٫ ا٭٠ ح٤ظ٥ اؾت. اظ 

٧ب آقْبض ٤ٞ١ز١رس ّر٦ ا٭ر٠    اؾت. آٟف٤٢اٟ ٭ِ ثؿتط  حَٮَب ٬ پب٭٦ اؾتيبز٥ قس٣٥٭٤ض ث٦ اىعاض ٣ؼق٢بؾ٬، ١ط١ٛؾط ض٣ـ

. 5. جبٝقر٦ ثط١رس؛   4. ثط١سؾربظ٫؛  3. ف٢بنرط ثط١رس؛   2. زضُ ثط١س؛ ٤ٝ1ض٤فبت زاك زض ح٤ظ٥ ٝس٭ط٭ت ثط١س ٣ج٤ز زاضز: 

 (. Kliestikova & Kovacova, 2020. ثط١سؾبظ٫ ضا٧جطز٫ )6اثعاض٧ب٫ پٮكطىت٦ ٣ 
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٢٢ّرس٥  ٝهطهؾبظ٫ ثب ىط٢٧ٔ  ؾبظ٫ ثط١س )جب٭ٖب٥ ؽ٤٨ض ضا٧جطز٧ب٫ جب٭ٖب٥(؛ Alden et al., 1999سٟ ٣ ٧ْٞبضاٟ )آٙ

ؾربظ٫  ٬ٚٝ ٭ب ٝح٬ٚ( ضا زض  جٚٮنبت، ٦ّ ٧ٞطاؾتب٫ ضقس ثبظاض ج٨ب٬١ اؾت، ثطضؾ٬ ٤ٞ١ز٥ ٣ ٭ِ ؾبذتبض جس٭س، جب٭ٖب٥

ٔ  ّك٤ض ث٦ّطز١س. ٧يت٢٢ّس٥ ج٨ب٬١ ضا پٮك٨٢بز، فٞٚٮب ٬ ٣ آظ٤ٟٝ ىط٢٧ٔ ٝهطه ٧رب٫ آؾرٮب٭٬ ٣   ف٤٢اٟ ١ٞب٭٢رس٥ ىط٢٧ر

٭بىت٦ ٣ زض حبٗ  ٤ؾق٦ ا١تربة قس١س: ٢٧رس،  ب٭٢ٚرس، ّرط٥، آٙٞربٟ، ٢ٚ٧رس، ىطا١ؿر٦ ٣       مطث٬ ٣ ٧ٞچ٢ٮ٠ اٍتهبز٧ب٫  ٤ؾق٦

٤٭ع٭ر٤ٟ  ٧رب٫  ٚ ا٫  هبزى٬ اظ  جٚٮنبت  ٤ٚ٭ع٭٬١٤ ثب ثط١س ٬ٚٝ ١كبٟ زاز٥ قس٥ زض قرج٦ْ ٧ب٫ ذ٤ق٦ا٭بوت ٝتحس٥. ٦١٤ٞ١

 حٚٮ٘ ّطز١س. ١ترب٭ج ٝغبٙقر٦ ١كربٟ     SPSS اىعاضآ٣ض٫ ٣ ثب ض٣ـ  حٚٮ٘  ٢بؽط چ٢سٕب٦١ زض ١طٛان٬ٚ زض ٧ط ّك٤ض جٞـ

٢٢ّرس٥ ج٨رب٬١( ضا اؾرتيبز٥    ؾربظ٫ ىط٢٧رٔ ٝهرطه   قس٥ )جب٭ٖب٥زاز ٦ّ زضنس ٍبث٘  ٤ج٬٨ اظ  جٚٮنبت، ؾبذتبض ٝقطى٬

قر١٤س ٣ ج٨رت   زضُ ٬ٝ« ج٨ب٬١»ف٤٢اٟ ٣ؾٮ٦ٚ آٟ ث١٦س٧ب٫ ذبن٬ ث٦ز٧س ٦ّ ثط٢٢ّ٬ٝس. ا٭٠ ؾبذتبض ٝؿٮط٫ ضا ١كبٟ ٬ٝ

 ٢ّ674س. ا٭٠ ٝغبٙق٦ ثط پب٭٦ آٝربض پب٭ٖرب٥ اؾرت٢بز٫ اؾر٤ْپ٤ؼ،     ضا٧جطز٫ زض ثبظاض چ٢س ٝٚٮت٬ ضا ثطا٫ ٝس٭طاٟ ىطا٧ٜ ٬ٝ

 ٤ٝضز اؾت٢بز پػ٧٣كٖطاٟ ٍطاض ٕطىت٦ اؾت. ٝط ج٦

ٕط، ثطضؾ٬ ّطز١س ٦ّ ّرساٛ  ثط  ئ٤ض٫ حبىؾ٦  ساف٬ا٫ ثب  ْٮ٦( زض ٝغبٙقOlsen et al., 2022٦ا٣ٙؿ٠ ٣ ٧ْٞبضاٟ )

٢ّرس. ؾر٦ آظٝرب٭ف، اثرط     ؾبظ٫ ثط١س )ٕؿتطز٥ ٭ب ٝتٞطّع( زض قطا٭ظ ثبظاض پ٤٭ب ث٨تط فٞ٘ ٧٬ٝب٫ جب٭ٖب٥٭ِ اظ اؾتطا ػ٫

. 1ز٢٧رس.  ٝر٬  ؾبظ٫ ثط١س ضا ثط ٍبثٚٮت زؾتطؾ٬ ث٦ حبىؾ٦ ٣ فْٞٚطز ضٍبثت٬ ثط١س ٝر٤ضز آظٝرب٭ف ٍرطاض   اؾتطا ػ٫ جب٭ٖب٥

٢ّرس  . آظٝب٭ف ٢ّ2٬ٝس؛ چ٬ٖ١٤ٖ  أثٮط اؾتطا ػ٫ ثط١س )ٕؿتطز٥ زض ثطاثط ٝتٞطّع( ثط فْٞٚطز  ساىق٬ ثط١س ضا آظٝب٭ف ٬ٝ

٦ّ چ٦١٤ٖ ثط١س٧ب٫ ٕؿتطز٥ زض َٝب٭ؿ٦ ثب ثط١س٧ب٫ ٝحس٣ز زض ٭ِ ؾر٢بض٭٫٤ ٕؿرتطـ ثط١رس )فْٞٚرطز ثط١رس ٨ٝربجٜ(       

ف٤٢اٟ ٝحطُ زض ٭رِ ؾر٢بض٭٫٤   ؾبظ٫ ث٧٦ب٫ ٝجت٬٢ ثط جب٭ٖب٣٥اٍق٬ ٣ ٣٭ػ٬ٕ. اظ ثط١س٧ب٫ 3فْٞٚطز ٝتيب٣ ٬ زاض١س؛ ٣ 

قر٤ز.  ؾبظ٫ ثط١س ٝتٞطّع، ٢ٝجط ثر٦ ٝع٭رت ضٍربثت٬ ٝر٬    ز٧س چ٦١٤ٖ جب٭ٖب٧٬ٝ٥ب ١تب٭ج ١كب٢ّٟس. ٭بىت٦زىبف٬ اؾتيبز٥ ٬ٝ

٢٢ّرس ٣ ١ؿرجت ثر٦    ت ٝر٬  ط زض ثطاثط ضٍجب٫ جس٭رس َٝب٣ٝر   ط ٣ ضاحت٧ب٫ ّٞتط، زض زؾتطؼثط١س٧ب٫ ٝتٞطّع ثب  ساف٬

ؾربظ٫  ؾبظ٫ ثط١س ٝتٞطّع ث٨ترط اظ جب٭ٖرب٥  ع٤ض٫ ٬ّٚ، جب٭ٖب٥ثط١س٧ب٫ ٕؿتطز٥، اظ پص٭طـ ثٮكتط٫ ثطذ٤ضزاض ث٤ز٥ ٣ ث٦

 ٢ّس.ثط١س ٕؿتطز٥، زض ثبظاض٧ب٫ پ٤٭ب فٞ٘ ٬ٝ

ثط١رس ٣   ؾربظ٫ ؛ ث٦ ثطضؾ٬  أثٮط ٝؿئ٤ٙٮت اجتٞبف٬ قرطّت زض جب٭ٖرب٥  (Akbari et al., 2020)اّجط٫ ٣ ٧ْٞبضاٟ 

آغا١ؽ ٝؿبىط ٬، ا١ترربة   86ا٫، ٕٮط٫ ؾ٨ٞٮ٧٦ب٫ ٝؿبىط ٬  ٨طاٟ پطزاذت٢س. اظ عط٭ٌ ٦١٤ٞ١ ٣ىبزاض٫ ٝكتط٫ زض آغا١ؽ

٧ب٫ زاز٥آ٣ض٫  ٕٮط٫ ٧سى٢ٞس ثطضؾ٬ قس١س. اثعاض جٞـ ثب ض٣ـ ٧٦١٤ٞ١ب٫ ٝؿبىط ٬  ١يط اظ ٝكتط٭بٟ آٟ آغا١ؽ ٣200  قساز 

ٕٮرط٫ اظ  ٧ب ثب اؾتيبز٥ اظ ض٣ـ ٝقبزوت ؾربذتبض٫ ٣ ثرب ث٨رط٥   اؾتب١ساضز ث٤ز٥ اؾت. زاز١٥ب٦ٝ ٝتنٮط٧ب٫ پػ٧٣ف، پطؾف

ز٧رس، ٝؿرئ٤ٙٮت   ٧٬ٝب٫ ا٭٠ پػ٧٣ف ١كبٟاىعاض اؾٞبضت پ٬ اٗ اؼ ٣ اؼ پ٬ اؼ اؼ،  جع٭٦ ٣  حٚٮ٘ قس١س. ٭بىت٦ ١طٛ

ٝس٭طاٟ ح٤ظ٩ ٕطزقٖط٫ ثب٭س زض ١ؾط ؾبظ٫ ثط١س زاضز ٣ اجتٞبف٬ قطّت،  أثٮط ث٦ ؾعا٭٬ زض ٣ىبزاض٫ ٝكتط٭بٟ ٣ جب٭ٖب٥

ِ    ثبق٢س ٦ّ ا١جبٛ ىقبٙٮتزاقت٦ ا٫ ١ٮؿرت، ثْٚر٦ ٭رِ    ثربض ٧ع٭٢ر٦  ٧ب٫ ٝطث٤ط ث٦ ٝؿئ٤ٙٮت اجتٞربف٬ قرطّت، نرطىبً ٭ر

٧ب٫ ٝؿئ٤ٙٮت اجتٞبف٬ قرطّت ذر٤ز ضا ثرب ٝحرٮظ     ٧ب ثب٭س ىقبٙٮتاؾتطا ػ٫ ٢ٝبؾت ثطا٫ ا٭جبز ٝع٭ت ضٍبثت٬ اؾت. آٟ

 ن٢قت  غجٮٌ ز٢٧س.

٧ب٫ ِثط فْٞٚطز ٝكتط٭بٟ زض ثب١ ؾبظ٫ ثط١سجب٭ٖب٥ (؛ پػ٧٣ك٬ ضا ثب ٧سه ان٬ٚ ثطضؾ٬  أثٮط٣1400 فجس٫ )ؾ٨طاث٬ 

٧ب٫ ذه٤ن٬ ق٨ط ا٭لاٛ ث٤ز٥ اؾت ٣ ثب  ٤جر٦  ذه٤ن٬ ق٨ط ا٭لاٛ ا١جبٛ زاز١س. جبٝق٦ آٝبض٫ پػ٧٣ف، ٝكتط٭بٟ ثب١ِ

١بٝر٦  ١يط اظ ٝكتط٭بٟ ثطا٫ ٦١٤ٞ١  حَٮٌ ا١تربة قس١س. اثعاض ٕطزآ٣ض٫ اعلافبت، پطؾرف  384ث٦ جس٣ٗ ٤ٝضٕبٟ،  قساز 

١ب٦ٝ ؾ٢جف فْٞٚطز ٝكرتط٭بٟ ٤ٝجر٤ز زض ازثٮربت پرػ٧٣ف ثر٤ز٥      ٣ پطؾف ؾبظ٫ ثط١سجب٭ٖب٥ اؾتب١ساضز ؾ٢جف ٝتنٮط

https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AC%D8%A7%DB%8C%DA%AF%D8%A7%D9%87%20%DB%8C%D8%A7%D8%A8%DB%8C%20%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%AF/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AC%D8%A7%DB%8C%DA%AF%D8%A7%D9%87%20%DB%8C%D8%A7%D8%A8%DB%8C%20%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%AF/
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 أ٭ٮس اؾتبزاٟ ٝترهم ضؾٮس٥ ٣ ثطا٫ ثطضؾ٬ پب٭ب٭٬ ١ٮع اظ ضرط٭ت آٙيرب٫   ١ب٦ٝ  حَٮٌ ث٦ اؾت. ض٣ا٭٬ ٝحت٤ا٭٬ پطؾف

اؾت. ١ترب٭ج ا٭ر٠   اىعاض ٙٮعضٗ اؾتيبز٥ قس٧٥ب٫ ا٭٠ پػ٧٣ف، اظ ١طٛاؾت. ثطا٫  جع٭٦ ٣  حٚٮ٘ زاز٥ّط١٣جبخ اؾتيبز٥ قس٥

ؾربظ٫  جب٭ٖرب٥  ٧ب٫ ذه٤ن٬ ق٨ط ا٭رلاٛ ٣ ٧ٞچ٢رٮ٠  ثط فْٞٚطز ٝكتط٭بٟ زض ثب١ِ ؾبظ٫ ثط١سجب٭ٖب٥ٝغبٙق٦ ١كبٟ زاز: 

٧ب٫ ذه٤نر٬ قر٨ط ا٭رلاٛ  رأثٮط ٝوجرت ٣ ٝق٢ربزاض٫       ط ضضب٭ت، ٣ىبزاض٫ ٣ ضىتبض٫ ق٨ط١٣س٫ ٝكتط٭بٟ زض ثب١ِث ثط١س

 زاقت٦ اؾت.

ا١رس، ثرب ا٭ر٠ حربٗ،     لا٦ٍ ظ٭بز٫ ث٦ ا٭٠ ٤ٝض٤ؿ ١كربٟ زاز٥ ؾبظ٫ ثط١س، ٝحََبٟ، فثب  ٤ج٦ ث٦ ا٧ٞٮت ٝس٭ط٭ت٬ جب٭ٖب٥

ا١س؛ ث٢بثطا٭٠، ثطا٫ زضُ ث٨تط حيرؼ ٣ پٮكرجطز   ٝغبٙقبت ا١س٬ّ،  ٤ؾق٦ ث٢ٮبز٫ زا١ف ضا زض ح٤ظ٥ ٤ٝض٤ف٬ اضظ٭بث٬ ّطز٥

 ق٦ زا١رف ؾبظ٫ ثط١س، اضظ٭بث٬ جبٝـ ؾبذتبض ظ٭طث٢ب٭٬ آٟ ضط٣ض٫ اؾت. ٝب٢١س ٧ط ح٤ظ٩ پػ٧٣ك٬ ز٭ٖط٫،  ٤ؾ ازثٮبت جب٭ٖب٥

ٟ  ضؾرس ٬ٝ پٮكٮ٦٢ ث٦ ١ؾط ٝط٣ض اىتس. ثبؾبظ٫ ثط١س زض ع٤ٗ ظٝبٟ ا يبً ٬ٝجب٭ٖب٥  ذهر٤ل  زض جربٝق٬  پرػ٧٣ف   رب٤٢ّ

 ط اظ اؾت. ث٢بثطا٭٠ ٧سه ا٭٠ ٝغبٙق٦ اضائ٦ زضُ فٞٮٌ ١كس٥ ا١جبٛ ؾبظ٫ ثط١سح٤ظ٩ جب٭ٖب٥ زض ٣اغٕب٬١ض٣ـ ٧ٜ ّبضثطز

 ؾبظ٫ ثط١س ٣  ؿ٨ٮ٘  ٤ؾق٦ ثٮكتط آٟ اؾت. ؾبذتبض جب٭ٖب٥

 ضٌبسی پژٍّصرٍش

 ٣ اؾت٢بز٧٫ٜ ٣اغٕب٬١، حٚٮ٘ ٧ٜ ى٤٢ٟ ثب ٣ ؾ٢ج٬فٜٚ ٝغبٙق٦ زض ضا٭ج ٧ب٫ض٣ـ اظ اؾتيبز٥ ثب ّبضثطز٫ پػ٧٣ف ا٭٠

ٗ  اظ اؾ٤ْپ٤ؼ پب٭ٖب٥ زض قس٥ ١ٞب٭٦ ٧ب٫َٝب٦ٙ  ٞب٬ٝ ضا ا٭٠ پػ٧٣ف جبٝق٦ اؾت.قس٥ ا١جبٛ قج٦ْ  حٚٮ٘   رب  1975 ؾرب

ٝٮٚٮر٤ٟ ؾر٢س    70اؾت. زٙٮ٘ ا١ترربة پب٭ٖرب٥ اؾر٤ْپ٤ؼ پ٤قرف      زاز٥  كْٮ٘« ؾبظ٫ ثط١سجب٭ٖب٥»٤ٝض٤ؿ  ثب ٛ.2023

٧رب  (. ٧ٞچ٢ٮ٠ ا٭٠ پب٭ٖب٥ زض ٦ٞ٧ ح٤ظZhang et al, 2021٥)١بقط ج٨ب٬١ اؾت  5000 حَٮَب ٬ اضائ٦ قس٥  ٤ؾظ ثٮف اظ 

ؾربظ٫ زض پب٭ٖرب٥ اؾرت٢بز٫    (. ١رؿرتٮ٠ َٝبٙر٦ جب٭ٖرب٥   1399 زؾت٬ ١ؿج٬ ثطذر٤ضزاض اؾرت )ثتر٬ٙ٤ ٣ ٧ْٞربضاٟ،    اظ ٭ِ

ٛ. ٣ ّطا١ر٦  ٣1975ج٫٤ ٝؿت٢سات، ؾبٗ ٛ. اؾت. ث٢بثطا٭٠، ّطا٦١ پب٭ٮ٠ ثبظ٥ ظٝب٬١ جؿت 1975اؾ٤ْپ٤ؼ ٝطث٤ط ث٦ ؾبٗ 

٫ ّٚٮرس  ٧رب٫ ٣ ٣اغ٥ چْٮرس٥  ف٢ب٣٭٠، زض "Brand positioning"ٛ. ا١تربة قس. ٣اغ٥  2023ثبو٫ ثبظ٥ ظٝب٬١، آ٤ٕؾت 

٧رب٫ َٝبٙر٦ ٣   ٣ج٤ ٣ زض ٍؿٞت ظثبٟ، ظثبٟ ا١ٖٚٮؿ٬ ٣ زض ثرف ٤١ؿ ؾر٢س، پرػ٧٣ف  پب٭ٖب٥ اؾت٢بز٫ اؾ٤ْپ٤ؼ، جؿت

  .ؾ٢س ثبظ٭بث٬ قس 577ٝط٣ض٫، ا١تربة ٣  قساز 

  قساز ٣اغٕب٬١، اظ٧ٜ  حٚٮ٘ ٢ٝؾ٤ضث٦ ؾبظ٫ ثط١س زض اؾ٤ْپ٤ؼ،جب٭ٖب٥ ح٤ظ٩ ثب ٝط جظ َٝبوت جؿت ٣ ج٤، اظ پؽ

 ثرب  1ٍرب٤١ٟ ثطازىر٤ضز   پب٭ر٦  ثط پط ْطاض، ٣اغ٥ 107  قساز ٦ّ آٝس زؾت ث٦ ٣اغ٥ ّٚٮس 2850  قساز ثطضؾ٬ ٤ٝضز ض٤ّضز 577

  .قس١س اؾتيبز٥ ٨١ب٭٬  حٚٮ٘ زض ثبو، ث٦ 5 ىطا٣ا٬١

٘  ٢ٝؾر٤ض ثقس اظ اؾترطاج ٝؿرت٢سات، ثر٦   ٛ   ٤ٝضر٤فبت جب٭ٖرب٥   ث٢رس٫ ذ٤قر٦  ٣  حٚٮر اىعاض٧رب٫  ؾربظ٫ ثط١رس، اظ ١رط

VOSviewer  ٣Gephi ٛاىعاض ثطا٫ ٝه٤ضؾبظ٫ ١تب٭ج اؾتيبز٥ قس. ١طVOSviewer ٧ب٫ ٧ب زض پب٭ٖب٥ثطا٫  حٚٮ٘ زاز٥

ا٫ اظ ٝرساضُ ق٢بؾرب٭٬ ٣ ٝرب ط٭ؽ    ٧ب٫ اؾت٢بز٫، عطاح٬ قس٥ ٣ ٍبزض اؾت پطاؾت٢بز ط٭٠ آثبض ضا اظ ٝٮبٟ ٝج٤ٞفر٦ ١ٞب٭٦

ث٢رس٫ ثر٦  هر٤٭ط    ن٤ضت ذ٤ق٧٦ب ضا ث٦اثظ ٝٮبٟ آٟ ط٭٠ ٝساضُ ٣ ض٣اىعاض، ٝط جظ٧ب ضا  طؾٮٜ ٢ّس. ا٭٠ ١طٛاؾت٢بزات آٟ

  طاّٜ، ٣ چٖب٬ٙ ٝطّع٭ت، ج٦ٚٞ اظ ٣اغٕب٧٬١ٜ ٝب ط٭ؽ قج٦ْ ٧ب٫(. ٣٭ػVan-Eck & Waltman, 2010٬ّٕكس )٬ٝ

ٟ  ثٮكرتط  اعلافربت  ّؿت ج٨تث٦ Gephاىعاض١طٛ اظ اؾتيبز٥ ثب  ...٣ظٟ ٣  ؾر٢جف  ٝغبٙقر٦، ٝر٤ضز   ٝر٤ضز  حر٤ظ٩  پٮطاٝر٤

 .ٍطاضٕطىت٢س

                                                 
1 . Bradford's. 

https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AC%D8%A7%DB%8C%DA%AF%D8%A7%D9%87%20%DB%8C%D8%A7%D8%A8%DB%8C%20%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%AF/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AC%D8%A7%DB%8C%DA%AF%D8%A7%D9%87%20%DB%8C%D8%A7%D8%A8%DB%8C%20%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%AF/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AC%D8%A7%DB%8C%DA%AF%D8%A7%D9%87%20%DB%8C%D8%A7%D8%A8%DB%8C%20%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%AF/
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 ّب  پژٍّصیبفاِ

سبی  رنً   ر ّب  علوی ٍ تخصصی حَیُ جبیگبُرًٍ  رض  پژٍّص پبسخ رِ پنسص ًخست پژٍّص:
 هیلا    ر پبیگبُ علوی اسوَپَس چگًَِ است؟  2023تب  1975ّب  ربیُ یهبًی سبل

ٗ  ٧ب٫ ف٬ٞٚ ٣  رهه٬ ح٤ظ٥ جب٭ٖب٥، ض١٣س ا١تكبض پػ٧٣ف1زض ٤ٞ١زاض قٞبض٥   رب   1975ب٫ ٧ر ؾبظ٫ ثط١رس زض ؾرب

 ٝٮلاز٫ زض پب٭ٖب٥ ف٬ٞٚ اؾ٤ْپ٤ؼ ٍبث٘ ٝكب٧س٥ اؾت. 2023

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
           

 اسکَپَض استٌادي پايگاُ سازي برًذ درجايگاُ علوی ٍ تخصصی : رًٍذ رشذ تَليذات۱وَدارً
         

٧ٞطا٥ ثر٤ز٥ اؾرت. ثٮكرتط٭٠    ٝٮلاز٫ ثب ضقس  2023 ب  ٧1975ب٫ ثط اؾبؼ ٤ٞ١زاض ى٤ً، جط٭بٟ  ٤ٙٮس زا١ف زض ؾبٗ

ٛ. ٣ اظ ؾربٗ   1975پػ٧٣ف اؾت. ١رؿتٮ٠ َٝب٦ٙ ٝطث٤ط ث٦ ؾبٗ  67ٛ. ثب 2022 قساز  ٤ٙٮس زض ا٭٠ ح٤ظ٥ ٝطث٤ط ث٦ ؾبٗ 

، 2001، ٧2000ب٫ ؾبظ٫ ثط١س قط٣ؿ قس٥ ٣ پؽ اظ آٟ زض ؾب٧ٗب زض ح٤ظ٥ جب٭ٖب٥ٛ. ض١٣س اىعا٭ك٬  قساز پػ٧٣ف 1998

٧رب٫ فٚٞر٬ ا٭ر٠ حر٤ظ٥، زض پب٭ٖرب٥      ٧ب، ض١٣س پػ٧٣فٝٮلاز٫ ض١٣س ١ع٬ٙ٣ ٣ زض ثَٮ٦ ؾبٗ ٣2015  2011، 2007، 2005

 اؾ٤ْپ٤ؼ اىعا٭ك٬ ث٤ز٥ اؾت.

ُ   هْن پبسخ رِ پنسص  ٍم پژٍّص: سابی   تنیي هَضَعبت هَر  تَجِ پژٍّطاگناى  ر حاَیُ جبیگاب
 ِ ّساٌ ؟هیلا    ر پبیگبُ علوی اسوَپَس، چ 2023تب  1975ّب  رنً ،  ر ربیُ یهبًی سبل

 تحلیل ٍاژگبى

 سبی  رنً ٍاژگبى پبیِ  ر حَیُ جبیگبُ

  قساز ا١س،قس٥  ْطاض ثبض 5 حساٍ٘ ٦ّ ٧ب٭٬ض٫٣ ّٚٮس٣اغ٥ ثط ق٤ٞٗ آؾتب٦١ ٨١بزٟ ثب ٣اغٕب٧،٬١ٜ  حٚٮ٘ ا١جبٛ ٢ٝؾ٤ضث٦

 ٧ب٣٫ظٟ ٣ زضج٦ ٧ٞطا٥ث٦ 1جس٣ٗ  زض ّٚٮس٫ ٧ب٣٫اغ٥ اؾتيبز٥ قس. ٨١ب٭٬  حٚٮ٘ زض ٣ ق٢بؾب٭٬ ّٚٮس٫ پط ْطاض ٣اغ٥ 107

٣  ٣ض٣ز٫ 53 زاضا٫ ؾربظ٫ ثط١رس  جب٭ٖرب٥  پرػ٧٣ف  ا٭٠ زاضج٨ت قج٦ْ زض ٝوبٗ ع٤ضث٦ اؾت ٦ّقس٥زاز٥ ١كبٟ آٝس٥، زؾتث٦

 ث٤زٟ ٝح٤ض٫ ز٢٧س٥ٝغٚت ١كبٟ ا٭٠ ٣ زاز٥ اذتهبل ذ٤ز ث٦ ضا (166 (ّ٘ زضج٦  ط٭٠ثٮف ٝتقبٍجبً ٦ّ اؾت ذط٣ج٬ 113

٢٢ّرس٥،  ثط١سؾبظ٫،  ه٤٭ط ثط١رس، ٝرس٭ط٭ت ثط١رس ٣ ضىتربض ٝهرطه      ازا٦ٝ، ثبظاض٭بث٬، زض ٣ اؾت ١ؾط ٤ٝضز قج٦ْ زض ٝي٤٨ٛ ا٭٠

اظ  پرؽ  ز٭ٖرط  ؾ٫٤ اؾت. اظ ؾبظ٫ ثط١س ٝؤٙي٦ جب٭ٖب٥ ثب ٝيب٧ٮٜ ا٭٠ ١عز٭٬ْ ثٮب١ٖط ٣ ا١س زاز٥ اذتهبل ذ٤ز ث٦ ضا ض٣اثظ ثٮكتط٭٠

  .ا١س اذتهبل زاز٥ ذ٤ز ث٦ ٣اغٕبٟ ضذساز٫ ٧ٜ قج٦ْ زض ضا ٣ظٟ ثبو ط٭٠ثط١سؾبظ٫،  ؾبظ٫ ثط١س، ثبظاض٭بث٬ ٣ جب٭ٖب٥ ّٚٮس٫ ٣اغ٩
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 Gephiافسار ٍاشگاًی ًرمّن شبکِ تحليل در پايِ : ٍاشگاى۱جذٍل 
 

 6 رجِ ٍرٍ   5 رجِ خنٍجی 4 رجِ کل ٍاژُ 3ٍیى ٍرٍ   2ٍیى خنٍجی 1ٍیى کل

 53 113 166 جب٭ٖب٥ ؾبظ٫ ثط١س 92 115 207

 38 89 127 ثبظاض٭بث٬ 91 107 198

 46 66 112 ثط١سؾبظ٫ 88 104 192

 52 46 98  ه٤٭ط ثط١س  93 87 180

 39 34 73 ٝس٭ط٭ت ثط١س  87 77 164

 28 36 64 ٢٢ّس٥ضىتبض ٝهطه 60 70 130
 

 ّبٍاژُ پنکبررن تنیي

٢٢ّرس٥ ٣ ٝرس٭ط٭ت   ضىتربض ٝهرطه  ثط١سؾبظ٫،  ه٤٭ط ثط١س،  ٝب٢١س ثبظاض٭بث٬، ٣اغٕب٬١ ؾبظ٫ ثط١س،جب٭ٖب٥ ٝي٤٨ٛ اظ ثقس

 .ث٤ز١س ثطذ٤ضزاض حبضط پػ٧٣ف زض ثبو٭٬  ْطاض زىقبت ثط١س اظ

 Gephiافسار ٍاشگاًی ًرمّن شبکِ ٍاشگاى : پرکاربردتريي2جذٍل 
 

 8ق رت ارتببطی کل 7رخ ا  ٍاژُ

 431 144 جب٭ٖب٥ ؾبظ٫ ثط١س

 221 127 ثبظاض٭بث٬

 72 121 ثط١سؾبظ٫

 94 112   ه٤٭ط ثط١س

 82 97 ٢٢ّس٥ضىتبض ٝهطه 

 55 89 ٝس٭ط٭ت ثط١س
 

 ّب تنیي ٍاژُپن ارتببط

 ٝرط جظ  ٧رب آٟ ثب قج٦ْ ٭ِ زض ٕط٥ ٧ط ٦ّ پٮ١٤س٧ب٭٬  قساز ث٦ ق٤ز٬ٝ ٝطث٤ط« زضج٦ ٝقٮبض ٭ب ٝطّع٭ت»٨ٜٝ  قبذم

 زضج٪ ٝقٮبض زاض،ج٨ت پٮ١٤س٧ب٫ زاضا٫ ٧ب٫زاضز. زض قج٦ْ ؾط٣ّبض قج٦ْ زض ٕط٥ ٧ط ١َف ثب زضج٦ ٝقٮبض اؾت. ث٢بثطا٭٠،

 ٧رط  ٦ّ اؾت ض٣اثغ٬  قساز ذط٣ج٬ زضج٪ ٝقٮبض ٦ّ حب٬ٙ زض ٢ّس،٬ٝ ٕط٥ زض٭بىت ٭ِ ٦ّ اؾت ض٣اثغ٬  قساز ٣ض٣ز٫،

 ٝقٮربض  اظ ؾغح ثربو٭٬  ذ٤ز ٦ّ ٧ب٭٬ٕط٥ اظ ٣٭ػ٥،ثبقس )ث٦ ثٮكتط ٕط٥ ٭ِ ٣ض٣ز٫ زضج٪ ٝقٮبض ٧طچ٦ ٢ّس.اضؾبٗ ٬ٝ ٕط٥

 (.Scott & Carrington, 2011ث٤ز ) ذ٤ا٧س ٨ٝٞتط ٭ب ٣ ٍسض ٢ٞس ط ٕط٥ ،)زاض١س  ٣ض٣ز٫ زضج٦

ؾبظ٫ ثط١رس ٣  جب٭ٖب٥ ٝكرم اؾت ٦ّ ع٤ض٧ٞبٟ ٣ ز٧س١٬ٝكبٟ ضا زضج٦ ثٮكتط٭٠ ّٚٮس٫ زاضا٫ ٧ب٣٫اغ٥ ،3جس٣ٗ 

 .ق١٤سقبٝ٘ ٬ٝ ضا زضج٪قج٦ْ ثبو ط٭٠ زاضا٫ ٧ب٫ )١َبط(ثبظاض٭بث٬ ٕط٥

                                                 
1 . total weight. 

2 . Out-weight. 

3 . In-weight. 

4 . Total degree. 

5 . out-degree. 

6 . in- degree. 

7 . occurrences. 

8 . Total link strength. 



 
 

 م.(0202 - 5791سازی برند بر اساس پایگاه استنادی اسکوپوس )تحلیل نقشه علوی تحقیقات جایگاه

 

 
212 

ی
صلٌبهِ علو

 ٍف
 

 /  ٍرُ
ضبّ

طگبُ 
 اً

 
10

ضوبرُ 
 /

1 /
ى 
ساب
رْبر ٍ تبر

3
140
 

ی 
 پیبپ

19
)  

ص
پژٍّ

ن
ًبهِ عل

ی
سٌج

 

 

۱درجِ بيشتريي هرکسيت با : ٍاشگاى3جذٍل 
 Gephiافسار ًرم  

  

  رجِ کل ٍیى کل ٍاژُ

 176 207 ؾبظ٫ ثط١سجب٭ٖب٥

 127 198 ثبظاض٭بث٬

 112 192 ثط١سؾبظ٫

 98 180  ه٤٭ط ثط١س

 73 164 ٝس٭ط٭ت ثط١س

 64 130 ٢٢ّس٥ضىتبض ٝهطه
     

 ٍاژگبًیتنسین ًقطِ ّن

 زاضا٫ فٚٞر٬  ٧رب٫ ظ٭طا ١َكر٦  ّطز٭ٜ. اؾتيبز٥ اجتٞبف٬ قج٦ْ  حٚٮ٘ ٧ب٫ ٢ْٮِ اظ ف٬ٞٚ، ٧ب١٫َك٦  يؿٮط ٢ٝؾ٤ضث٦

ٜ  ٧Guns et al., 2011ؿرت٢س )  اجتٞبف٬ ٧ب٫قج٦ْ ٝكبث٦ ؾبذتبض٫ ٘  ؾربظ٫، جب٭ٖرب٥  ٤ٝٙير٦  (. ١َكر٪ ٝيرب٧ٮ  اظ حبنر

ٟ  چٖرب٬ٙ  ١ٞرب٫  ٣ (1ٍبٙت ض ج٦ )قْ٘  زض ٣٭٤ض٣٭ؽ اىعاض١طٛ اظ اؾتيبز٥ ٧ب، ثب٧ب٫ پػ٧٣فّٚٮس٣اغ٥  (2)قرْ٘   ٣اغٕرب

 .ا١سقس٥ طؾٮٜ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
      

 VOSviewerسازي برًذ برگرفتِ از ًرم افسار ٍاشگاى کليذي حَزُ جايگاُ شبکِ ساختار: ۱ شکل

                                                 
1 . Degree centerality. 
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 ٧رط  ٣اغٕب٧،٬١ٜ ثطاؾبؼ  حٚٮ٘ ٣ ز٧س٬ٝ اذتهبل چٖب٬ٙ ىطا٣ا٬١ ثطاؾبؼ ّٚٮس٣٫اغ٥ ٧ط ث٦ ٣٭ؽ ٣٭٤ض اىعاض١طٛ

ٛ  ٧رسه  ثطذ٤ضزاض اؾرت. ٧ٞچ٢رٮ٠   ثبو ط٫ چٖب٬ٙ اظ ثبقسزاقت٦ ضا  ْطاض ثٮكتط٭٠ ٦ّ ا٣٫اغ٥  ٝغبٙقر٦  ٕير٬،  اىرعاض ١رط

٘  ٧ب٫ٝتط٭ِ ث٢س٫عج٦َ اؾت. ثهط٫ ا٧٤ٖٙب٫ اظ ثب اؾتيبز٥ قج٦ْ ؾبذت٠ ٣ ٧بٕط٥ ٣٭ػ٬ٕ ٧ٞجؿت٬ٖ  ٧رب٫ قرج٦ْ   حٚٮر

 ٍغط چ٦ ٧ط .ق٤ز اؾتيبز٥ ث٨تط  ه٤٭طؾبظ٫ ٣ ٝحبؾج٦ ثطا٫  ٤ا١س٬ٝ ثٮ٢بثٮ٬٢ ٝطّع٫ ٝقٮبض ٭ب ٕط٥ ٍجٮ٘ زضج٪ اظ اجتٞبف٬

 ٝؿرٮط   رط٭٠ (. عر٤و٬١ Cheong & Corbitt, 2009) ذ٤ا٧س ثر٤ز  ثٮكتط اض جبعبت ا١تكبض ؾطفت ثبقس،  ط٤ّ ب٥ قج٦ْ

 قرج٦ْ  ٍغرط  اؾرت. قرس٥  ٝحبؾرج٦  1.74 ٧ٜ، ٕط٥ )٤١ز( اظ ز٣ ىبن٦ٚ ٝت٤ؾظ ٣ قس٥ ٝحبؾج٦ 5 قج٦ْ ٍغط ٧ٞبٟ ٭ب قج٦ْ

 ثرٮ٠ ) اض جبعربت  ٭ب پٮ١٤س٧ب  قساز ٝؿٮط٧ب٫ )ثطحؿت  ط٭٤ّ٠ ب٥ ثب ىبن٦ٚ قج٦ْ زض ٝؿٮط٧ب  ط٭٠ع٤و٬١ ىبن٦ٚ ثطاؾبؼ

 .ٕطز١س ٝته٘ ٧ٞس٭ٖط ث٦  ٤ا٢١س٣اؾغ٦ ٬ٝ 5 عط٭ٌ اظ ٣اغ٥ ز٣ ٧ط حبضط قج٦ْ زض ق٤ز.ؾ٢جٮس٥ ٬ٝ ا٫ٕط٥ ز٣ ٧ط

٧رب٫ فٚٞر٬   ٧رب زض ١َكر٦   ٤اٟ اظ آ٣ٟاغٕب٬١، اضائ٦ قس٥ ٦ّ ٧٬ٝب٫ ٝتيب٣ ٬ ثطا٫  جع٭٦ ٣  حٚٮ٘ قج٦ْ ٧ٜقبذم

 ق٤ز. ٧ب٫ قج٦ْ  قٮٮ٠ ٧٬ٝب ٣ چٖب٬ٙ قج٦ْ ثب  قساز ٣اؾظف٤٢اٟ ٝوبٗ، ا١ساظ٥ قج٦ْ ثب  قساز ٕط٥ّطز. ث٦اؾتيبز٥

 اظ ثٮكتط ٧بضاثظ  قساز چ٤ٟ .زاضز ٣ج٤ز ١َك٦ ا٭٠ ضاثظ زض ٣910  ٕط٥ 107 ٦ّ ز٧س١٬ٝكبٟ قس٥  طؾٮٜ ١َك٦  حٚٮ٘

 .اؾتپٮ٤ؾت٦ ٤١ؿ اظ قس٥  طؾٮٜ قج٦ْ ث٢بثطا٭٠ ٧بؾت،ٕط٥

 رخ ا  ضبوِ ّن 1چگبلی

ٗ    .ض٣زٝر٬  ّربض  ث٦ قج٦ْ ٧ٞب٬ٖ٢٧ ٝٮعاٟ ثطضؾ٬ ثطا٫ ٦ّ اؾت ٧ب٭٬قبذم اظ ٭٬ْ چٖب٬ٙ ٧رب٫  ١ؿرجت  قرساز ٭رب

  ٤ا٬ٟٝ ضا قج٦ْ ٧ب٫ قج٦ْ اؾت. چٖب٧٬ٙب٫ ٠ْٞٝ، ١كبٟ اظ ا١ج٥٤ ث٤زٟ ٭ب ذ٤ٚت ث٤زٟ ٭ب٤ٝٗج٤ز قج٦ْ ث٦  قساز ٭بٗ

 ,Faustزاضز )ثربظ٬ٝ  ٕؿؿرت٬ٖ  اظ ضا قرج٦ْ  ٣ ٢ّرس ٝته٘ ٬ٝ ٭ْس٭ٖط ث٦ ضا ٧بٕط٥ ٦ّ ّطز  قط٭و ض٣اثظ اظ ا٫ٝج٤ٞف٦

ٜ  ٧بٕط٥ ٝٮبٟ ذغ٤ط فجبض ٬ث٦ ٭ب ٧بٕط٥ ٝٮبٟ ا هبٗ إط ٦ّ ّطز ف٤٢اٟ ٦١٤ٕ ٤اٟ ا٭٬ٝ٠ قج٦ْ ا١ؿجبٛ (. زضثبض2006٥  ّر

 قرج٦ْ  ن٤ضت، زض ا٭٠ زاقت. ذ٤ا٧س ٣ج٤ز قج٦ْ زض ظ٭بز٫ ٧ب٫حيط٥ ٣ اؾت ثطذ٤ضزاض پب٭ٮ٬٢ ا١ؿجبٛ اظ ثبقس؛ قج٦ْ

زاقرت٦  ٣جر٤ز  پٮ١٤رس  ظ٭بز٫  قساز ٧بٕط٥ ثٮ٠ ٦ّفْؽ ظٝب٬١ ثط ث٤ز. ذ٤ا٧س ٢ّس ثؿٮبض آٟ زض اعلافبت جط٭بٟ ٣ ٕؿؿت٦

 ثطضؾر٬  (.Faust, 2006; Kohler et al., 2001اؾرت ) پٮ٤ؾت٦ قج٦ْ آٟ ثبقس، قج٦ْ ّٜ زض ٤ٝج٤ز ٧ب٫حيط٥ ٣ ثبقس

 ا١ؿجب٬ٝ اظ اؾت، 0.471 ٝقبزٗ ٦ّ چٖب٬ٙ زٙٮ٘ث٦ ٝص٤ّض قج٦ْ ٦ّ ز٧س١٬ٝكبٟ پػ٧٣ف ا٭٠ ٣اغٕبٟ ضذساز٧٫ٜ قج٦ْ

 ا٭ر٠  زض ثرب٥٤َٙ  زاذٚر٬  اض جبعبت اظ زضنس ٦ّ47.1  اؾت آٟ ثٮب١ٖط چٖب٬ٙ، ٝٮعاٟ اؾت. ا٭٠ ثطذ٤ضزاض ٝت٤ؾظ ّٞبثٮف

 آٟ، قرست  قرج٦ْ ٝت٤ؾرظ ٣ زض   زض ٤ٝجر٤ز  پٮ١٤رس٧ب٫  ٝٮعاٟ ٕيت  ٤ا٬ٟٝ ز٭ٖط، ثٮبٟث٦ ضؾٮس٥ اؾت. ىقٚٮت ث٦ قج٦ْ

٧ب )ظثبٟ ا١ٖٚٮؿر٬، َٝبٙر٦، ٝرط٣ض٫ ٣...(    ثس٭٬٨ اؾت زض ن٤ضت ١ج٤ز افٞبٗ ٝحس٣ز٭ت .اعلافبت، ٝت٤ؾظ اؾت جط٭بٟ

٘  زض اؾ٢بز اؾترطاج ٛ  زاز٥ قس٥ اظ پب٭ٖب٥ اؾ٤ْپ٤ؼ، چٖب٬ٙ ٝحبؾج٦ قرس٥ اظ  حٚٮر  0.471، اظ Ghephiاىرعاض  ٧رب زض ١رط

 ق٤ز.٧ب٫ ثب اض جبط ٣ ا٧ٞٮت ّٞتط ٣ پطا٢ّس٥، ٣اضز  حٚٮ٘ ٣ قج٦ْ ٬ٝثٮكتط قس٥ اٝب زاز٥

ؾبظز. ٧طچ٦ ض١رٔ  ٬ٝ ضا ٝكرم قج٦ْ زض ٠ْٞٝ ض٣اثظ  قساز ث٦ ٤ٝج٤ز ض٣اثظ  قساز ١ؿجت قج٦ْ چٖب٬ٙ ٧ٞچ٢ٮ٠

٧رب٫ قرج٦ْ ا٧ٞٮرت ثٮكرتط٫     آٟ ذ٤ق٦ ثٮكتط ث٤ز٥ ٣ زض ٝٮبٟ ؾب٭ط ذ٤ق٦ ط ثبقس، چٖب٬ٙ ذ٤ق٦ قج٦ْ ث٦ ظضز ١عز٭ِ

ؾربظ٫ ثط١رس ٣   جب٭ٖرب٥  ٣اغ٥ ز٣ اعطاه  طاّٜ زض ثٮكتط٭٠ ٦ّ ز٧س١٬ٝكبٟ 2قْ٘  ٣اغٕب٬١ ٧ٜ قج٦ْ چٖب٬ٙ زاضز. ١َك٦

 ٣ٍر٤ؿ   قساز ّٞتط، ا٧ٞٮت زاضا٫ زاض١س ٍطاض ٣اغ٥ ز٣ ا٭٠ اظ ز٣ض  ط٫ ١َبط ٦ّ زض ٣اغٕب٬١ ٣ اؾت ٕطىت٦ قْ٘ ثبظاض٭بث٬

 ثطزاض١س. زض ضا ّٞتط٫ ٧ٞؿب٭٦ ٧ب٫ قساز ٕط٥ ٣ ّٞتط

 

                                                 
1 . Density. 
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 VOSviewerسازي برًذ برگرفتِ از ًرم افسار ّاي شبکة هفاّين حَزة جايگاُچگالی خَشِ ساختار: 2 شکل

   

 1ّبة

ف٢ر٤اٟ ٝوربٗ، ثرط اؾربؼ     ق١٤س. ثر٦ ث٢س٫ ٬ٝٝرتٚي٬ عج٧٦َب٫ قبٟ زض قج٦ْ، ث٦ زؾت٦اجعا قج٦ْ، ثط اؾبؼ ٝكبضّت

٧رب  ق٤ز ثط اؾبؼ  أثٮط آٟق١٤س. ٭٬ْ اظ  ٞب٭ع٧ب٫ ٬ٞ٨ٝ ٦ّ ٬ٝث٢س٫ ٧٬ٝب ثب ز٭ٖط اجعا٫ ؾٮؿتٜ، عج١٦َح٥٤ اض جبط آٟ

٬ ّر٦ اثرطات   ٧رب٭ ٧ب زض ا١تَبٗ ٭ب پطزاظـ اعلافربت اؾرت. ٕرط٥   ٧ب ثط ّ٘ ؾٮؿتٜ ٣  ٤ا١ب٭٬ آٟا٭جبز ّطز،  أثٮط ثب٥٤َٙ آٟ

ثطزاض٫ ٢ٝبعٌ ٝرتٚو ٦ّ ثٮكتط٭٠ ٧ب ثطا٫ ١َك٦ق١٤س. ق٢بؾب٭٬ ٧بةف٤٢اٟ ٧بة ق٢بذت٦ ٬ٝثبق٢س، امٚت ث٦ثبو٭٬ زاقت٦

٢٢ّس، ضط٣ض٫ اؾت. ٭٬ْ اظ ٝؿبئ٘ ٨ٜٝ ا٭ر٠ اؾرت، ٕرط٥    قبٝلات ّبضثطز٫ ضا زاض١س ٣ ث٦ ٭ْدبضچ٬ٖ ؾٮؿتٜ ِّٞ ٬ٝ

ٟ اقتطا٧ُب٭٬ ٦ّ ا هبوت ثبو٭٬ زاض١س ضط٭ت  ٧رب ٣ ٧ٞچ٢رٮ٠   پص٭ط٫ ثبو ط٫ زاض١س. زضج٪ ثبو٫ ٝطّع٭ت ٣ اض جربط آ

ز٧س ّر٦ ١َرف ثؿرٮبض حٮرب ٬ زض ٭ْدربضچ٬ٖ ىطآ٭٢رس٧ب ٣ جط٭ربٟ        ٧٬ٝب زض اض جبعبت ؾبذتبض٫ ١كبٟٝكبضّت ثبو٫ آٟ

 (.Franks et al., 2008اعلافبت زاض١س )

 زض حبضرط  قرج٦ْ  ٢٢ّرس زض ٣ن٘ ٝر٬  ث٨ٜ ضا ٤١ز ٣ ٕط٥ ظ٭بز٫  قساز ٣ اؾت ٧بة قْ٘ث٦ فْٞٚطزقبٟ ٦ّ ٧ب٭٬ٕط٥

٧رب٫ انر٬ٚ پرػ٧٣ف ٧ؿرت٢س     ؾبظ٫ ثط١س ٣ ثبظاض٭بث٬ ٦ّ ٝؤٙي٦جب٭ٖب٥ ٧ب٫مٮط اظ ٕط٥اؾت. ث٦قس٥زاز٥  ١كبٟ ظ٭ط جس٣ٗ

 ٧ؿت٢س. قج٦ْ ٧ب٧٫بة  ط٭٠ثعضٓ ٢٢ّس٥ اظ٧ب٫ ثط١سؾبظ٫،  ه٤٭ط ثط١س، ٝس٭ط٭ت ثط١س ٣ ضىتبض ٝهطهٕط٥

ٜ  ٧ربة قرج٦ْ    رط٭٠ ف٤٢اٟ ٨ٜٝؾبظ٫ ثط١س ث٣٦اغ٩ّٚٮس٫ جب٭ٖب٥ ٕط٥ ٣ قس، زاز٥ ١كبٟ 4زض جس٣ٗ  ٦ّ ٧٦١٤ٕٞبٟ ٧ر

 ٕطزز.٬ٝ ٧ٜ ثب ز٭ٖط ٧ب٫ٕط٥ اض جبط ٧ٞچ٢ٮ٠ ٤ٝجت ٣ ز٭ٖط ٧ب٫ٕط٥ ثب ثؿٮبض اض جبعبت زاضا٫ ضذساز٫

                                                 
1 . Hub. 
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 Gephiافسار ّن ٍاشگاًی ًرم شبکِ اصلی : ّاب ّاي4جذٍل 
  

 ّبة ٍاژُ

 0.47752 ؾبظ٫ ثط١سجب٭ٖب٥

 0.36197 ثط١سؾبظ٫

 0.257476 ثط١س َٝهس

 0.244517 فْٞٚطز ثط١س

 0.220432 ٢٢ّس٥ضىتبض ٝهطه

 0.219981 ٝؿئ٤ٙٮت اجتٞبف٬ 

 

 ّبخَضِ تحلیل

٧رب  ٕٮطز. زض ا٭٠ ض٣ـ، ذ٤قر٦ ٧٬ٝبؾت ٣ ثس٣ٟ ١ؾبضت ٣ زذبٙت ن٤ضتث٢س٫ افضب٫ ٝج٤ٞف٦ث٢س٫، عج٦َذ٤ق٦

ث٢رس٫ ثر٦ ٭ربىت٠ ؾربذتبض٫ زض     قر٤ز. ذ٤قر٦  ٧ب ٝكرم ٧٬ٞ١ب٫ ذ٤ق٦ق١٤س ٣ ثطچؿتپٮف  قٮٮ٠ ٧٬ٞ١ب اظ ٭ب زؾت٦

 ٧Jain etرب٫ ٝكربث٦ اؾرت )   ا٫ اظ زاز٧٥ب٫ ثس٣ٟ ثطچؿت اقبض٥ زاضز. زض ٣اٍـ ٭ِ ذ٤ق٦ ٝج٤ٞف٦ا٫ اظ زاز٥ٝج٤ٞف٦

al., 1999٭ِ ّلاؼ ٭ب عج٦َ اظ پٮف  قٮرٮ٠ قرس٥    ث٢س٫؛ ٧ط زاز٥ ث٦ث٢س٫ ٝتيب٣ت اؾت. زض عج٦َث٢س٫ ثب ذ٤ق٦(. عج٦َ

فجربض ٬ ذر٤ز   ٧ب ٣جر٤ز ١رساضز ٣ ثر٦   ٧ب٫ ٤ٝج٤ز زض زاز٥ث٢س٫، اعلافب ٬ اظ ّلاؼق٤ز. اٝب زض ذ٤ق٬ٝ٦اذتهبل زاز٥

ث٢رس٫، ٝترهرم ثب٭رس    زض ١تٮجر٦ پرؽ اظ ذ٤قر٦    (.Omran et al., 2007ق١٤س. )٧ب اؾترطاج ٧٬ٝب ١ٮع، اظ زاز٥ذ٤ق٦

٧ب، ثطذر٬ اظ پبضاٝتط٧رب٫ زض ١ؾرط     حٚٮ٘ ٢ّس ٣ زض ثطذ٬ ٤ٝاضز وظٛ اؾت پؽ اظ ثطضؾ٬ ذ٤ق٦ ٧ب٫ ثطپبقس٥ ضاذ٤ق٦

 ,Edelsteinث٢س٫ ا١جبٛ ق٤ز )ا٧ٞٮت ٧ؿت٢س، حصه ٤ٞ١ز٥ ٣ اظ اثتسا ذ٤ق٦ضثظ ٭ب ث٬ث٢س٫ ٦ّ ث٬ٕطىت٦ قس٥ زض ذ٤ق٦

 ٝرتٚو ٤ٝض٤ف٬ ذ٤ق٦ 6  قساز ٣ ا١جبٛ ث٢س٫ ٦ذ٤ق  حٚٮ٘ ٕي٬، اجتٞبف٬ ٧ب٫ قج٦ْ  حٚٮ٘ اىعاض ١طٛ اظ اؾتيبز٥ . ثب(1998

 .اؾت ٝط جظ ثب ثط١سؾبظ٫ ١َغ٦ حب٫٣ ذ٤ق٦ ا٭٠ ٣ اؾت ٕط٥ 26 ثب ذ٤ق٦  ط٭٠ ثعضٓ ثط١سؾبظ٫ قس. ذ٤ق٦ ق٢بؾب٭٬

ٛ  ٧رب٫ ّٚٮرس٫ ٣  ٧رب،  قرساز ٣اغ٥  ذ٤قر٦  ،  قرساز 5جس٣ٗ  زض قس٥ا١جبٛ ث٢س٫ذ٤ق٦ ١تب٭ج  ضا ٧رب ذ٤قر٦  ٕرصاض٫ ١رب

ٜ  ٣ ز٧رس ١٬ٝكبٟ ضا ٝيب٧ٮٜ ؾبذتبضز٬٧ ذ٤زّبض قس٥ ا١جبٛ ث٢س٫ز٧س. ذ٤ق٦ ٬ٝ ١كبٟ  ثٮكرتط٭٠  ٕرط٥٣  ٧رط  زض٣ٟ ٝيرب٧ٮ

ٟ  ٧رب٫  يب٣ت حساّوط ٣ ٕط٬٧٣زض٣ٟ ٧ب٫ يب٣ت حساٍ٘ زاضا٫ ذ٤ق٦ 6 زاض١س ٣ ٧ط ٭ْس٭ٖط ثب ضا قجب٧ت ٕط٧٣ر٬  ثرط٣

اؾتب١ساضزؾبظ٫، ىط٢٧ٔ ٝهطه ج٨رب٬١،  پؿ١٤س ثط١س، ثط١س٧ب٫ ج٨ب٬١،  ثط١سؾبظ٫ ٝيب٧ٮٜ ذ٤ق٦ زض ٝوبٗ، ع٤ضاؾت. ث٦

 .زاض١س ٭ْس٭ٖط ثب ضا ١عز٭٬ْ ثٮكتط٭٠ زؾت ا٭٠ اظ ضا٧جطز٧ب٫ ثط١سؾبظ٫، ف٢بنط ثط١س ٣ ٝيب٧ٮ٬ٞ

ٜ  ٧رب٫ ا٭جبز ذ٤ق٦ ث٦  ٞب٭٘ ٝٮعاٟ چ٦ ث٦ ٧ب٫ ّٚٮس٣،٫اغ٥ ٦ّ اؾت آٟ ز٢٧س١٥كبٟ ث٢س٫ذ٤ق٦ ضط٭ت  ضذرساز٫ ٧ر

 (.Miguel et al., 2012٭ِ اؾت ) ٣ نيط ثٮ٠ فسز٫ ٤ٞ٧اض٥ ث٢س٫ذ٤ق٦ ضط٭ت ا١س.زاقت٦

 هربزى٬،   نر٤ضت ث٦ ٣اغٕبٟ  َط٭جبً، ز٧س١٬ٝكبٟ ٣ اؾت آٝس٥زؾتث٦ 0.47 فسز ٣اغٕبٟ ث٢س٫ذ٤ق٦ ضط٭ت ٝٮب١ٖٮ٠

 ٧ب ز٭ٖط ٕط٥ ثب اض جبط ثطٍطاض٫ ث٦ قج٦ْ ٧ب٫ ا٭٠ٕط٥ ز٧س ٬ٝ٦ّضط٭ت، ١كبٟ ٣ ا٭٠ ا١س١ساز٥  كْٮ٘ ضا ٣اغٕب٬١قج٦ْ ٧ٜ

  كْٮ٘ ذ٤ق٦، ٕطا٭ف زاض١س. ٣

 ر٤اٟ ١تٮجر٦ ٕطىرت ّر٦     ٧ب، ٣اغٕبٟ پب٭٦، ذ٤ق٦ ٣ ٧ربة، ٝر٬   ثب  جع٭٦ ٣  حٚٮ٘ ١تب٭ج ٝطث٤ط ث٦ پطّبضثطز ط٭٠ ٣اغ٥

 رط٭٠  ؾبظ٫ ثط١س، ثط١س َٝهس ٣ ٢ٝكأ ثط١س، ّٚٮس٧٫ب٫ ثط١سؾبظ٫، فْٞٚطز ثط١س، ٝؿئ٤ٙٮت اجتٞبف٬ ثط١س، جب٭ٖب٥ ٝؤٙي٦

 ؾبظ٫ ثط١س ٧ؿت٢س.ٝيب٧ٮٜ ٤ٝض٤ف٬ جب٭ٖب٥



 
 

 م.(0202 - 5791سازی برند بر اساس پایگاه استنادی اسکوپوس )تحلیل نقشه علوی تحقیقات جایگاه
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 شذُّاي استخراجّاي کليذي خَشِ: ٍاش5ُجذٍل 
  

 ًبم خَضِ ٍاژُ کلی   تع ا  آیان ضوبرُ خَضِ

1 26 

ؾبظ٫ ثط١س، ثط١سؾبظ٫، پؿ١٤س ثط١س، پؿ١٤س٧ب٫ ثط١س، ثط١س٧ب٫ جب٭ٖب٥

ج٨ب٬١، اؾتب١ساضزؾبظ٫، ىط٢٧ٔ ٝهطه ج٨ب٬١، ضا٧جطز٧ب٫ 

ض٭ع٫ ثط١س، اضظـ ٣٭ػ٥ ثط١س، ثط١ب٦ٝثط١سؾبظ٫، ف٢بنط ثط١س، ٝقٞبض٫ 

ضا٧جطز٫،  جطث٦ ثط١س، ٤٧٭ت ثط١س،  ه٤٭ط ثط١س، عطاح٬، ٝس٭ط٭ت 

٢٢ّس٥ ٝح٬ٚ، ثط١س، قرهٮت ثط١س، ثط١سؾبظ٫ قطّت، ضىتبض ٝهطه

ث٢س٫ ثبظاض، فب٬ٙ،  َؿٮّٜك٤ض ٢ٝكبء، ضضب٭ت ٝكتط٫، ٢٧س، آ٤ٝظـ

 ثبظاض٭بث٬ ج٨ب٬١

 ثط١سؾبظ٫ ج٨ب٬١

2 19 

ثط١سؾبظ٫، فْٞٚطز ثط١س، ضا٧جطز ضٍبثت٬، ضىتبض ٝهطه، ضا٧جطز٧ب٫ 

ثطزاض٫ ٣ىبزاض٫ ثط١س، ؾٮؿتٜ ٧ب٫ اعلافب ٬، ٤ّٙؽ، ٍٮٞت، ١َك٦

ّب٫٣، ١ب٦ٝ، ٝت٠ىط٣ق٬، ىط٣ـ، پطؾفازضا٬ّ، ؾ٤زآ٣ض٫، ذطز٥

٧ب٫ اجتٞبف٬ )آ١لا٭٠(،  حٚٮ٘ فبٝ٘، ز٭سٕب٥ ا٭٢تط١ت، قج٦ْ

 ٢٢ّس٢٢ّ٥س٥، ضىتبض ٝهطه ٝهطه

 ثط١سفْٞٚطز 

3 19 

٢٢ّس٥، زا١ف ثط١س ؾجع، ز٭سٕب٥ ٝكتط٫،  ٤ؾق٦ پب٭ساض، ضىتبض ٝهطه

ؾبظ٫ ثط١س ؾجع، ٍهس ذط٭س ؾجع، ا١ؿبٟ، آظٝب٭ف ا١ؿب٬١، ٍهس جب٭ٖب٥

ذط٭س، ٝؿئ٤ٙٮت اجتٞبف٬ قطّت، ٝؿئ٤ٙٮت اجتٞبف٬ قطّت 

٧ب، ٝطز، ٍهس ذط٭س، پب٭ساض٫،  جبضت، ٧ب، ا١ؿبٟ)ٝريو(، اضظـ

 ضا٧جطز٫، ثبظاض٭بث٬ ؾجعض٭ع٫، ثط١ب٦ٝ

ٝؿئ٤ٙٮت اجتٞبف٬ 

 ثط١س

4 17 

پص٭ط٫، ٝؿئ٤ٙٮت اجتٞبف٬، ثط١س پص٭ط٫، اض جبط، ضٍبثت جٚٮنبت، ضٍبثت

٧ب٫ ؾبظ٫ َٝهس، ازضاُ، ضؾب٦١َٝهس،  ه٤٭ط َٝهس، جب٭ٖب٥

اجتٞبف٬، ٕطزقٖط٫، َٝهس ٕطزقٖط٫،  جبضت، ضٍبثت، ضا٧جطز، 

 اؾتطاٙٮب، ٕطزقٖط٫

ثط١سؾبظ٫ َٝهس 

 ٕطزقٖط٫

5 14 

ا٬ٚٚٞٙ، آٝٮرت٦ ؾبظ٫ زض ثبظاض،  جٚٮنبت ثٮ٠ثط١س،  جٚٮل، جب٭ٖب٥

ؾبظ٫ ٝحه٤ٗ، ثبظاض٭بث٬، ٝس٭ط٭ت ثط١س / اضظـ ٣٭ػ٥، جب٭ٖب٥

ث٢س٫، إٓب٬٧ اظ ثط١س، عطاح٬ ٝحه٤ٗ،  ٤ؾق٦ ٝحه٤ٗ، ثط١ب٦ٝ  َؿٮٜ

 ؾبظ٫،ض٭ع٫، جب٭ٖب٥ ثط١س، اؾتطا ػ٫ جب٭ٖب٥

 ؾبظ٫ ثط١سجب٭ٖب٥

6 13 

٢٢ّس٥  ٢٢ّس٥ ٝح٬ٚ، ٝهطهافتجبض، ذه٤ٝت، اضظـ ثط١س، ازاضُ ٝهطه

ٕطا٭٬، ّك٤ض ٢ٝكبء، ثبظاض٭بث٬ ز٭جٮتبٗ، ج٨ب٬١، ٝع٭ت ضٍبثت٬، ٤ٍٛ

 ث٢س٫، اؾتطا ػ٫ ثبظاض٭بث٬، ثبظاض٭بث٬ ج٨ب٬١، ثؿت٦

  جبضت اْٙتط١٣ٮ٬ْ

 ٢ٝكأ ثط١س
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 جنیابى  ٍ تساْیل  ارتببطبت گین ضول ّب ٍ هفبّین،  رتنیي حَیُهْن  پبسخ رِ پنسص سَم پژٍّص:

ّب  هٌاطن ض ُ  ر پبیگابُ علوای   ّب  علوی  ر پژٍّصحَیُ سبین ٍ سبی  رنً جبیگبُ اطلاعبت، ریي
 رخ ا   ٍاژگبى( چِ ّساٌ ؟ّن ضبوِ  ر اسوَپَس  هنکزیت،  رجِ ٍ ریٌبریٌی

٧رب٫ ذبنر٬ زض   ٭ٖرب٥ ٕرط٥  ٧ب٫ ٨ٜٝ زض  حٚٮ٘ قج٦ْ اؾت. ا٭٠ قبذم ثر٦ جب قبذم ٝطّع٭ت، ٭٬ْ اظ قبذم

قج٦ْ اقبض٥ زاضز ٣ ا٤١اؿ آٟ قبٝ٘ ٝطّع٭ت ٝجرب٣ض ٬، ٝطّع٭رت ثٮ٢ربثٮ٬٢ ٣ ٝطّع٭رت زضجر٦ اؾرت. ٝطّع٭رت زضجر٦،         

آ٭س.  قساز ٧ٞؿرب٭ٖبٟ  زؾت ٬ٝ ط٭٠ ٤١ؿ ٝطّع٭ت اؾت ٦ّ زض آٟ َٝساض ٧ط ٕط٥ ثب قٞبضـ  قساز ٧ٞؿب٭ٖبٟ آٟ ث٦ ؾبز٥

٣اغٕب٬١، ٧طچ٦ زضج٪ ٝطّع٭ت ٭ِ ٦ّٞٚ ثٮكتط ثبقرس،  آ٭س. زض قج٦ْ ٧ٜزؾت ٧٬ٝب٫ ٝته٘ ث٦ آٟ ٕط٥ ث٦ثط اؾبؼ ضاثظ

ق٤ز. ٝطّع٭ت ٝجب٣ضت ثط اؾبؼ ٝي٤٨ٛ ىبنر٦ٚ ٣ عر٤ٗ   ٧ب٫ ثٮكتط٫ زاضز ٣  أثٮطٕصاض٫ آٟ ثٮكتط ٧٬ٝب ٣ قج٦ْاض جبط

طّع٭ت ١عز٭٬ْ ثربو ط٫  ثبق٢س اظ ٧ٝب زاقت٧٦ب٭٬ ٦ّ ّٞتط٭٠ ىبن٦ٚ ضا ثب ز٭ٖط ؾطىه٘ضا٥ اؾت. زض ٭ِ قج٦ْ، ؾطىه٘

 ١َبط ؾب٭ط ثب) پٮ١٤س٧ب  قساز ّٞتط٭٠ (حساٍ٘ ىبن٦ٚ ثب ٦ّ ١َبع٬ ٭ب ٧ب٣اغ٥ اظ اؾت فجبضت ١عز٭٬ْ ثطذ٤ضزاض١س. ٝطّع٭ت

ٗ  ١ؾرط  اظ ٣ ١َكر٦  زض آٟ ٤ٍٝقٮرت  ١ؾرط  اظ ٕرط٥  ا٧ٞٮرت  ز٢٧س١٥ٮع ١كبٟ ثٮ٢بثٮ٬٢ اؾت. ٝطّع٭ت ّطز٥ ثطٍطاض پٮ١٤س  ا١تَرب

 (.Degenne & Forse, 1999)اؾت  قج٦ْ زض اعلافبت

 1هنکزیت

ٍرطاض   ٝغبٙقر٦  ٝر٤ضز  ٣ ١عز٭ْر٬  ثٮ٢بثٮ٬٢ ا٫(،ض ج٦ )زضج٦ قبذم ؾ٦ اظ اؾتيبز٥ ثب  ٤ا٬ٟٝ ضا قج٦ْ ٧ب٫ٕط٥ ٝطّع٭ت

 ٝٮرب١ٖٮ٠  ثٮرب١ٖط  ١عز٭ْر٬  ٝطّع٭ت ٣ اؾت ثطاثط آٟ ثط ٣اضز ٧ب٫ٝج٤ٞؿ ٭بٗ ثب قج٦ْ زض ٕط٥ ٧ط ثطا٫ ض ج٦ زاز. ٝطّع٭ت

ِ  ٝطّع٭ت ثٮ٢ربثٮ٬٢  اؾت. قج٦ْ زض ٤ٝج٤ز ٧ب٫ٕط٥ ز٭ٖط ٣ ٕط٥ آٟ ٝٮبٟ ٤ٝج٤ز  ط٭٠ ٝؿٮط٧ب٤ّ٫ ب٥ ع٤ٗ  ١ٮرع  ٕرط٥  ٭ر

 (.Opsahl et al., 2010) ٕٮطز ٬ٝ ٍطاض قج٦ْ زض ز٭ٖط ٕط٥ ز٣ ٝٮبٟ ٧ط ضا٥  ط٭٠ ٤ّ ب٥ زض ٕط٥ آٟ ٦ّ اؾت زىقب ٬  قساز ثٮب١ٖط

2 رجِ( (رتبِ
 

 قرج٦ْ  زض ٕرط٥  ٧ب٤ٝ٫ٍقٮت ٣ ٧بّ٘ قج٦ْ ؾبذتبض  حٚٮ٘ زض اؾت ٣ ا٫قج٦ْ ٧ب٫قبذم ٧ب ٭بؾ٢ج٦ اظ ٭٬ْ ض ج٦

 زاضز. ض جر٦، ٝحبؾرج٦   اقربض٥  قج٦ْ ٭ِ زض ٕط٥، ٭ِ اظ ٭ب ذبضج قس٥ زاز٥ قس٥ پٮ١٤س٧ب٫  قساز ث٦ ؾ٢ج٦ ا٭٠ اؾت. ٝيٮس

 ضا ض ج٦ ذغ٤ط، ثبو ط٭٠ ثٮكتط٭٠ ثب ٤ٝض٤ف٬ زاضز. قج٦ْ زض ٤ٝج٤ز ٧ب٫ٕط٥ ز٭ٖط ثب ٕط٥ ٭ِ ٦ّ پٮ١٤س٧ب٭٬ اؾت ٝٮعاٟ

٣  ٢ّس  ؿ٨ٮ٘ ضا قج٦ْ زض ٧بٕط٥ ثٮ٠ ٢ٝبثـ جط٭بٟ  ٤ا١س٬ٝ ض ج٦ (.Bródka et al., 2011) اؾت ٕط٥  ط٭٠ٝطّع٫ ٣ زاضز

ٜ  ٭ب  قساز ٣ ض ج٦ ٝطّع٭ت قبذم ز٢٧س١٥كبٟ ٕط٥ ٧ط ا١ساظ٩ .١ٞب٭س ج٤ٕٚٮط٫ ٧بآٟ اظ ٭ب  ؾرب٭ط  ثرب  ٕرط٥  آٟ ضذرساز٫ ٧ر

 آٟ ٝٮبٟ پٮ١٤س ٍغط ثبق٢س،زاقت٦ ٭ْس٭ٖط ثب ثٮكتط٫ ضذساز٫ٕط٥ ٧ٜ ز٣ چ٦ ٧ط اؾت. ٧ٞچ٢ٮ٠ قج٦ْ زض ٤ٝج٤ز ٧ب٫ ٕط٥

ٟ   ط٫پطض١ٔ ثب ذغ٤ط ٣ ث٤ز٥ ثٮكتط ٕط٥ ز٣  ثرب  (.Estrada & Rodriguez-Velazque, 2005) قر١٤س ٝر٬  زاز٥ ١كرب

ُ  ضذساز٧٫ٜ ٭ِ حساٍ٘ زاضا ث٤زٟ ّٚٮس٫ زض ن٤ضت ٣اغ٥ ٭ب ١َغ٦ ز٣ ٧ط ،1 قْ٘ث٦  ٤ج٦  ثر٦  قرج٦ْ،  زض ا٭ر٠  ٝكرتط

 زاضا٫ ثط١سؾربظ٫  ٣اغ٩ّٚٮس٫ ؾبظ٫ ثط١س،جب٭ٖب٥ ان٬ٚ ّٚٮس٫ اظ٣اغ٩ ثقس ا١س. زض قج٦ْ ا٭٠  حَٮٌ،قس٥ ٝته٘ ٭ْس٭ٖط

 .٧بؾتٕط٥ ؾب٭ط ثب پٮ١٤س ٝٮعاٟ ثٮب١ٖط ثٮكتط٭٠ ٣اٍـ زض ٣ اؾت ض ج٦ ٝطّع٭ت ثبو ط٭٠

  3ًز یوی هنکزیت

 ٢ّرس،  پٮرسا  قرج٦ْ زؾتطؾر٬   آٟ زض ثٮكتط٫ ٧ب٤ٝ٫ج٤ز٭ت ث٦  ٤ا١س٬ٝ ؾط٭ـ چَسض قج٦ْ زض ٤ٝج٤ز٭ت ٭ِ ٦ّا٭٠

                                                 
1 . Centrality. 

2 . Degree. 

3 . Closeness centrality. 
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 اؾت: ظ٭ط ٧ب٣٫٭ػ٬ٕ زاضا٫ ع٤ض٬ّٚثٮكتط ث٦ ١عز٭٬ْ ٝطّع٭ت ثب زاضز. ٤ٝج٤ز٭ت٬ ١عز٭٬ْ ٝطّع٭ت ث٦ اقبض٥

 زاضز؛ قج٦ْ زض ٧ب٤ٝج٤ز٭ت ؾب٭ط زؾتطؾ٬ ؾط٭ـ ث٦   -

 زاضز؛ ٧ب٤ٝج٤ز٭ت ؾب٭ط ث٦ ٤ّ ب٬٧ ٝؿٮط   -

  اؾت؛ ١عز٭ِ ٧ب٤ٝج٤ز٭ت ؾب٭ط ث٦   -

 ٍبثٚٮت ١ٞب٭ف ثٮكتط٫ زاضز. اؾت، ضخ زازٟ حبٗ زض قج٦ْ زض آ١چ٦ زضثبض٥   -

  غئ٤ز٭ؿِ ىبن٦ٚ ثطاؾبؼ ١عز٭٬ْ، ٝطّع٭ت ؾ٢ج٦
٧رب  ٕط٥ ز٭ٖط اظ ٕط٥ ٭ِ ىبن٦ٚ ؾ٢ج٦ َٝساض ا٭٠ ٕطزز. ٬ٝ ٝحبؾج1٦

 (.Frank, 2002اؾت ) پص٭ط٫ز٢٧س٩ زؾتطؼؾ٢ج٦، ١كبٟ ٢ّس. ا٭٬ٝ٠ ٕٮط٫ا١ساظ٥ ضا

 ١عز٭ْر٬  ٣ ٝطّع٭رت  ثر٤ز٥  ٧ٜث٦ ١عز٭ِ ٧بٕط٥ اّوط ٕيت  ٤ا٬ٟٝ 6اضائ٦ قس٥ زض جس٣ٗ  ١عز٭٬ْ ٝطّع٭ت ثطاؾبؼ

 .٭بثس ٕؿتطـ قج٦ْ ا٭٠ زض ذٮ٬ٚ ؾط٭ـ ن٤ضتث٦ اعلافبت  ب ٕطزز٬ٝ ؾجت اٝط ا٭٠ ٣ زاض١س ٣1  0 ثٮ٠

ؾربظ٫، عطاحر٬ ٝحهر٤ٗ ٣    ثبظاض٭بث٬، ضٍبثرت، ضا٧جرطز جب٭ٖرب٥   ٝحبؾجبت، ٤ٝض٤فبت ثط١سؾبظ٫،  جس٣ٗ ثطاؾبؼ

 ثر٦  ١ؿجت ّٞتط٫ ىبن٦ٚ ٧ب٭٬ٕط٥ ٣اٍـ چ٢ٮ٠ ٧ؿت٢س. زض ١عز٭٬ْ ٝطّع٭ت ثٮكتط٭٠ ٣ ثٮكتط٭٠  أثٮط زاضا٫ ٝس٭ط٭ت ثط١س

ٛ  اظ ٧رب ٕرط٥  ا٭٠ ٧ؿت٢س. زض٣اٍـ  ط١عز٭ِ ٧بّٚٮ٦ ٕط٥ ث٦ ٝت٤ؾظ ع٤ضث٦ ٣ زاض١س ز٭ٖط ٧ب٫ٕط٥  ٞبٛ  زض ثربو ط٫  اؾرتحْب

 .(Crucitti et al., 2006ثطذ٤ضزاض١س ) قج٦ْ

 ز٧س:١٬ٝكبٟ ضا ١عز٭٬ْ ٝطّع٭ت ثٮكتط٭٠ زاضا٫ ٧ب٫ّٚٮس٣اغ٥ ظ٭ط جس٣ٗ
      

 ًسديکی هرکسيت بالاتريي با : ٍاشگاى6جذٍل 
  

 هنکزیت ًز یوی ٍاژُ

 1 ثط١سؾبظ٫ 

 1 ثبظاض٭بث٬

 1 ضٍبثت

 0.892857 ؾبظ٫ضا٧جطز جب٭ٖب٥

 0.875 ٝحه٤ٗ عطاح٬

 0.775 ٝس٭ط٭ت ثط١س
   
 

 2ریٌبریٌی

 ١ؾرط  اظ ٣ ١َكر٦  آٟ زض ٤ٍٝقٮرت  ١ؾرط  اظ ٕرط٥  ا٧ٞٮرت  ز٢٧س١٥كبٟ ٕط٥ ؾبظٕبض٫ ذهٮه٦ ف٤٢اٟث٦ ثٮ٢بثٮ٬٢ ٝطّع٭ت

 زاضا٫ ّر٦  ا٫ق٤ز. ٕط٬ٝ٥ ٝحبؾج٦ قج٦ْ اىطاز زض ٤ٍٝقٮت ثطاؾبؼ ثٮ٢بثٮ٬٢، ٝطّع٭ت اؾت. قبذم قج٦ْ زض اعلافبت

 آٟ اظ ز٭ٖرط  ٧ب٫ٕط٥ اض جبع٬ ٧ب٫ضا٥ ٣ زاقت٦ ٍطاض ز٭ٖط ٧ب٫ٕط٥ اظ  قساز ظ٭بز٫ ثٮ٠ زض اؾت ثٮ٢بثٮ٬٢ ٝطّع٭ت ثٮكتط٭٠

 ثٮكتط٭٠ زاضا٫ ٧ب٫ ّٚٮس٣٫اغ٥ ظ٭ط (. جسNewman, 2005ٗ٣زاض١س ) ضا اض جبعبت اىعا٭ف ٍسضت ٧بٕصضز. ا٭٠ ٕط٬ٝ٥

 ز٧س.١٬ٝكبٟ ضا ثٮ٢بثٮ٬٢ ٝطّع٭ت

                                                 
1 . Geodesic. 

2 . Betweenness. 
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 بيٌابيٌی هرکسيت بالاتريي با : ٍاشگاى7جذٍل 
  

 ریٌبریٌی ٍاژُ

 247.723 ؾبظ٫ ثط١سجب٭ٖب٥

 83.175 ثط١سؾبظ٫

 64.145 ضٍبثت

 54.754 ثبظاض٭بث٬

 48.263  ه٤٭ط ثط١س

 47.271 عطاح٬ ٝحه٤ٗ

 46.727 ٝس٭ط٭ت ثط١س

 

 زض قس٥ زاز٥ ١كبٟ ّٚٮس٫ ٧ب٫ق٤ز، ٣اغ٥ٝطّع٭ت ثٮ٢بثٮ٬٢، ٝكرم ٬ٝ قبذم ثطاؾبؼ قس٥  طؾٮٜ ١َك٪ ثب  حٚٮ٘

ٟ  ض٣٭ْرطز  ثرب  ٧ب٭٦ٙ٤َٝ٬ فجبض ٬،ث٦ ٣ ث٤ز٥ قج٦ْ اعلافبت زض ا١تَبٗ زض ٤ٝض٤فبت  ط٭٨ٝ٠ٜ 7 جس٣ٗ  زض ا٫ضقرت٦  ٝٮرب

 ٕطز١س. ٬ٝ ؾبظ٫ ثط١س ٝحؿ٤ةجب٭ٖب٥ ح٤ظ٩

سبی  رنًا   ّان  ضبوِ اجاوبعی ّووبر  پژٍّطگناى  ر حَیٓ جبیگبُ پبسخ رِ پنسص چْبرم پژٍّص:
ب  ( چگًَِ است ٍ پژٍّطگناى، رب ریطانیي ارتببط اساٌب   رب سابین پژٍّطاگناى ایاي حاَیُ  ر     اساٌ

 پبیگبُ علوی اسوَپَس چِ کسبًی ّساٌ ؟

ذ٤ق٦ ثر٦ قرطح    ٤١4٭ؿ٢س٥ ٣  70اؾت٢بز، قبٝ٘  40ؾبظ٫ ثط١س ثب ثٮف اظ قج٦ْ ٧ْٞبض٫ پػ٧٣كٖطاٟ ح٤ظ٥ جب٭ٖب٥

  ه٤٭ط ظ٭ط اؾت.  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
   

 VOSviewerافسار : ساختار شبکِ ّن استٌادي ًَيسٌذگاى برگرفتِ از ًرم3شکل 
        

ٗ   ٝكرم ٧8ٞب٦١٤ٖ١ ٦ّ زض جس٣ٗ  ٧رب٫ اض جربع٬ زض ٝطّرع    قس٥، ّٚط، آّط، ز٭بٝب١ت٤پ٤ٙ٤ؼ ٣ ٧ب٭ط ثرب ثٮكرتط٭٠ ٭رب

ب٭ط پػ٧٣كرٖطاٟ ا٭ر٠ حر٤ظ٥ زض    ا١س. ا٭٠ پػ٧٣كٖطاٟ زاضا٫ ثٮكتط٭٠ اض جبط اؾت٢بز٫ ثب ؾر ٍطاض ٕطىت٦ ٧3ب٫ ١َك٪ ذ٤ق٦

 پب٭ٖب٥ ف٬ٞٚ اؾ٤ْپ٤ؼ ٧ؿت٢س.
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 VOSviewerافسار استٌادي بر گرفتِ از ًرمّاي ّن: ًَيسٌذگاى هرکس خَش8ِجذٍل 
  

 ق رت ارتببطی کل تع ا  اساٌب  ًبم هحقق خَضِ

1 Keller, Kevin Lane 386 6251 

2 Aaker, David 245 3975 

3 Diamantopoulos, Adamantios 188 4668 

4 Hair, Joseph 91 1567 

 

 گین ًایجِرحث ٍ 

 ٣ ٭بىت ضاؾتب ا٭٠ زض ضا ٧ب٫ ٝرتٚوپػ٧٣ف ثب٭س ١رؿت ٝطح٦ٚ زض ؾبظ٫ ثط١س،جب٭ٖب٥ ح٤ظ٩  طفٞٮٌ ق٢بذت ثطا٫

ضقرس   ٝغبٙقر٦، اثترسا ض١٣رس    ا٭ر٠  ّرطز. زض  ٝقرٮ٠  ؾربظ٫ ثط١رس ضا  جب٭ٖرب٥  اؾبؾر٬  ٝؿبئ٘ ٤ٝض٤ف٬، پطا٢ّس٬ٕ ثطضؾ٬ ثب

ٗ   ٧ب٫ ف٬ٞٚ ٣  رهه٬ حر٤ظ٩ جب٭ٖرب٥   پػ٧٣ف ٝرٮلاز٫ زض پب٭ٖرب٥ فٚٞر٬     2023 رب   ٧1975رب٫  ؾربظ٫ ثط١رس زض ؾرب

 اؾ٤ْپ٤ؼ ثطضؾ٬ قس. 

 اظ اؾتيبز٥ ح٤ظ٥ ثب زض ا٭٠ قس٥ ا١جبٛ ٧ب٫پػ٧٣ف اؾبؼ ثط ؾبظ٫ ثط١سجب٭ٖب٥ ح٤ظ٩ ٝيب٧ٮٜ ف٬ٞٚ ٧ب١٫َك٦  طؾٮٜ

 زا٢ٝر٦   اؾرت.  پرػ٧٣ف  ا٭ر٠  ١ترب٭ج  ز٭ٖرط  اظ اىعاض٧ب٫ ٝه٤ضؾبظ٫ ف٣،٬ٞٚ ١طّٛبضٕٮط٫ اثعاض٧ب ٣اغٕب٬١ ٣ ث٧٦ٜ حٚٮ٘

 ثطضؾر٬  ٝر٤ضز  ز٣ض٥ زض ذ٤قر٦  6  قرساز  ٣ ٍطاض ٕطىت٢رس   حٚٮ٘ ٣  جع٭٦ ٤ٝضز ث٢س٫،ذ٤ق٦ ى٤٢ٟ اظ اؾتيبز٥ ثب ٝغبٙقبت

ثط١سؾربظ٫،   قربٝ٘: آٟ  اؾبؾر٬  ٧رب٫ ح٤ظ٥ ثب ٣ ٣اغ٩ّٚٮس٫ 26 ثب ذ٤ق٦،  ط٭٠٭ِ، ثعضٓ قٞبض٥ قس١س. ذ٤ق٦ ق٢بؾب٭٬

 .ٕطز٭س ٝكرم ا٬ٚٚٞٙ، اؾتب١ساضزؾبظ٫ ٣...ىط٢٧ٔ ٝهطه ثٮ٠

قر٤ز. انرغلاح   ١رؿتٮ٠ ٤ٝض٤ؿ ث٢ٮبز٫ ق٢بؾب٭٬ قرس٥ اظ ١ترب٭ج ا٭ر٠ ٝغبٙقر٦ ثر٦ ثط١سؾربظ٫ ج٨رب٬١ ٝطثر٤ط ٝر٬         

رربة،  ٕٮطز ٦ّ زض آٟ ٭ِ قرطّت ثط١رس٧ب٫ ذر٤ز ضا زض ثبظاض٧رب٫ ج٨رب٬١ ا١ت     ا٫ ضا زض ثط ٬ٝقٮ٥٤« ثط١سؾبظ٫ ج٨ب٬١»

٧ب٭٬ ضا ثطا٫ ثط١رس٧ب٫ ج٨رب٬١ زض   ( زؾت٤ضاٙقٞ٘,.٢ّ2023Wang et alس. ٣ا١ٔ ٣ ٧ْٞبضاٟ )ؾبظ٫ ٣ ٢ّتطٗ ٬ٝجب٭ٖب٥

ؾبظ٫ ثط١س ذ٤ز ث٦ ّبض ٕطىتر٦ ٣  ٧ب٫ ج٨ب٬١ ضا زض جب٭ٖب٧٥ب٫ ٝط جظ ثب ٝطزٛ ٣ ؾٮ٢ٖب٢٢ّٗس  ب ١كب٦١حبٗ ؽ٤٨ض اضائ٦ ٬ٝ

 ٤ج٬٨ اظ  حَٮَبت، ث٦ ثح  ا١غجبً ثب ١ٮبظ٧رب٫ ٝحٚر٬ ٭رب اؾتب١ساضزؾربظ٫     ثرف ٍبث٘  .قب٭ؿت٬ٖ ثط١س ضا  ٤َ٭ت ٢٢ّس

(. ق٢بؾرب٭٬ ٝؤٙير٦ ثط١سؾربظ٫ ج٨رب٬١ زض     Chabowski et al., 2013ج٨ت اضائ٦ زض ؾغح ج٨رب٬١، اذتهربل زاضز )  

( ٣ چبث٤ؾر٬ْ ٣ ٧ْٞربضاٟ   Sciasci et al., 2012ؾر٢ج٬ ؾٮبؾر٬ْ ٣ ٧ْٞربضاٟ )   پػ٧٣ف، ثرب ١تٮجر٦ ٝغبٙقر٦ ّتربة    

(Chabowski et al., 2013   ٦ّ زض ٍؿٞت پٮكٮ٦٢  حَٮٌ ثطضؾ٬ قس،  غبثٌ زاقت٦ ٣ ث٦ ا٭٠ ١ْت٦ اقربض٥ زاضز، ثٮكرتط )

اٙٞٚٚر٬ اقربض٥ زاضز ٣ ّٞترط ثر٦      حَٮَبت ٤ٝج٤ز زض ازثٮبت، ث٦ ز٭سٕب٥ اؾتب١ساضزؾبظ٫ ج٨ت ٕؿتطـ ث٦ ثبظاض٧ب٫ ثرٮ٠ 

اؾت. زض ازثٮبت  حَٮٌ زض ٝر٤ضز جب٭ٖرب٥   س،  ٤ج٦ قس٥ؾبظ٫ ثط٢٢ّ١س٥ زض جب٭ٖب٥ثح  ا١غجبً ثب ىط٢٧ٔ ٝح٬ٚ ٝهطه

ثط١س٧ب٫ ج٨ب٬١، ٤١٭ؿ٢سٕب٬١ ٣ج٤ز زاض١س ٦ّ اظ ٧ط ز٣ ٤١ؿ اؾتطا ػ٫ )اؾتب١ساضزؾبظ٫ پٮك٨٢بز ج٨ب٬١ ٭ب ا١غجربً ٝحٚر٬   

٧رب٭٬   ٤اٟ  ٤ؾظ قرطّت ١ؾط ٣ج٤ز زاضز ٦ّ ٧ط ز٣ جب٭ٖب٥ ضا ٬ٝآٟ( زىبؿ ٬ٝ ٢٢ّس. ثٮ٠ ٝترههبٟ زض ا٭٠ ح٤ظ٥ ا يبً

پرطزاظاٟ زض  ق١٤س، ا ربش ّطز. ٝحََبٟ ٣ ١ؾط٭٢٢ّ٦س، ثؿت٦ ث٦ جب٭ٖب٬٧ ٦ّ زض آٟ ٣اضز ٦ّ٬ٝ زض ؾغح ج٨ب٬١ ىقبٙٮت ٬ٝ

ٟ  ٧ب٫ ؾ٤ز٢ٝس٫ ضا ثطا٫ اجطا٫ ٭ِ پٮكر٨٢بز ثبظاض٭ربث٬ ج٨رب٬١ )اؾرتب١ساضز( ٝر٬     ازثٮبت  حَٮٌ، جب٭ٖب٥ ٧رب  ثٮ٢رس، اٝرب آ

٧ب٫ ٧ط ٢ٝغ٦َ ضا ث٨تط ثرطآ٣ضز٥ ٢ّرس. ٝحََرب٬١    ٬ٚ ١ٮع ا١جبٛ ق٤ز ٦ّ ٣٭ػ٧٬ٕب٫ ٝحزا٢١س ٦ّ ثب٭س ؾبظٕبض٧٫ٞچ٢ٮ٠ ٬ٝ
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٢٢ّس. ٧ٞب١٤ٖ١ر٦ ّر٦ زض   ٧ب٫ ٝح٬ٚ ثطا٫ اعٞٮ٢بٟ اظ ضٍبثت ثٮكتط  أّٮس ٧٬ٜٝ ٧ؿت٢س ٦ّ ثٮكتط ثط ١ٮبظ ث٦ ا٭جبز ؾبظٕبض٫

آٝط٭ْب٫ قرٞب٬ٙ ٣ اض٣پرب: ١َرف     ٭بث٬ ثط١س اظ عط٭ٌ  جٚٮنبت زض آؾٮب، ٤ٍٝقٮتٍؿٞت پٮكٮ٦٢ ثطضؾ٬ قس، َٝب٦ٙ ثب ف٤٢اٟ 
ٝط ج٦ زض پب٭ٖب٥ اؾت٢بز٫ اؾ٤ْپ٤ؼ ٤ٝضز اؾت٢بز ٍرطاض ٕطىتر٦ اؾرت ٣ ١كربٟ اظ      674 قساز ٢٢ّس٥ ج٨ب٬١ ىط٢٧ٔ ٝهطه

ؾبظ٫ ثط١س زاقت٦ ٣  أ٭ٮس٫ اؾت ثط ١تٮج٦ ا٭٠  حَٮٌ ٦ّ ا٭٠ ٦ٙ٤َٝ ضا ا٧ٞٮت ٦ٙ٤َٝ ثط١سؾبظ٫ ج٨ب٬١ زض ازثٮبت جب٭ٖب٥

ثرط  ا٫ ثب  ْٮر٦ ( زض ٝغبٙقOlsen et al., 2022٦اؾت. ا٣ٙؿ٠ ٣ ٧ْٞبضاٟ )ٙي٦ ان٬ٚ اؾترطاج ٤ٞ١ز٥ف٤٢اٟ ١رؿتٮ٠ ٝؤث٦

٭بىتر٦ ٭رب ٝتٞطّرع( زض    ؾبظ٫ ثط١س ) ٤ؾرق٦ ٧ب٫ جب٭ٖب٥ٕط، ثطضؾ٬ ّطز١س ٦ّ ّساٛ ٭ِ اظ اؾتطا ػ٫ ئ٤ض٫ حبىؾ٦  ساف٬

ؾربظ٫ ثط١رس ٝتٞطّرع، ٢ٝجرط ثر٦ ٝع٭رت       چ٦١٤ٖ، جب٭ٖرب٥ ز٧س؛ ٧٬ٝب ١تب٭ج ١كب٢ّٟس. ٭بىت٦قطا٭ظ ثبظاض پ٤٭ب ث٨تط فٞ٘ ٬ٝ

٢٢ّس ٣  ط زض ثطاثط ضٍجب٫ جس٭س َٝب٣ٝت ٬ٝ ط ٣ ضاحت٧ب٫ ّٞتط، زض زؾتطؼق٤ز. ثط١س٧ب٫ ٝتٞطّع ثب  ساف٬ضٍبثت٬ ٬ٝ

اظ ؾبظ٫ ثط١رس ٝتٞطّرع ث٨ترط    ع٤ض٫ ٬ّٚ، جب٭ٖب٥٭بىت٦، اظ پص٭طـ ثٮكتط٫ ثطذ٤ضزاض ث٤ز٥ ٣ ث١٦ؿجت ث٦ ثط١س٧ب٫  ٤ؾق٦

 ٢ّس.٭بىت٦، زض ثبظاض٧ب٫ پ٤٭ب فٞ٘ ٬ٝؾبظ٫ ثط١س  ٤ؾق٦جب٭ٖب٥

ؾبظ٫ ثط١س ثط فْٞٚطز ثط١س  أّٮس زاضز. زض ٣اٍرـ، فْٞٚرطز   ؾ٢ج٬ جب٭ٖب٥ز٣ٝٮ٠ ٝؤٙي٦ اؾترطاج قس٥ اظ ٝغبٙق٦ فٜٚ

ضىتربض  ؾبظ٫ ثط١س اقرْبٗ ٝرتٚير٬ ثر٦ ذر٤ز ٕطىتر٦ اؾرت. ؾر٤زآ٣ض٫، ىرط٣ـ، ٣ىربزاض٫ ٝكرتط٭بٟ ٣           ثط١س زض جب٭ٖب٥

اؾرت.  قس٥ ثطا٫ ذ٤ق٦ فْٞٚطز ثط١س اؾت زض چ٢س٭٠ ٝغبٙق٦ ثطضؾ٬ قرس٥ ٧ب٫ ّٚٮس٫ ق٢بؾب٭٢٢ّ٬س٥ ٦ّ اظ ٣اغ٥ ٝهطه

( ثط ض٫٣ ف٢بنرط  Fischer et al., 2010( ٣ ىٮكط ٣ ٧ْٞبضاٟ )Erdem, et al., 2006اىع٣ٟ ثط ا٭٠، اضزٛ ٣ ٧ْٞبضاٟ )

( اؽ٨بض زاقرت٢س؛  ٤ؾرق٦ ذرسٝبت    ٣Matear et al., 2004 ٧ْٞبضاٟ )ا١س. ٝب ٮط ٢٢ّس٥، ٝتٞطّع قس٥فْٞٚطز، ثط ٝهطه

٢ّس ٣ جب٭ٖب٥ ثط١س ١َف ٝؿتَٮ٬ٞ ثط فْٞٚطز قطّت زاضز. اىرع٣ٟ ثرط   ٭بث٬ ث٦ ٝع٭ت جب٭ٖب٬٧ ِّٞ ٬ٝ جس٭س ث٦ زؾت

٫ ؾبظ٫ ثط ١تب٭ج ٣ فْٞٚطز ثط١سؾربظ ( آقْبض ّطز١س ٦ّ جب٭ٖبWason & Charlton, 2015٥ا٭٠، ٣اؾ٤ٟ ٣ چبضٙت٤ٟ )

ف٤٢اٟ ٭ِ ٤ٝض٤ؿ ٨ٝرٜ زض  ( ١ٮع فْٞٚطز ثط١س ضا ث٣Chabowski et al., 2013٦ ٧ْٞبضاٟ ) ٕصاضز. چبث٤ؾ٬ْ أثٮط ٬ٝ

٧رب٫ ٝرتٚرو زض   ؾبظ٫ ثط١س ق٢بؾرب٭٬ ٤ٞ١ز١رس. ث٢ربثطا٭٠ ١َرف فْٞٚرطز زض حر٤ظ٥      ازثٮبت ثط١سؾبظ٫ ج٨ب٬١ ٣ جب٭ٖب٥

ٕصاض٫ ٝغبٙقبت آ٭٢س٥ ٝطث٤ط ثر٦  ٝج٢ب٫ ّب٬ٚٝ ضا ثطا٫ پب٭٦ؾبظ٫ ثط١س ٤ٝضز ثطضؾ٬ ٍطاض ٕطىت٦ اؾت ٣  حَٮَبت جب٭ٖب٥

ثط فْٞٚطز ٝكرتط٭بٟ زض   جب٭ٖب٥ ٭بث٬ ثط١س( ١كبٟ زاز؛ ٢ّ1400س. ١تب٭ج ٝغبٙق٦ ؾ٨طاث٬ ٣ فجس٫ )فْٞٚطز ثط١س ىطا٧ٜ ٬ٝ

ثرط ضضرب٭ت، ٣ىربزاض٫ ٣     جب٭ٖرب٥ ٭ربث٬ ثط١رس    ثب١ِ ٧ب٫ ذه٤ن٬ ق٨ط ا٭لاٛ  أثٮط ٝوجت ٣ ٝق٢بزاض٫ زاقت٦ ٣ ٧ٞچ٢ٮ٠

 .٧ب٫ ذه٤ن٬ ق٨ط ا٭لاٛ ١ٮع  أثٮط ٝوجت ٣ ٝق٢بزاض٫ زاقت٦ اؾتضىتبض٫ ق٨ط١٣س٫ ٝكتط٭بٟ زض ثب١ِ

٤ٙٮت قس٥ اظ ١تب٭ج ا٭ر٠ ٝغبٙقر٦ ثر٦ ٝؿرئ٤ٙٮت اجتٞربف٬ ثط١رس ٝطثر٤ط اؾرت. ٝؿرئ         ؾ٤ٝٮ٠ ٤ٝض٤ؿ ان٬ٚ ق٢بؾب٭٬

ق٤ز، ث٦  ق٨س ٭رِ قرطّت   ف٤٢اٟ ٭ِ ٤ٝض٤ؿ ٨ٜٝ  ٬َٚ ٬ٝاجتٞبف٬ ثط١س ٦ّ  ٤ؾظ ّؿت ٣ ّبض٧ب زض ؾطاؾط ج٨بٟ ث٦

(. زض ١Sung et al., 2020يقربٟ اقربض٥ زاضز )  ثطا٫  ضٞٮ٠ ٢ٝبىـ ث٢ٚسٝست ٣ فبزو٦١ جبٝق٦ ٣ ؾربظٝبٟ ثرطا٫ ٧ٞر٦ ش٫   

٢٢ّس ٣ ثرطذلاه  ٝحٮغ٬  ٤ج٦ ٬ٝث٦ ٝؿبئ٘ اجتٞبف٬ ٣ ظ٭ؿتا٫ ع٤ض ىعا٭٢س٥فهط حبضط، ّؿت ٣ ّبض٧ب ٣ ٝكتط٭بٟ ث٦

 رط  جب٭٬ ٦ّ ٝكتط٭بٟ جس٭س ١ؿجت ث٦ ٝحٮظ اعطاه ذ٤ز إٓب٥اظ آٟ ٕصقت٦،  ٞطّع ان٬ٚ نطىبً ثط ضقس اٍتهبز٫ ١ٮؿت.

ؾربظ٫ ثط١سقربٟ زض ش٧ر٠ ٝكرتط٭بٟ ٝؿرئ٤ٗ،      ٧ب ثطا٫ جصة ٣ جب٭ٖرب٥ ق١٤س، وظٛ اؾت قطّتپص٭ط  ط ٣٬ٝ ٝؿئ٤ٙٮت

ؾبظ٫ ثط١س ؾجع، ٍهس ذط٭س ؾجع ٣ ٧ب٫ زا١ف ثط١س ؾجع، جب٭ٖب٥(. ّٚٮس٣اغAkbari et al., 2020٥و٦١ فٞ٘ ٢٢ّس )ٝؿئ٤

زض ٝؿئ٤ٙٮت اجتٞبف٬ ثط١س اؾرت. ثبظاض٭ربث٬ ؾرجع    ثبظاض٭بث٬ ؾجع اظ ذ٤ق٦ ؾ٤ٛ ا٭٠ پػ٧٣ف، ١كبٟ اظ ا٧ٞٮت ثط١س ؾجع 

ٝي٤٨ٛ جس٭س٫ اؾت ٦ّ ثط ّبضا٭٬ ٢ٝبثـ  ٞطّع زاضز. ا٭٠ ٧سه ثب زض ١ؾط ٕطىت٠ ١ٮبظ٧ب٫ ث٢ٚسٝست ٝحٮغ٬ ٣ اجتٞربف٬  

ٝحٮغر٬،  ٧رب٫ ٕؿرتطز٥ زض ٝر٤ضز حر٤ازس ظ٭ؿرت     ق٤ز. اىع٣ٟ ثط ا٭ر٠، زض ١تٮجر٦ زا١رف ٣ ثط١بٝر٦    ث٦ ٝكتط٭بٟ اضائ٦ ٬ٝ

https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AC%D8%A7%DB%8C%DA%AF%D8%A7%D9%87%20%DB%8C%D8%A7%D8%A8%DB%8C%20%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%AF/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AC%D8%A7%DB%8C%DA%AF%D8%A7%D9%87%20%DB%8C%D8%A7%D8%A8%DB%8C%20%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%AF/
https://www.emerald.com/insight/search?q=Morteza%20Akbari
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قر١٤س. ثط١رس٧ب ٝججر٤ض    ا٫ زض ٤ٝضز حيبؽت اظ ٝحٮظ ظ٭ؿت ١ٖطاٟ ٝر٬ ع٤ض ىعا٭٢س٥ٟ زض ؾطاؾط ج٨بٟ ث٢٢ّ٦سٕب ٝهطه

٢ٝؾر٤ض ثرطآ٣ضز٥ ّرطزٟ    ٧رب٫ ذر٤ز ضا ثر٦   ق١٤س ٦ّ ان٤ٗ پب٭ساض٫ ضا زض  طّٮت ثبظاض٭بث٬ ذر٤ز ث٢ٖجب٢١رس  رب قرٮ٥٤     ٬ٝ

ا١رس  ٧ب٫ چ٢س ٝٚٮت٬ اذٮطاً زض٭بىتر٦ قطّت(. ثؿٮبض٫ اظ ٢٢ّAlabdali, 2019سٕبٟ ؾجع  غجٮٌ ز٢٧س )٧ب٫ ٝهطه ذ٤اؾت٦

 ,.Taati et alپؿ٢س( ثس٣ٟ ٝؿئ٤ٙٮت اجتٞبف٬ ٣  ٤ج٦ ث٦ ١ٮبظ٧ب٫ جبٝق٦ مٮط٠ْٞٝ اؾرت ) ٦ّ ا٭جبز ٭ِ ثط١س )ٝكتط٫

ز٧س ٦ّ ٝؿئ٤ٙٮت اجتٞبف٬ قطّت،  أثٮط ٬ٝ( ١كب٧Akbari et al., 2020ٟب٫  حَٮٌ اّجط٫ ٣ ٧ْٞبضاٟ ) (. ٭بىت2023٦

ثبق٢س ّر٦ ا١جربٛ   ؾبظ٫ ثط١س زاضز ٣ ٝس٭طاٟ ح٤ظ٥ ٕطزقٖط٫ ثب٭س زض ١ؾط زاقت٦ث٦ ؾعا٭٬ زض ٣ىبزاض٫ ٝكتط٭بٟ ٣ جب٭ٖب٥

١ٮؿت، ث٦ْٚ ٭ِ اؾتطا ػ٫ ٢ٝبؾت ثطا٫ ا٭جربز  ا٫ ثبض ٧ع٭٧٦٢ب٫ ٝطث٤ط ث٦ ٝؿئ٤ٙٮت اجتٞبف٬ قطّت، نطىبً ٭ِىقبٙٮت

 ٝع٭ت ضٍبثت٬ اؾت.

ؾربظ٫ ثط١رس، ثط١رس َٝهرس ٕطزقرٖط٫ اؾرت.       ؾ٢ج٬ جب٭ٖب٥قس٥ ثطاؾبؼ ١تب٭ج فٜٚٝؤٙي٦ اؾبؾ٬ چ٨بضٛ ق٢بؾب٭٬

ىرطز ٣   ( اؾتسوٗ ّطز ٦ّ ٭ِ ثط١س َٝهس ٕطزقٖط٫، ثب٭رس زض ٭رِ ثربظاض ضٍربثت٬، جب٭ٖرب٥ ٢ٝحهرطث٦      ٤ٝ2013ض٭ؿ٤ٟ )

ؾبظ٫ ثط١س، اظ عط٭رٌ ا١تَربٗ  هر٤٭ط    ٢ّس ٦ّ ٭ِ ١بٛ  جبض٫ ذ٤ة ثب٭س ثب جب٭ٖب٥ثبقس. ا٣ اؾتسوٗ ٫٬ٝ زاقت٦اثطجؿت٦

، ا٭ر٠ ثط١رس، ثب٭رس ثت٤ا١رس     «٧بظ٭ٞجب٥٣ ز١ٮب قٖيت٬»ع٤ض ٝوبٗ، زض ٤ٝضز ثط١س َٝهس ٕطزقٖط٫ ٤ٝضز ١ؾط، ؾبظٕبض ثبقس. ث٦

ضا زض ٣اغٕبٟ ج٨ب٬١ ث٦ ض٣ق٬٢ ١كبٟ ز٧س. ثبظاض٭بثبٟ، ١ٮبظ زاض١س  رب  « ٧بقٖيت٬»ٝق٢ب٫ ذ٤ز ضا  ٤جٮ٦ ٢ّس ٣ جب٭ٖب٥ ثط١س 

ؾربظ٫ ثرب   ٢٢ّس: جب٭ٖرب٥ ؾبظ٫ ١ٖب٥ ٬ٝثط١س ذ٤ز ضا ث٦ ٣ض٤ح زض ش٠٧ ٝكتط٭بٟ ٧سه ٍطاض ز٢٧س ٦ّ ث٦ ؾ٦ ؾغح جب٭ٖب٥

 ـؾربظ٫ ثرط ض٫٣ ثب٣  ؾبظ٫ ثب ٝط جظ ّطزٟ ١بٛ آٟ ثب ٝعا٭ب٫ ٝغ٤ٚة ٣ جب٭ٖرب٥ ٧ب٫ ْٝبٟ، جب٭ٖب٣٥٭ػ٬ٕ ٧رب  ض٧رب ٣ اضظ

(Morrison, 2019٤ا١ب٭٬ ا١تربة ضا٧جطز جب٭ٖب٥  .) زؾرت ٝر٬  ؾبظ٫ ٦ّ ث٦ ث٨تط٭٠ ٣ج٦، ضقس اضظـ ٣٭ػ٥ ثط١س ضا ثر٦

٧ب٭٬ ٦ّ ٝؿئ٤ٙٮت ٝس٭ط٭ت َٝبنس ٕطزقٖط٫ ضا ثط ف٨س٥ زاض١س، اؾبؾ٬ اؾت، ظ٭رطا ٢ٝجرـ ٨ٝٞر٬ اظ    ا٫آ٣ضز ثطا٫ حطى٦

(.  قساز٫ اظ ٤ٝض٤فبت زض ازثٮربت ٝطث٤عر٦، ثر٦    Hooley & Saunders, 1393; Porter, 1980ٝع٭ت ضٍبثت٬ اؾت )

 اظ ٝغبٙقبت ح٤ظ٩  ه٤٭ط َٝهس ٕطزقٖط٫ ضا ثطضؾ٬ ٤ٞ١ز٥، ثطذ٬اؾت. ؾبظ٫ َٝبنس ٕطزقٖط٫ پطزاذت٦ قس٥جب٭ٖب٥

 ا١س.ع٤ض  جطث٬ جب٭ٖب٥ َٝبنس ٕطزقٖط٫ ضا ١ؿجت ث٦ ؾب٭ط َٝبنس ضٍٮت ثطضؾ٬ ّطز٥زض حب٬ٙ ٦ّ ثطذ٬ ز٭ٖط ث٦

ٜ   پ٢جٞٮ٠ ذ٤ق٦ ق٢بؾب٭٬ ؾربظ٫ ثط١رس اقربض٥ زاضز.    ؾر٢ج٬ ا٭ر٠  حَٮرٌ، ٭ق٢ر٬ جب٭ٖرب٥     قس٥، ث٦ ٝؤٙير٦ انر٬ٚ فٚر

٧ب ٣ ٭رِ اثرعاض   ف٤٢اٟ ق٬ْٚ اظ  ٤ؾق٦ ٍبثٚٮتؾبظ٫ ثط١س ٭٬ْ اظ اجعا٫ ّٚٮس٫ زض  حَٮَبت ثط١سؾبظ٫ اؾت. ث٦ جب٭ٖب٥

 & Akakaث٘  ٤ج٦ ٤ٝضز ثطضؾ٬ ٍرطاض ٕطىتر٦ اؾرت )   ؾبظ٫ زض ثبظاض،  طىٮـ ٣  جٚٮنبت ج٨ب٬١  ب حس ٍبّٚٮس٫ جب٭ٖب٥

Alden, 2010; Alden et al., 1999; Okazaki et al., 2010; Taylor, 2010    ؾرب٭ط ف٢بنرط پٮكر٨٢بزات .)

ا١رس  ؾبظ٫ )ثط اؾبؼ ٝحه٤ٗ، پرف، ٣ ٭ب ٍٮٞت( ١ٮع ث٦ زضجبت ٝرتٚو زض ازثٮربت ٝر٤ضز ثحر  ٍرطاض ٕطىتر٦      جب٭ٖب٥

(Saqib, 2023ض٫٣ .) ٜؾبظ٫ )ضا٧جطز٧رب( ٣  ٤ؾرق٦   ٧ب٫ جب٭ٖب٥ز٢٧س٥ ا٧ٞٮت ثطضؾ٬ ثٮكتط ا٭٠ ج٢ج٦٦، ا٭٠ ١كبٟضىت ٧

 ؾبظ٫ ثط١س اؾت.ثط١س زض ازثٮبت جب٭ٖب٥

ؾبظ٫ ثط١س ث٦ ٢ٝكأ ثط١رس  أّٮرس زاضز. زضثربض٥ پٮْطث٢رس٫     قس٥ زض  حَٮَبت جب٭ٖب٥آذط٭٠ ٤ٝض٤ؿ اؾبؾ٬، ق٢بؾب٭٬

(، ذهر٤ٝت ىرطا   ٢٢ّShimp & Sharma, 1987رس٥ ) ٕطا٭٬ ٝهطه٦: ٧ٛ٤ٍب زض ثبظاض، ٤ٝض٤فبت ا٣ٙٮؾجس ثط١س قطّت

( ٬ٚٝKlein et al., 1998( ٣ ثط١سؾبظ٫ ّك٤ض ٢ٝكبء ،)Leclerc et al., 1994ضا قبٝ٘ ٬ٝ )  ،ق١٤س. ث٦ ٧ٞٮ٠  ط ٮرت

 ;٢٢ّBatra et al., 2014س٥ اظ ثط١س٧ب٫ ٝحٚر٬ ٣ ج٨رب٬١  ٤ؾرق٦ ٭بىرت )    ا٭٠ ٤ٝض٤ؿ ثطا٫  أّٮس ثط ازضاّبت ٝهطه

Schuiling & Kapferer, 2004; Steenkamp & de Jong, 2010  ( ٟ٣ آٙرسٟ ٣ ٧ْٞربضا )زض٭بىت٢رس ّر٦   2006 )

(. اىع٣ٟ ثط ا٭٠، ثطذر٬ اظ  Alden et al., 2006ز٧س )٢٢ّس٥ ضا ّب٧ف ٬ٕٝٮط٫ ٝهطه ج٨ب٬١، ذه٤ٝت ٝهطه ج٨ت

https://www.emerald.com/insight/search?q=Morteza%20Akbari
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 & Balabanis & Balabanisاؾرت ) ٧ب ثط ق٢بؾب٭٬ ٣ فسٛ ق٢بؾب٭٬ ٢ٝكأ ٭رِ ثط١رس ج٨رب٬١ ٝتٞطّرع قرس٥     پػ٧٣ف

Diamantopoulos, 2008; Samiee et al., 2005; Zhou et al., 2010  ٧ٞچ٢ٮ٠، ضاثغ٦ ثٮ٠ ٢ٝكأ ثط١س ٣  ٤ؾرق٦ .)

 ٤ا١س ثرط ١ٖرطـ ١ؿرجت ثر٦     ز٧س ٢ٝكأ ثط١س مٮط ٝح٬ٚ، ٧٬ٝ٬ٝب٭٬ ٦ّ ١كبٟثط١س ٤ٝضز ثطضؾ٬ ٍطاض ٕطىت٦ اؾت، ثب ٭بىت٦

(. ا٭٠ ض١٣س٧ب ٝب٧ٮت پٮچٮس٥ ثطضؾ٬ ٤ٝضر٤ؿ ٢ٝكرأ ثط١رس ضا    Iversen & Hem, 2011ثٖصاضز ) ٤ؾق٦ ثط١س  أثٮط ٢ٝي٬ 

٢٢ّرس.  ٧رب ثط١رس٧ب٫ ذر٤ز ضا زض ّكر٤ض٧ب٫ ٣٭رػ٥ فطضر٦ ٝر٬       ز٧س، ظ٭رطا قرطّت  ٬ٝا٬ٚٚٞٙ ١كبٟزض ؾغح ٝح٬ٚ ٣ ثٮ٠

ؾربظ٫  جب٭ٖب٥س٧ب زض  حَٮَبت ٧ب٫ ّبضثطز٫ ٣  جطث٬ ثط١  ٤ا١س ثٮ٢ك٬ زض ٤ٝضز ١َف ضىت٦، ٕؿتطـ ا٭٠ ٝغبٙقبت ٬ٝ ٧ٜ ض٫٣

 ثط١س ث٦ اضٝنبٟ ثٮب٣ضز.

ؾبظ٫ ثط١س٧ب٫ ج٨رب٬١ ٭رب ٝحٚر٬ پٮكر٨٢بز     ٝغبٙقبت ا١س٬ّ ٣ج٤ز زاضز ٦ّ ١ؾط٭٦ ٣ ٝيب٧ٮٜ جس٭س٫ ضا ثطا٫ جب٭ٖب٥

 ا٫ ٧ؿت٢س ٦ّ زض ازثٮبت  حَٮٌ، ٍسٝت ظ٭بز٫ زاض١س.٧ب٫ ق٢بذت٦ قس٥ قس٥، ثط اؾبؼ ٝس٢ّٗس، اّوط ٝيب٧ٮٜ ق٢بؾب٭٬

 ثٮ٢ربثٮ٬٢  ٝطّع٭رت  ثٮكرتط٭٠  ؾبظ٫، ضٍبثت، ثبظاض٭بث٬،  ه٤٭ط ثط١س، عطاح٬ ٝحهر٤ٗ ٣ ٝرس٭ط٭ت ثط١رس، زاضا٫   ثط١س

ا٫ ف٢ر٤اٟ ٣اغ٥ زاض١س ٣ ثر٦  ضا اض جبعبت اىعا٭ف ٍسضت ٧بٕصضز. ا٭٠ ٕط٬ٝ٥ آٟ اظ ز٭ٖط ٧ب٫ٕط٥ اض جبع٬ ٧ب٫ضا٥ ٣ ٧ؿت٢س

 ق١٤س.٬ٝؾبظ٫ ثط١س ق٢بذت٦ ٧ب٫ ٝتقسز جب٭ٖب٥ّٚٮس٫ ٝٮبٟ ح٤ظ٥

چ٤ٟ ّٚرط، آّرط،    ٦ّ پػ٧٣كٖطا٬١ ٕطز٭س ٤١٭ؿ٢سٕبٟ، ٝكرم ٧ٜ اؾت٢بز٫ ثطضؾ٬ اظ آٝس٥ اظ زؾت ث٦ ١تب٭ج ثطاؾبؼ

 ٤اٟ اظ  حَٮَبت پطاؾت٢بز ا٭٠ ٧ؿت٢س ٣ ٬ٝ ؾبظ٫ ثط١سجب٭ٖب٥ پػ٧٣ك٬ ز٭بٝب١ت٤پ٤ٙ٤ؼ ٣ ٧ب٭ط، ٤١٭ؿ٢سٕبٟ ّٚٮس٫ جبٝق٦

 .آ٣ضززؾت ؾبظ٫ ثط١س ضا ث٧٦ب٫ جب٭ٖب٥فبت ّٚٮس٫ ٣ ان٬ٚ ح٤ظ٥پػ٧٣كٖطاٟ زض پب٭ٖب٥ اؾت٢بز٫ اؾ٤ْپ٤ؼ، اعلا

ٜ  زض  ٤ا٢١رس اٝرب ٝر٬   ٢٢ّس؛٬ٞ١ اضائ٦ پٮك٨٢بزا ٬ ذ٤ز ذ٤ز٫ ث٦  حٚٮ٘ ٧ب٫پػ٧٣ف چ٢س ٧ط  ٣ ٤ٝجر٤ز  ٣ضرقٮت  ى٨ر

ٕكب ثبق٢س ٣ ثط اؾربؼ ٧ٞرٮ٠ ى٨رٜ ٣ضرقٮت، ثر٦ پٮكر٨٢بز٧ب٫       ضا٥ ؾبظ٫ ثط١سجب٭ٖب٥ ظٝٮ٦٢ زض ف٬ٞٚ ض١٣س٧ب٫ ٧سا٭ت

 ٢ّس٬ٝ ؾبظ٫ ثط١س ِّٞجب٭ٖب٥ ٧ب٫ح٤ظ٥ ث٦ پػ٧٣كٖطاٟ حبضط پػ٧٣ف اجطا٭٬ ٣ ف٬ٞٚ اضظق٢ٞس٫ ٢ٝجط ق١٤س. ١تب٭ج

زض ازاٝر٦   .ثدطزاظ١س ح٤ظ٥ ا٭٠ زض ٕصاض٣٫ ؾٮبؾت ٝغبٙقبت ض١٣س  جٮٮ٠ ث٦ قس٥،ق٢بؾب٭٬  أثٮطٕصاض ٧ب٫ح٤ظ٥ ثطاؾبؼ  ب

 ق٤ز.٧ب٫ آ٭٢س٥، اضائ٦ ٫٬ٝ پػ٧٣فثط اؾبؼ ١تب٭ج ا٭٠  حَٮٌ، پٮك٨٢بز٫ اجطا٭٬ ٣ ثطا

 پیطٌْب ّب  اجنایی پژٍّص

ٜ ٧ب٫ پطّبضثطز ٣ پب٭٦ؾبظ٫ ثط١س )٣اغ٧٥ب٫ جب٭ٖب٢ٝ٥س اظ ٝؤٙي٦اؾتيبز٥ ؾٮؿت٬ٞ ٣ ١ؾبٛ   - ٧رب٫  ٕٮرط٫ ا٫( ثطا٫  هرٞٮ

 ض٭ع٫ زض ن٢ب٭ـ ٝرتٚو.ؾبظ٫ ثط١س ٣ ثط١ب٦ٝاثطثرف ٣  ؿ٨ٮ٘ ىطآ٭٢س جب٭ٖب٥

 ط٭٠ ٣اغ٥ ّٚٮس٫ ذ٤ق٦ ٝؿئ٤ٙٮت اجتٞبف٬ قطّت(، اىعا٭ف ٝرربعطات  ٝجح  ثط١س ؾجع )ان٬ٚ ثب  ٤ج٦ ث٦ ا٧ٞٮت   -

ا٫ ثر٦ ا٭ر٠   ؾبظ٫ ثط١سقبٟ ا٧ٞٮت ٣٭رػ٥ ٧ب٫ ّك٤ضٝبٟ زض جب٭ٖب٥ظ٭ؿت٬ ٣  أثٮط ثط١س ؾجع زض پب٭ساض٫ ثط١س، قطّت

 ح٤ظ٥ زاقت٦ ٣ آٟ ضا اجطا٭٬ ١ٞب٭٢س.

٧ب٫ پػ٧٣ف زض ؾغح ٣ظاضت ف٤ٚٛ،  حَٮَربت ٣ ى٢رب٣ض٫   طاؾبؼ ٭بىت٦اؾتيبز٥ اظ ٤ٝض٤فبت ان٬ٚ ق٢بؾب٭٬ قس٥ ث   -

ض٭ع٫ ٣ ٧سا٭ت  حَٮَبت ٕصاض٫، پٮكجطز ا٧ساه، ثط١ب٣٦ٝ ٝقب١٣ت ف٬ٞٚ ٣ ى٢ب٣ض٫ ض٭بؾت ج٤٨ٞض٫ ج٨ت ؾٮبؾت

 ؾبظ٫ ثط١س.ف٬ٞٚ ٣ زا١كٖب٬٧ ّك٤ض زض ح٤ظ٩ جب٭ٖب٥

اؾت٢بز٫ زض پب٭ٖب٥ اؾت٢بز٫ اؾ٤ْپ٤ؼ، ثط١س اظ ٢ٝؾط ٧ٜؾبظ٫ ثب  ٤ج٦ ث٦ ق٢بؾب٭٬ پػ٧٣كٖطاٟ ّٚٮس٫ ح٤ظ٥ جب٭ٖب٥   -

اىعا٭٬ زض ا١جبٛ  حَٮَب كبٟ، ثب ا٭٠ پػ٧٣كرٖطاٟ اض جربط ٣ پٮ١٤رس فٚٞر٬     ٢ٝؾ٤ض ٧ٜپػ٧٣كٖطاٟ ا٭طا٬١ ا٭٠ ح٤ظ٥ ث٦

 ٧ب زض ١ؾط ثٖٮط١س.٧ب٭٬ ضا ثطا٫ ا٭٠ ٧ْٞبض٫ثطٍطاض ١ٞب٭٢س ٣ زؾت ا١سضّبضاٟ  ٤ٙٮس فٜٚ ٣ پػ٧٣ف ٝك٤ً
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 ّب  آتیرنا  پژٍّص پیطٌْب 

( ثرب   ٣JCR 3  ٧WOS 1 ،ESI 2ب٫ فٚٞر٬ ) ٧ب٫ ز٭ٖط پب٭ٖب٧٥ب٫ ٝكبث٦ ا٭٠  حَٮٌ، ثب اؾتيبز٥ اظ زاز٥ا١جبٛ  حَٮٌ   -

 ٧ب٫ ا٭٠  حَٮٌ.٧سه َٝب٭ؿ٦ ثب ٭بىت٦

ض٣ـ ثر٦ ٧ب٫ پطّبضثطز ق٢بؾب٭٬ قرس٥ ثرب ٝهربحج٦ ثرب ذجطٕربٟ نر٢ب٭ـ ٝرتٚرو ٣        ث٢س٫ ٣اغ٥ؾبظ٫ ٣ ا٤ٙ٣٭تث٬ٝ٤   -

 ؾبظ٫ ىبظ٫.   مطثبٗ

 ؾبظ٫ ثط١س.٧ب٫ ٢ٝتكط قس٥ ثب ّٚٮ٦ ٝساضُ ف٬ٞٚ ح٤ظ٩ جب٭ٖب٣٥اغٕب٬١ زض ؾغح ّ٘ پػ٧٣ف حَٮٌ زض ح٤ظ٩  حٚٮ٘ ٧ٜ   -

 فْنست هٌبرع

ق٢بؾر٬ ثطاؾربؼ    (. ١َك٦ زا١ف فٜٚ اعلافبت ٣ زا١رف 1393اٙح٤ائج٬، ه.، ظاضف٬، ؿ.، ١كبط، ٟ.، ٣ حط٭ط٫، ٟ. ) ثبة

  .24-1، ث٨بض ٣  بثؿتبٟ(، 13) 6ٝغبٙقبت ّتبثساض٫ ٣ فٜٚ اعلافبت، ٤ٝض٤ف٬ ان٬ٚ ٣ ىطف٬. ث٢س٫ ٦ٙ٤َٝ
    https://slis.scu.ac.ir/article_11303.html. 

« ٧رب  ثبظ٫ زض ّتبثرب٦١»َٝبوت ح٤ظ٥ (.  طؾٮٜ ١َك٦ ٤ٝض٤ف٬ ١1399ٮب، ه. )ىط، ؼ.، ٣ ى٨ٮ٫ٜ، ظ.، ١بذسا، ٛ.، ى٨ٮ٬ٞثت٤ٗ

  https://doi.org/10.22070/RSCI.2018.642. 4021-2140(، 1)6ؾ٢ج٬، ١ب٦ٝ فٜٚپػ٧٣ف زض اؾ٤ْپ٤ؼ.

ٜ   1398حٮسض٫، ٟ. )زاض٭ب٬١، ٛ.، حٮسض٫، ؿ.، ٣ حبج٬ لاى٬ ٣اغٕرب٬١ زض ثطضؾر٬ ٍٚٞرط٣ ٝق٢رب٭٬     (. ّربضثطز  حٚٮر٘ ٧ر

 ١5كط٭٦ فٚٞر٬ ٝرس٭ط٭ت اعلافربت،    ٧ب٫ پ٤٭ب ٣ ز٣ؾ٤ ٤ا٬١(. ١ؾط٫ )٤ٝضز ٝغبٙق٦: ٍبثٚٮتٝكتطُ ٝٮبٟ ز٣ ز٭سٕب٥ 

(2،) 197- 219 .https://doi.org/10.22034/AIMJ.2020.111353 

َٝبٙر٦  ٧ب٫ ذه٤ن٬ ق٨ط ا٭لاٛ ]ٝكتط٭بٟ زض ثب١ِ ٭بث٬ ثط١س ثط فْٞٚطز (.  أثٮط جب٭ٖب1400٥ؾ٨طاث٬، ج.، ٣ فجس٫، ج. )

 ق٢بؾ٬ ٣ ف٤ٚٛ ضىتبض٫،  ٨طاٟ. ا٣ٙٮ٠ ٢ّيطا١ؽ ٬ٚٝ ٝس٭ط٭ت، ض٣ا٢ّٟيطا١ؿ٬[. 

ؾربظ٫ ضا٧جرطز٫ ثط١رس ثب١رِ     (. جب٭ٖب1392٥ظاز٥، ه. )پ٤ض، آ.، ٣ ٭٤ؾوٝح٤ٞز٫، ٗ.، زا٣ز٫، ؿ.، نبز٬ٍ، ت.، ّيبـ

ٝج٦ٚ ٝس٭ط٭ت ثبظاض٭ربث٬ زا١كرٖب٥ فٚر٤ٛ ٣    ج٤٢ث٬.  ٤ٙٮس٫ ذطاؾب٣ٟاحس٧ب٫  -نبزضات اظ ز٭سٕب٥ ٝكتط٭بٟ ح٬ٍ٤َ

 . 91-68، 19،  حَٮَبت  ٨طاٟ

    https://journals.srbiau.ac.ir/article_1005_25f067779976decd0e2a7d7f5df461a7.pdf 

٥ ١ٞب٭ر٦ اؾرت٢بز٫   ٫ ٤ٝض٤ف٬ ٝس٭ط٭ت ضؾٮِ زض پب٭ٖب(.  طؾٮٜ ١َك٦ ف٬ٞٚ ح٤ظ1398٥ظاز٥، ه.، ٣ اثطا٧ٮ٬ٞ، ٣. )٬ْٝ

 https://www.joem.ir/article_31153.html .117-105( ، 2) 6ٝس٭ط٭ت ثحطاٟ، (. ISCف٤ٚٛ ا٭طاٟ )

ٟ  ضذرساز٫ ٣اغ  طؾٮٜ ٣  حٚٮ٘ قج٦ْ ٧ٜ(. ٢ٝ1397ف، ٛ. )١ؾطث٢ٚس، ٟ.، ضحٞب٬١، ض.، ضحٞب٬١، ٛ.، ٣ فطىبٟ ٕربٟ زض پب٭رب

 .  193-179(، 7)4ؾ٢ج٬،  ١ب٦ٝ فٜٚپػ٧٣ف. ٧ب٫ ٕط٥٣ ٝكب٣ض٥ زا١كٖب٥ ق٨ٮس ث٨كت١٬ب٦ٝ
    https://doi.org/10.22070/rsci.2018.613 

١بٝر٦  پرػ٧٣ف ٧ب٫ حْٞرت.  (.  س٣٭٠ ١َك٦ زا١ف ثطا٫ پػ٧٣ف1398اٝٮط٫، ٛ.، ذٚرب٬ٙ، ؿ.، ٣ قْٮجب٭٬، ظ. )٤١ض٣ظ٭بٟ

 https://doi.org/10.22070/rsci.2018.757. 138 – 117( 9) 5ؾ٢ج٬، فٜٚ

                                                 
1 . Web of Science. 

2 . Essential Science Indicators. 

3 . Journal Citation Reports. 

https://doi.org/10.22070/RSCI.2018.642
https://doi.org/10.22034/AIMJ.2020.111353
https://rsci.shahed.ac.ir/article_613.html
https://rsci.shahed.ac.ir/article_613.html
https://doi.org/10.22070/rsci.2018.757
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