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 Purpose: This study provides a comprehensive bibliometric and network-based 

analysis of 229 peer-reviewed articles (2010–2025) focusing on customer experi-

ence within the organic products domain. With the rapid expansion of the organic 

food market and growing consumer interest in sustainability, health, authenticity, 

food safety, and ethical concerns, customer experience has become a crucial factor 

in understanding purchasing behavior. Despite the increasing number of studies on 

organic consumption, consolidated knowledge about the intellectual structure, the-

matic evolution, and collaboration patterns is still lacking. Previous reviews have 

either been limited to specific subthemes such as consumer attitudes, willingness-

to-pay, or food safety, or have focused on individual geographic contexts. By con-

trast, this study aims to provide a holistic overview of the global research landscape, 

addressing that gap by examining key bibliometric indicators, identifying leading 

scholars, institutions, and countries, and mapping the most influential journals and 

articles. 

Methodology: Data collection and screening were conducted following PRISMA 

guidelines to ensure transparency and replicability. The search was performed ex-

clusively in the Web of Science database, chosen for its broad coverage and relia-

bility in bibliometric studies. A total of 438 initial records were retrieved using 

Boolean combinations of keywords related to “customer experience” and “organic 

products.” After filtering duplicates, limiting to research, review, and conference 

papers, restricting the time span to 2010–2025, and excluding non-English sources, 

the dataset was reduced to 334. Through independent abstract screening by two re-

viewers, 229 articles (final sample) were confirmed for analysis. Bibliometric eval-

uation employed both VOSviewer for network visualization and the Bibliometrix R 

package for quantitative indicators. Variables analyzed included citation counts, h-

index, g-index, and m-index, as well as patterns of co-authorship (single- vs. multi-

country publications), institutional productivity, and keyword co-occurrence. This 

combined approach enabled both quantitative assessment and qualitative interpre-

tation of intellectual linkages, thematic clusters, and evolving research fronts. 

Findings: The results reveal that China has emerged as the most prolific contributor 

with 24 publications (10.5%), followed by the USA, Italy, India, Spain, and Ger-

many. While China’s output is mainly characterized by domestic collaboration, 

countries such as Italy, Turkey, and the United Kingdom demonstrate higher levels 

of international cooperation, reflecting a more globalized research approach. Insti-

tutional analysis shows that European universities play a central role in cross-border 

partnerships, while Asian institutions dominate in terms of volume. At the journal 

level, the British Food Journal stands out with 35 articles (15.3%) and 922 citations, 

showing the highest h-index and g-index among the analyzed sources. The Journal 
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of Cleaner Production, despite publishing only 12 articles, recorded the largest 

total citations (1,457), highlighting its strong impact. In addition, Sustainability 

(24 articles), FOODS (19 articles), and Food Quality and Preference (13 articles) 

also rank among the leading journals, with a strong focus on sustainability, food 

sciences, and consumer behavior. Together, these outlets have significantly 

shaped the scientific discourse on customer experience in organic product mar-

kets. Keyword co-occurrence analysis further highlights the evolution of the 

field: early studies emphasized consumer awareness, demand, and general atti-

tudes, while recent years have seen a shift toward concepts such as purchase in-

tention, perceived value, consumer trust, and green branding. Emerging terms 

like “life-cycle assessment,” “digital marketing,” and “cross-cultural behavior” 

indicate the diversification of research themes and the growing interdisciplinarity 

of the field. 

Conclusion: This study provides a structured overview of the evolving research 

landscape on customer experience in organic product markets. The findings high-

light the interdisciplinary character and dynamic growth of the field, as well as 

its geographic diversity, with China leading in publication output but European 

and Southeast Asian scholars playing a central role in shaping conceptual devel-

opment through cross-border collaborations. The dominance of themes such as 

consumer trust, sustainability, authenticity, and purchase intention reflects global 

trends in marketing ethics and consumer behavior. At the same time, the identi-

fication of emerging areas—such as digital communication strategies, green 

branding, and cross-cultural differences—points to promising directions for fu-

ture research. The study underscores the value of bibliometric analysis as a meth-

odological tool to consolidate fragmented knowledge, map intellectual structures, 

and reveal hidden connections across disciplines. These insights have not only 

theoretical significance but also practical implications for marketers, producers, 

and policymakers who seek to build trust, enhance customer satisfaction, and 

foster responsible consumption in the organic sector. For marketers and produc-

ers, understanding consumer values and trust dynamics can guide strategies for 

brand positioning and product differentiation. For policymakers, evidence on 

sustainability and labeling can support regulations that align with consumer ex-

pectations and global environmental goals. Finally, for academics, this synthesis 

clarifies the current state of knowledge and points to conceptual gaps that future 

studies can address. By mapping intellectual structures and identifying research 

frontiers, this study lays the foundation for advancing research that is both con-

ceptually robust and practically relevant, contributing to the broader agenda of 

sustainable consumption and ethical marketing. 

 

Keywords: Bibliometric analysis, Customer experience, Knowledge structure, 

Organic product 
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 سنجینامه علمپژوهش
        زودآیند ویرایش نشدهدوفصلنامه علمی ـ پژوهشی دانشگاه شاهد/ 

ش ساختار دان در حوزه  یعلم یهمکار یو الگو یروندها و 
نان یتجربه مشتتتر تاب  یلی: تحلکیدر محصتتو ا ار ک

 یسنج
              

چکیده
 

مقال  میتشننرکنند   و  229ای، سننی و و لیل ش کنن ک این پژوهش با رویکرد کتابهدف: 

سو مو 2025لا  2010های سال صولات ارگان ک را برر شتری در می کید. با دربار  ل رب  م

صرفرکد صیعت ارگان ک و دغدغ  صویری های م س ت ب  سلامت و پایداری، ل کییدگان ن

 ها ارائ  کد.پژوهشجامع از وضع ت کیونو و مس رهای آلو 

سننی و ان ا  کنند  و مید و لیل ش کتابروش کننیاسننو: این پژوهش با رویکرد مرور ن ا 

ساییس برای دور   ها از پایگا داد  کد  2025لا  2010وب آو  ستخراج  ستا وجو با اند. ج

صننورت گر ت و پس از « میصننولات ارگان ک»و « ل رب  مشننتری»های مرل ط با کل دواژ 

ا زارهای  ها با اسننتداد  از نر مقال  انتخاب کنند. لیل ش 22۸ پالایش   ق چارچوب پریزما،

رخدادی های مدهومو، هموس ویوئر و بست  ب  ل ومتریکس ان ا  کد و کامش بررسو ک ک 

 ها، روند زمانو انتشارات و الگوهای همکاری علمو بود.کل دواژ 

یالات متید ، ایتال ا، هید، اسپان ا ( پ شتاز بود  و پس از آن ا٪10.5مقال  ) 24ها:  چ ن با یا ت 

شترین همکاری شورهایو چون ایتال ا، لرک   و بریتان ا ب  المللو های ب نو آلمان قرار دارند. ک

کت  شریات، را دا سطح ن ستیاد،  922( و ٪15.3مقال  ) 35با   British Food Journalاند. در  ا

اند. اسننتیاد اگرگرارلرین میابع بود  1457مقال  و  12با   Journal of Cleaner Productionو 

 Food Quality  andمقال ( و 19) FOODSمقال Sustainability (24  ،)همچی ن، م لات 

Preference (13 سهم قابش لوجهو در ککش ) اند.دهو ب  ادب ات علمو این حوز  داکت مقال 

ای رکت های ل رب  مشتری در میصولات ارگان ک در حال رکد و م انهشگ ری: پژونت   

های علمو در اروپا و آسنن ای کنندن اسننت. چ ن از ن ر کم ت پ شننتاز اسننت، اما همکاری

کرقو نقش مهمو در لوسع  ن ری دارند. موضوعالو چون پایداری و اصالت همچیان جیوب

کیید  در کشنورهای در دی  تال و ر تار مصنرفاند و مسنائلو مانید بازاریابو در مرکز لوج 

گ ری حال لوسع  ن ازمید بررسو ب شتر است. این نتایج علاو  بر غیای ن ری، م یای لصم م

 و فعالان بازار خواهد بود. گرارانس است

 یساختار دانش، کتاب سنج ،یتجربه مشتر ک،ی: محصولات ارگانیدیکل واژگان
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 و بیان مسئلهمقدمه 

سال ست؛در  رکدی ک  عمدلاً ناکو از ا زایش  های اخ ر، بازار مواد غرایو ارگان ک رکد چشمگ ری را ل رب  کرد  ا

 & Golijan)لر و سننازگارلر با می ط زیسننت بود  اسننت های سننالمها ب  گزیی کییدگان و لمایش آنآگاهو مصننرف

Dimitrijević,2018; Nagy et al., 2022.)  ای ک  بازار گون این روند در سنننطح جهانو قابش مشننناهد  اسنننت، ب

ب  حدود  202۶کود لا سال ب یو مودرصد در حال گسترش است و پ ش 10میصولات ارگان ک با نرخ متوسط سالان  

ناکننن شیا زا نیا .(Galutskykh & Didorchuk, 2024)م ل ارد دلار برسننند  220 لاً  مد قا وع گاه یاز ارل  وآ

صرف سلامت  ردم س ت ب   صولات    شیو لما ،وط میستیز یهاونگران ،یکییدگان ن ستداد  از می و  اقد  وع ب  ا

ستر ن بود  است. در چی یوا م مواد ک  ت در مو ق ید از عوامش کل وکیب   ک ناز میصولات ارگا یل رب  مشتر ،یب

 (. Padel & Foster, 2005; Chen & Lobo., 2019)کد  است شیل د انیمشتر یو ادار تینا  ل اریها و لقو

صرب  ت ماه صولات ارگانمیی ستق وابیارز کوند،وم یبید  ق « 1یادماعت یکالاها »ک  اغلب در زمر   ک  رد می  م م

ل رب   یر گنقش اعتماد و اعت ار را در کنننکش ،وژگیو نی. اسنننازدوکییدگان دکنننوار ممصنننرف یها را براآن ت د ک

 Kühl et al., 2023; Rousseau et)سازدوم انینما یلربرجست  ورتصب  دیخر یبرا یر گم کیید  و لصممصرف

al, 1998.) راحتو صنننیت ادعاهای مربوه ب  میصنننولات ارگان ک مانید لوانید ب کییدگان نمواز آن ا ک  مصنننرف

شاورزی ارگان ک را  ستانداردهای ک ستوپای یدی ب  ا صم مرا شان آزمایو کیید، برای ل کدت ب  ن های گ ری خرید، ب  

م ها و گواهوب رونو ن  ر برچسننننب کانا ماوم های معت ر ال ید  (. Nagy et al., 2022)یدین مان مش ب رونو  عوا

بر ادراک  های ارل ا و بازاریابو لأگ ر چشمگ ریها، کشور م دأ، نا  ل اری، ق مت و روشنام گراری، گواهوبرچسب

ها را کنننکش کیید  از ک د ت و اصنننالت میصنننولات ارگان ک دارند و از این  ریق، اعتماد و ر تار خرید آنمصنننرف

یدمو ب  ( Sangkumchaliang & Huang, 2012; Nagy et al., 2022)ده های معت ر همچی ن،  کارگ ری لوگو

گان ک مو یان مصنننرفگواهو ار ند ا م  یت کردلوا گان را لقو ید یش آنکی ما خت ب شنننتر را ا زایش   و ل ب  پردا ها 

 (Janssen & Hamm, 2012).دهد

کت یای ور مؤگر مزاک  ب  یوهاکرکت صولات ارگان وط میستیو ز وبهدا سترالژ قیرا از  ر ک می  وابیبازار یهایا

صرف یاعتماد و و ادار لوانیدوم کیید،ومیتقش م سهم بازار خود را ا زا تیکییدگان را لقوم  Wong)دهید شیکرد  و 

& Tzeng, 2021; Roy et al., 2022; Rokaya & Pandey, 2023.) مانید  وک  عوامل دهیدوها نشننان مپژوهش

 دیخر ت در ن ونقش مهم وکنننیاختت جمع یهاوژگیکیید  و وآموزش مصنننرف ،وط میسنننتیز یهابرچسنننب

مرل ط با غرا  وت کخص یهاوژگیو قیاز  ر ز و اعتماد ن (Akter et al., 2023; Michałowska et al., 2024)دارند

 (.Mai et al., 2023)است رگرار کیید  لأگمصرف یر گم بر لصم ل،میصو ت د و ادراک ک

                                                 
1Credence goods  



 
 

 امیر خانلری، الهه شادکام زودآیند ویرایش نشده

 

 

 

 

3 

صلنامه
دوف

 
ی

علم
- 

شگاه شاهد
ی دان

ش
پژوه

زود آیند
  

پژوهش
نامه علم

سنجی
 

 وو ر ا  انسان داریلوسع  پا ر در مس ید کل یهااز کاخص وکیب   ک مصرف میصولات ارگان ر، اخ یهادر ده     

ست. ا زا شیل د صرف ونگران شیکد  ا س ت ب  سلامت، میم کد   ،واجتماع ت و مسئول ستیزط کییدگان ن موجب 

صولات ارگان ست ک  می س ک زندگ یب  نماد ک ا سالم بدل  واخلاق واز  شتر(Pilař et al., 2018). کوندو   انیم

صولات ارگان دیل رب  خر یامروز صر اً از می ر ک ک می کامش  یچیدبعد یاعیوان ل رب بلک  ب  ،وکیز   ت د را ن  

س ،واخلاق یهاارزش سا شان م. پژوهشکییدودرک م وط میستیو ز واجتماع ،واح  دیخر یهاز  ک  انگ دهدوها ن

صولات از دو  نیا صل می عمی شأت م وا سلامت و لغر 1ان ی ردگرا یهاز  : انگرند گون  یهاز  و انگ  ،یهمچون به ود 

  ). ,.Kareklas et al., 2013Bravo et al ;2014 (وانات و ر ا  ح ستیزط از می تیمانید حما 2دوستان نوع

. اندا ت یگسترش  یر  ور چشمگب  ک در بازار میصولات ارگان یحوز  ل رب  مشتر یهاپژوهش ر، اخ یهاسال در

بهر   یر تار یسنننازو مدل واجتماع یهاکننن ک  یمیتوا ش لیل ش،یما همچون پ ومتیوع یهامطالعات از روش نیا

 ,.Mai et al) .اندکرد  وکیید  را بررسو نگرش مصرف یو ادار ت،یرضا ت، چون اعتماد، کدا  یوهااند و جی  برد 

صو نیا رغموحال، عل نیبا ا  (2023 سترش، هیوز ل ش یریگ ساختار دان س م از  ک ک  ومی حوز   نیا وعلم یهاو 

سطح خرد )ر تار  ردوجود ندارد. پژوهش صرف یها عمدلاً ب   کد م سطح  نکلا یهاش اند و لیلکیید ( میدود  در 

 .کمتر ان ا  کد  است وعلم یهایدانش و همکار د لول

ش یروندها ن  ل  یبرا یراه رد یعیوان ابزارب  لواندوم وسی علم کردیرو ان، م نیا در سا ،ودان ک  یوکیا  یهاخو

 یهاش لیل.  (Aria & Cuccurullo, 2017) رد حوز  مورد استداد  قرار گ نیدر ا م لیول مداه ر و درک مس ،ی کر

ب   لوانیدوبلک  م آورند،ورکنند موضننوع را  راهم م ر و مسنن وعلم ت از وضننع لرق لیها امکان درک دقن  وسننی علم

  (Falagas et al., 2008). رسانید یاریبر کواهد  وم تی یهایسازم در لصم یعلم و  یاور رانیو مد گراراناست س

علو   ،وابیبازار یهارکننت  ان لعاملات م یوب  کننیاسننا لواندوم ول لیل ن چی ،یو ل رب  مشننتر وابیدر حوز  بازار

ها و دانشگا  ان م وعلم یهایلوسع  همکار یبرا یوکیید  کمک کید و م یاو ر تار مصرف داریپا یکشاورز ،واجتماع

 .کشورها  راهم سازد

جامع  یاو  قدان مطالع  ک میصولات ارگان یل رب  مشتر ی  ها در زمم موع، با لوج  ب  رکد روزا زون پژوهش در

احساس  ش از پ ش ب وپژوهش ن حوز  بپردازد، ضرورت ان ا  چی نیا وساختار دانش ش ب  لیل وسی ک  از می ر علم

ضر م. پژوهش کودوم کدوحا ش ،وسی علم یو ابزارها وجهان یهااز داد  یر گبا بهر  کو  یروندها ،وساختار دان

شتر یهمکار یو الگوها وعلم شگران در حوز  ل رب  م صولات ارگان یپژوه سا ک می کیا سنیکید و بد یورا   ل  و

این است پژوهش  واساس، مسئل  اصل ن هم بر.حوز  ارائ  دهد نیا ید یآ ر موجود و مس ت نگر از وضعکش یریلصو

ش ساختارک   شتر وعلم یهمکار یو الگوها ودان صولات ارگان یدر مطالعات ل رب  م ککش گر ت  و  ک می چگون  

 است؟ یوحوز  قابش کیاسا نیلکامش ا ر در مس یوچ  روندها

                                                 
1egoistic  
2altruistic  
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 پژوهش یها پرسش

پاسخ ب  خلأ موجود در کیاخت جامع  یاست برا وپژوهش حاضر، للاک یمیور یعیوان دغدغ ب  مورد بیثمسئل  

می ور دسنننت ابو ب  جزئ ات مرل ط با ابعاد ب  .یارکنننت ان حوز  م نیدر ا ید یآ یهایر گو جهت وعلم ت از وضنننع

 :گ رندمطرح و مورد بررسو قرار مو های زیرپرسشهای آن، لر مؤلد مختلف مسئل  اصلو و واکاوی دق ق

 اند؟ی این حوز  ایدا کرد پژوهشگران و نشریات ب شترین نقش را در لوسع کدا  کشورها،  .1

 ی اخ ر ککش گر ت  است؟ی مشتری میصولات ارگان ک در دو ده های مربوه ب  ل رب چ  روندهایو در پژوهش .2

 ها وجود دارد؟اند و چ  ارل ا و م ان آنهای میوری در این زم ی  کدا لرین موضوعمهم .3

 های آلو را مشخص کید؟هایو در ادب ات علمو این حوز  قابش کیاسایو است ک  بتواند مس ر پژوهشچ  ککاف .4

 چارچوب نظری

 دار،یپا وابیبرندها و لوسع  بازار ت در مو ق واساس یاز میورها وکیعیوان ب  یمدهو  ل رب  مشتر ر، اخ یهادر سال

ست ا ت ی وعلم پژوهش هایدر  یاژ یو گا یجا ست. نخ کمن بار ه ن ا  ,Hirschman & Holbrookو هال روک ) ر

شتر (1982 ساح یهاکامش مؤلد  یچیدبعد یاد یرا پد یل رب  م کردند ک  از لعامش  ومعر  نیو نماد وکیاخت ،وسا

و همکاران،  ی)مختار نا  ل اری کننکش مو گ رد و نقش مهمو در رضننایت و و اداری ایدا مو کید.و  یمشننتر ان م

1400.) 

دارد.  «3اصننالت»و « 2اعت ار»، «1اعتماد»در زم ی  میصننولات ارگان ک، ل رب  مشننتری ارل اه لیگالیگو با مداه مو چون 

کود؛ کالاهای اعتمادی ب  میصولالو گدت  بیدی موک د ت میصولات ارگان ک عمدلاً در گرو  کالاهای اعتمادی دست 

صرفمو ستداد  ن ز نموکود ک  م  ور دق ق ارزیابو کید و ناگزیر ها را ب لواند ک د ت یا کارایو آنکیید  حتو پس از ا

 . (Gottschalk, 2018) نام ، کهرت نا  ل اری یا لوص   متخصصان اعتماد کیدهوهای ب رونو مانید گواباید ب  نشان 

صولات بازار در اعتماد ات ادب از یاگسترد  وسی علم ش با لیل (Nagy et al., 2022) و همکاران وناگ  ک ارگان می

 یمیورها برند، معت ر ارل ا ات و ودهوگواه یهان ا  ،یگراربرچسننب در ت کنندا  ر ن  یوهامؤلد  ک  دادند نشننان

 در یمشننتر ل رب  یر گکننکش ک  سنناخت روکننن هاآن یهاا ت ی. دهیدوم ش لشننک را حوز  نیا یهاپژوهش واصننل

صولات صول، عملکرد ب  لیهان  ک ارگان می شتر ادراک ب  بلک  می س ا  و اعت ار از یم ست  برند وارل ا  ان ست واب . ا

 وسنطی در و کنود د ید یر تار و وکنیاختروان سنطح از  رالر دیبا یمشنتر ل رب  درک ک  دهدوم نشنان جینتا نیا

 کنندگانمصررر  ینیبدب گر،ید ی. از سنننوبخورد وند پ ز ن وعلم یهمکار یالگوها و دانش د لول انیجر ب  لر،کلان

ک  لیها از  کود،ومیصولات میسوب م نیا رشیپر یبرا یجد وچالش کیارگان و یطیمحستیز یادعاها به نسبت

ست ون ارل یهاارل ا ات معت ر و ن ا  قی ر شتر (Cicciù & Carmona, 2024). قابش اعتماد قابش ر ع ا  یل رب  م

                                                 
1 trust 

2 credibility 

3 authenticity 
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صول میدود نم یحوز   قط ب  ابعاد عملکرد نیدر ا سال کود،ومی سا با  یوسوآرامش، و هم ت، چون امی وبلک  اح

کییدگان در مصرف(، Yu et al., 2021)و همکاران  وینقش دارند. ب  گدت   دیخر یر گم در لصم ز ن ی رد یهاارزش

 و کارمونا و چ چ ن، . همچیکییدواعتماد م یگریداز هر عامش  ش ل اری معت ر بهای انتخاب خود ب  لوگوها و نا  

(Cicciù & Carmona, 2024) ومانع ک، ارگان یهاکنند  بر برچسننبدرج ینسنن ت ب  ادعاها وی دارند ک  بدب د لأک 

 کداف و معت ر قابش کیترل است. وارل ا  یراه ردها قیمیصولات است ک  لیها از  ر نیا رشیمهم در پر

و دانش  واند ک  آگاهنشننان داد  (Rokaya & Pandey, 2023) یو پاندِ ایهمچون پژوهش روکا یمطالعات متعدد

در  کیید ن  و در دسننترس بودن میصننول از عوامش لع هانام واعتماد ب  گواه مت، کنند ، قکیید ، میا ع ادراکمصننرف

ر تار  ودگ چ بر پ د ضنننمن لأک هاا ت ی نیهسنننتید. ا ک میصنننولات ارگان دیب  خر شیو لما یدرک ل رب  مشنننتر

 ،وکننیاخت یهاک  کننامش مؤلد  یال رب . دهیدورا نشننان م یل رب  مشننتر یکیید ، ضننرورت درک چیدبعدمصننرف

 .رد گوبازار ککش م ورون ب یهاو نشان  یمشتر وانت ارات درون ان است و از لعامش م نیو نماد واحساس

کیید  ر تار مصرف ی  ها در زمپژوهش ید یاند، رکد  زاکرد  د أکل (Pant et al, 2024) ک  پانت و همکاران  ورهمان

نوع  نیکرد  اسنت. ا شیل د ریانکارناپر ورا ب  ضنرورل کیومتر  ل ب یهاش ان ا  لیل ک، میصنولات ارگان وابیو بازار

ساز هاش لیل سازمانده یبا باز شگران کمک م وو باز ک  ،وعلم یلا روندها کییدوبدن  دانش موجود، ب  پژوه  یهاخو

 ,Cicciù & Carmona) و کارمونا و چ بشننیاسننید. ا زون بر آن، چ وجهان اس را در مق ی کر یوندها و پ ومدهوم

علم و  یگراراست در خدمت اهداف س لوانیدوس ز م وابیبازار ز در حو وسی اند ک  مطالعات علمنشان داد  (2024

صو رایز رند، قرار گ ی یاور ک ک  ق دق یریبا ارائ  ل ش یراه ردها وب   راح ،وعلم یهااز  صم وپژوه  یسازم و ل

 .کییدوبر کواهد کمک م وم تی

ندوم وسنننی علم کردیرو ،همچی ن ع  ا ن  ل  یبرا ول لیل وچارچوب لوا  یهاش دانش  راهم آورد. لیل نیو لوسننن

حوز  را  کی ونقش  دانش م امکان لرس م، و مداه اتیکشورها، نشر سیدگان،ینو ان مطالع  روابط م قیاز  ر وسی علم

علاو  بر آنک  ب   کردیرو نی. ایدینماوآن کمک م وهومو مد ی کر یو ب  آکنننکار کننندن سننناختارها کییدو راهم م

ص سا ف لو کیا کواهد کمّ پردازد،وساختار دانش موجود م یوو  ک ک  وبا ارائ   س ،یاو  ست از  و  وعلم یگرارا

 ,Aria & Cuccurullo, 2017; Falagas et al., 2008; van Raan) کیدوم و ان پشننت ز ن وپژوهشنن یزیربرنام 

علم است؛  ید یآ ودهجهت یبرا ومرور گرکت ، بلک  راه یبرا ین  صر اً ابزار وسی علم ش لیل گر،ید ان بب   .(2019

 یرا برا ولوسننع  علم ر مسنن ،یارکننت ان و لعاملات م ودانشنن یهانوظهور، کننکاف یهاحوز  یوبا کننیاسننا رایز

 .سازدوروکن م رندگان گم و لصم گراراناست س

یابرا به مشرر ر ان م وند پژوهش بر پ نیا یچارچوب ن ر ن،یب  کردیروو  کیدر حوزه محصررو ا ارگان یتجر

شتر یسنجعلم ست. ل رب  م ستوار ا صولات ارگان یا کیاخت یچیدبعد یاد یپد ک، در می ست ک  از ادراکات   ،وا

 ,.Nagy et al)رد گوکننکش م ک میصننولات ارگان یهاوژگیها و وکیید  نسنن ت ب  ارزشمصننرف نیو نماد وعا د

ش ساختار ش لیل با وسی علم کردی. در مقابش، رو(2022 ش یروندها ،ودان ضوع یهاک ک  و وپژوه  حوز ، نیا ومو

 دو نیا ب لرک. سازدوم  راهم را ک ارگان میصولات ی  زم در علم د لول یوایپو و لیول ر مس از لرکلان ودرک امکان
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ضر پژوهش کودوم موجب دگا ید صرف ر تار و وابیبازار حوز  در لیهان  حا ص  در بلک  کیید ،م سع  عر  و علم لو

 موضوعات ان م وارل ا  یالگوها و ودانش یهاککاف روندها، یوکیاسا با رایز باکد؛ مؤگر ز ن وپژوهش یگراراست س

 .رساندوم یاری مرل ط یهاحوز  ان م یوا زاهم تیلقو و وعلم یسازم لصم ت د ک یارلقا ب  دار،یپا لوسع  با مرل ط

 پژوهش نهیشیپ

اعتماد ب   د،یخر ت کیید ، نها بر ر تار مصرفاز پژوهش یار بس ک، با رکد بازار میصولات ارگان ر، اخ یهادر سال

 وکننیاختروان یسننازو مدل ول رب یکردهایمطالعات، ک  غال اً با رو نیاند. المرکز کرد  ینا  ل اری و ل رب  مشننتر

کد  کیاخت عمان ا   صماز نگرش لرق اند، ب   صرف ها و ل  Harniyati & Abdul) اندکییدگان کمک کرد مات م

Wahid, 2023; Mai et al., 2023; Pedersen et al., 2022; Cicciù & Carmona, 2024; El Nemar et al., 

ستحال، ب  نیبا ا (.2023 صو واب می ور د شجامع یریب  ل ساختار دان س وعلم یروندها ،ولر از   نیدر ا وآل یرها و م

 ،وعلم یهاک ک  ش دست  از مطالعات با لیل نی. ااندا ت ی یاژ یو ت اهم وسی و علم وسی کتاب یهاشحوز ، پژوه

لان  راهم ک یهایر گو جهت وپژوهشنن یهااز کننکاف یلرق کننیاخت دق ،والمللن ب یهایپرلکرار و همکار م مداه

 .کییدوم

ارائ  مدل ر تاری خریداران واقعو میصننولات ارگان ک در اسننتان  ای با عیواندر مقال  (1۴۰۰) و همکاران شررری ی

تاری گ لان، عادلات سننناخ مدل م داد  از روش کمو و لیل ش  تار  (SEM) با اسنننت مش مؤگر بر ر  ب  بررسنننو عوا

سلامت، در قیمت ادراکها نشننان داد عواملو همچون کییدگان پرداختید. نتایج پژوهش آنمصننرف شده، آگاهی از 

س رس بودن، دانش ارگانیک و هنجارهای ذهنی صرف د صد خرید اگرگرار بر نگرش م کیید  لأگ ر دارند، نگرش بر ق

رسننانو و دسننترسننو ب  ها بر اهم ت ا لاعدهد. این یا ت اقعو خرید را کننکش مواسننت و نهایتاً قصنند خرید، ر تار و

 زیستو میصولات ارگان ک لأک د داردا لاعات دربار  مزایای می ط

صولات غرایو ارگان ک  ای با عیواندر مقال  (1۴۰۰و همکاران ) خیرالهی شتریان ب  می  راحو مدل ارلقای نگرش م

متغ ر کل دی مؤگر بر نگرش مشننتریان  2۸ کننیاسننایو ب ( کمو–آم خت  )ک دو پژوهشوش با اسننتداد  از ر در ایران

س ریپرداختید. در بخش کمو پژوهش، این متغ رها با رویکرد مدل ساختاری لد کدند و نتایج  (ISM) سازی  لیل ش 

کیید. در نهایت، موای ایدا عیوان یک عامش مسنننتقش در به ود نگرش مشنننتریان نقش ویژ ها ب نشنننان داد ک  رسنننان 

لواند چارچوبو برای ارلقای نگرش مشننتریان و گسننترش مصننرف سننطیو ارائ  کردند ک  موپژوهشننگران مدلو پیج

 .میصولات ارگان ک در ایران  راهم سازد

صطدو صراف ) یم ش1403و  س وسی مطالع  کتاب یک  بر م یا و( در پژوه کد ، ب  برر ش وان ا   و  وساختار دان

ستداد  از داد پرداختید. آن ک ارگان یمرل ط با غرا وهشپژو یروندها ساییس گا یپا یهاها با ا از  یر گو بهر  وب آو 

Biا زار نر  bl i omet ri x ،1۶97 ها کننامش پژوهش واصننل یو نشننان دادند ک  میورها کردند ش را لیل ومدرک علم

و  وعلم یهانقش  م مطالع  با لرس نیاست. ا یداریب  پرداخت، سلامت و پا شیلما د،یکیید ، ر تار خرنگرش مصرف

حوز   نیا وعلم ات ادب و عل ت جامع از وضع یری عال، لصو یهاپژوهشگران و کشور ،ومدهوم یهاخوک  یوکیاسا
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پژوهش،  نیا جیبرجسننت  سنناخت. نتا ز را ن داریو مصننرف پا یل رب  مشننتر ی  موجود در زم یهاارائ  داد و کننکاف

 .دهدورا نشان م ق لیق ید یآ یرها مس تیو هدا وساختار علم ش در لیل وسی کتاب یکردهایرو ت اهم

شNagy et al., 2022و همکاران ) وناگ س ،وسی کتاب ش مید و لیلاز مرور ن ا  وق للد و( در پژوه عوامش  وب  برر

 یهاها با اسننتداد  از دسننتورالعمشپرداختید. آن ک ارگان یوکییدگان ب  میصننولات غرامؤگر بر اعتماد مصننرف ورون ب

PRISMA ،55 ل  را از م قا خا   می ع اول 429 ان م با بهر  بانت هااز نر  یر گکرد  و  و  VOSviewer یا زار

CitNetExplorer تا ش ها را لیلآن ان م وارل اه مدهوم ع  نشنننان داد ک  برچسنننب نیا جیکردند. ن طال  ،یگرارم

. کننوندوکننیاخت  م ک کنند  میصننولات ارگانعوامش مؤگر بر اعت ار درک نیلرعیوان مهمکشننور م دأ ب و  نام ،وگواه

ست  مت ق د،یچون نا  ل اری، میش خر ون عوامل همچی ککش ز ن یبیدو ب صرف یر گدر  کیید  نقش دارند، اعتماد م

کییدگان نسن ت ب  ا لاعات مصنرف دیکردند ک  لرد د هسنتید. پژوهشنگران لأک یشنتر ب یهاوبررسن ازمید هرچید ن

ست  یکد  رودرج ک هایبیدب ستانداردها واغلب نا ست؛ در  ودهوگواه یهادر ن ا  واهیگکداف و ناهم یاز ن ود ا ا

کمک  یو ل رب  مث ت مشننتر ود ادراک ک یب  ارلقا لوانیدوم یوقابش کننیاسننا یهانام ومعت ر و گواه یلوگوها   ، نت

 کیید.

و  «ک ارگان یکشنناورز» ن ارل اه ب وب  بررسنن وسننی کتاب ودر پژوهشنن (Brumă et al., 2023) کارانبرمُا و هم

 ت، کنندا  شیدر ا زا ونقش مهم 1داو ل ان  یهانام وها نشننان دادند ک  گواهپرداختید. آن« داو ل ان  یهانام وگواه»

صولات ارگان د لول ر  در زن  یاحر   لاقاخ تیاعتماد، و لقو  ادیا شان داد ک   نیا ن دارند. همچی ک می پژوهش ن

کد  زا ر اخ یهاسال وحوز    نیلعداد مقالات در ا شان از اهم یاید یر کت  ک  خود ن ساز ید ی زا ت دا از  یاعتماد

 .کییدگان داردمصرف دیدر ر تار خر هانام وگواه قی ر

در  ک ارگان یمرل ط با میوها یهاپژوهش ،وسنننی کتاب ش لیل با اسنننتداد  از (Raj et al., 2022) و همکاران راج

ستوران س یدارصیعت ر سا ی  زم نیرا در ا ید ها چهار میور کلکردند. آن ورا برر سیو ایکردند: ز یوکیا غرا،  وکیا

 یمیو رشیچارچوب پر»با عیوان  وچارچوب ان،ی. در پایداریکننند  و پاادراک ت د ک ،یوغرا نیگزیجا یهاکننن ک 

ستوران تیریو مد وابیبازار تیهدا یبرا «ک ارگان صیعت ر  رانیچارچوب ب  مد نیدادند. ا شیهاد ها پنا  ل اری در 

 .الخاذ کیید یمؤگرلر مات کیید ، لصملا با درک درست از ر تار مصرف کیدوها کمک مرستوران

 ر ، لأگ2پریزما کردیبا رو ک ستمال س وسی کتاب ش لیل کیدر  )2023et al.,  Cramarenco( همکارانو  کرمارنکو

 ،وها نشان دادند ک  در  ول دور  پاندمکردند. آن وبررس ک ارگان یومصرف مواد غرا یرا بر الگو 19ی کوید ر گهم 

صرف یزیگرسکیر زان م صرفب   شیو لما ا ت ی شیکییدگان ا زام صولات ارگان م لر، سالم وعیوان انتخابب  ک می

کرد  و  یبیدرا دسننت  2023لا  2020 وپژوهشنن ی، روندهاVOSviewer با اسننتداد  از ن کنند  اسننت. همچی شننتر ب

 .اندو مصرف آگاهان  برجست  ،ومییکردند ک  در آن سلامت، ا ورا معر  پژوهشو دیجد یهاحوز 

                                                 
1Voluntary Certification  
2)Analyses-Preferred Reporting Items for Systematic Reviews and Meta( PRISMA  
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، روند اسننکوپوس گا یمقال  از پا 7۸3  یبر پا ول مید و لیلمطالع  ن ا  کیدر  (Pant et al., 2024) و همکاران پیت

 وسننن ز، آگاه وابیبازار د،یخر ت ن ر ن  وم ک  مداه ا تیدیها درکردند. آن ش را لیل ک ارگان یمصنننرف غرا ومدهوم

 یوهاککاف ن در حال رکد هستید. همچی وست  صورت پب  کد یزیرر تار برنام   ینگرش مث ت و ن ر ،وط میستیز

مرجع  کیمطالع   نی راهم کید. ا وآل پژوهش های یبرا ویینو یرها مس لواندوکد ک  م یوپژوهش کیاسا ات در ادب

 .کودوم وللق ک ارگان یوارد ب  حوز  مصرف غراپژوهشگران لاز  یبرا ید کل

مقال  میتشرکد   73۸بر اساس  وسی و مرور علم وسی کتاب ودر پژوهش (Abrar & Verma, 2024) ابرار و وارما

کد علم2023لا  2014 یهاسال ن ب صیعت لول و، روند ر س ک ارگان یغرا د در  شان دادند ک  کردند. آن ورا برر ها ن

 ن حوز  دارند. همچی نیعلم در ا د در لول ونقش روزا زون ن، چ ودر حال لوسننع  مانید بیگلادش، هید  یکشننورها

سام لا ،وعلم یهمکار یهاک ک  کیا ضوعات نوظهور  ستیاد، و مو شم نیکدند. ا یوت پرا  یاندازمطالع  با ارائ  چ

ن یو ب  لدو آوردوو پژوهشننگران حوز  غرا  راهم م رانیمد گراران،اسننت سنن یبرا یسننال ، ا لاعات ارزکننمیدد 

 .کیدوکمک م ی  زم نیدر ا وعلم یراه ردها

دربار   وعلم یها، روند پژوهشاسنننکوپوس یهاداد  قیاز  ر وسنننی کتاب ول در لیل (Hroma, 2024) هروما

مانید لیوع  وبر موضوعال ر، اخ یهادر سال ولمرکز پژوهش نیشتر کرد. او نشان داد ک  ب ورا بررس ک ارگان یکشاورز

 یراه رد ت مطالع  بر اهم نیبود  اسننت. ا داریپا  با اهداف لوسننع وند و پ ،وسننلامت خاک، سننلامت عموم ،وسننتیز

 ستیزط می یداریو پا وسلامت عموم یدر راستا ژ یوب  وجهان یهایگراراست در چارچوب س ک ارگان یکشاورز

 .کیدوم د لأک

ب   «ک ارگان یغرا پژوهش هایدر  وجهان یروندها»با عیوان  و( در پژوهشQomara & Noer, 2025قمُارا و نوئر )

و چارچوب  وسننی کتاب یهاروش ب ها با لرکحوز  پرداختید. آن نیمقالات میتشننرکنند  در ا وسننی کتاب ش لیل

PRISMAکردند.  ورا بررس وموضوع یهاو خوک  یاستیادهم یهاک ک  ،وسیدگینوهم یالگوها ات،ی، عملکرد نشر

بازار  یو روندها یانام واهگو ییدهایسننلامت،  رآ یایمزا ،یداریچون پا ومطالع  نشننان داد ک  موضننوعال نیا جینتا

ضام وجهان ستید. همچی ک ارگان یغرا ات غالب در ادب ن از م ک  ن ه شاورز ومدهوم یهاخو  ن،یگزیجا یمرل ط با ک

 ز ن وموضوع یهاکدند. نقش  یوکیاسا ستیزط سلامت و می وآگاه ی  کیید  در زمر تار مصرف و وم اقل رات  لغ

موضننوعات  ک وکردند، در حال ومعر  یمیور ن عیوان مضننامرا ب  «یانام وگواه یاسننتانداردها»و  «داریلوسننع  پا»

مطالع   نیمطرح کدند. ا ید یدر آ وبررسنوظهور و قابش یهای  عیوان زمب  «ورچوب غ ومیصولات جیگل»مانید  وخاص

 یها در حوز  غراپژوهش ت ی دقت و ع شیمید را در ا زان ا  یبا مرورها وسنننی کتاب یهاروش ق للد ت اهم

 .سازدوبرجست  م ک ارگان

سکایژویگر ش (Grzywińska-Rąpca et al., 2025) راپکا و همکاران-ی شان دادند ک   ودر پژوه ستان ن بر بازار له

و  وکننیاختت عوامش جمع ر کنندت لیت لأگب  ک کییدگان نسنن ت ب  میصننولات ارگانمصننرف یات ادراک و لرج
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صاد شان داد ک  زنان ب هاا ت یقرار دارد.  یاقت س یهاوژگیبر و شتر ن ک   ودارند، در حال د و  عم لأک ومانید لازگ وح

در مورد  ژ یومیصنننولات، ب  ک و ارگان یکارکرد یهاوژگیو یبرا یشنننتر کییدگان با درآمد بالالر ارزش بمصنننرف

کییدگان نداکت. ا زون بر در ادراک مصرف یمعیادار نقش لات سطح لیص ان، م نیاند. در اقائش ،ووان میصولات ح

مختلف باعث  یدر کشننورها یننننن اقتصنناد واجتماع طیو کننرا و رهیگ یهاکرد ک  لداوت ان ب ادکنند یمطالع   ن،یا

 ت اهم ک ارگان یهانام ونمون ، در آلمان گواه یبرا کننود؛وم دیاز ادراک و ر تار خر ومتداول یالگوها یر گکننکش

برجست  است و در لهستان  ومیل لاتاصالت و سلامت میصو ا تالیدر ا کوند،ودارد اما میصولات گران میسوب م

را  وو اجتماع و رهیگ یبسترها ت اهم جینتا نیکییدگان هستید. اانتخاب مصرف وموانع اصل وبالا و ن ود آگاه مت ق

 .سازدوبرجست  م ک کییدگان میصولات ارگانر تار مصرف ن  در ل 

 وط میستیز وآگاه ،یگراربرچسب ت کدا  ها،نام وچون اعتماد ب  گواه وعمدلاً بر نقش عوامل ن ش پ یهاپژوهش

ککش یهاوژگیو و صول در  صولات ارگان دینگرش و ر تار خر یر گمی کت  د لأک ک می  ودر برخ ن، اند. همچیدا

صاد وکیاختت مطالعات، عوامش جمع س یو اقت صولات ارگان یبرا کردی یهز زان و م رآمدسن، د ت، مانید جی  ک می

کییدگان در ادراک مصننرف ینقش معیادار لات سننطح لیصنن ک واند، در حالکنند  ومعر  رگرار لأگ یرها عیوان متغب 

عیوان عوامش مختلف ب  یدر کشورها ینننن اقتصاد واجتماع طیو کرا و رهیگ یهالداوت ن،ینداکت  است. ا زون بر ا

ککش کیید ن  لع صرف یالگوها یر گدر  سامتداوت ر تار م کیا  ,.Grzywińska-Rąpca et alاند )کد  یوکییدگان 

را با  ک در میصولات ارگان یل رب  مشتر ا ت ،ی ور خاص و ساختارجامع ک  ب  وحال، لاکیون پژوهش نیبا ا .(2025

کد، کمتر د ش لیل وسی روش کتاب صل زی. لماکودوم د یکرد  با ست ک  با لمرکز بر ا پژوهش وا ضر در آن ا  نیحا

ضوع، للاش م سا کیدومو کیا ک  یوضمن  س ،وعلم گرانیباز ،ومدهوم یهاخو ککاف ی کر یرها و م ست ،   یهابرج

 نیلدو یبرا یوکمک کید و هم م یا ات ادب یب  غیا یهم از ن ر ن ر لواندوم کردیرو نیآککار سازد. ا ز را ن وپژوهش

  راهم آورد. یبر ل رب  مشتر وم تی وابیربازا یراه ردها

 روش شناسی پژوهش

ست ک  با هدف لیل وسی مطالع  کتاب کیپژوهش  نیا ش یروندها ش ا سا ،وپژوه ست ، و  یوکیا شگران برج پژوه

س شتر وبرر صولات ارگان یساختار دانش در حوز  ل رب  م ست. کتاب ک و می کد  ا  یعیوان ابزارب  وسی ان ا  

 Akhter et) سازدورا  راهم م ومدهوم یوندها پ یوو کیاسا وعلم ات دبگسترد  ا ش امکان لیل ک، ستمال و س وکم

al., 2019; Kumar et al, 2020). ضر با پ ستورالعمش یرو مطالع  حا صلپریزما یهااز د کامش  و، در چهار مرحل  ا

و  ک ارگان تکیید  در حوز  میصننولامقالات مرل ط با ل رب  مصننرف یوو انتخاب نها یغربالگر ش،یپالا ،یوکننیاسننا

 .صورت گر ت  است داریپا

 Nordin)استخراج کود ات است ک  از آن ادب یانتخاب می ع میاسب و معت ر ،وسی مطالع  کتاب کیمرحل  در  ن اول

et al., 2020.)  مولور: اسننت گر ت  قرار مدن ر مع ارها این ب شننتر، بررسننو برای میاسننب میابع کننیاسننایو می ورب 

 (.Thomas & Tee, 2021)حوز  با میابع ارل اه م زان و ک د ت مقال ، نوع ها،کل دواژ  وجو،جست
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 معت رلرین و لرینجامع از یکو زیرا کننند، انتخاب هاگردآوری داد  اصنننلو عیوان می عب  سننناییس آو وب داد  پایگا 

 داد  پایگا  این (.Falagas et al., 2008)دهدمو پوکش را لخصصو داوری دارای م لات ک  است علمو هایپایگا 

شر ت  هایقابل ت ستیادی، هایلیل ش برای ایپ  سو و مقالات، 1لاگ ر ضریب ارزیابو ا سیدگوهم هایک ک  برر  و نوی

 & Thomas)است کرد  ل دیش کتاب سی و هایپژوهش در کل دی ابزارهای از یکو ب  را آن ک  دارد علمو همکاری

Tee, 2021.) کیدوارجاعات ب  مقالات خاص را  راهم م یوو کیاسا یاستیاد یالگوها ش لیل ت وب آو ساییس قابل 

صم یا لاعات برا نیک  ا  وعلم یکارها شر ت پ یر گ و پ هشیپژودربار  انتخاب موضوعات  یر گم میققان در ل

مقالات خود را در  ر لأگ کیدومیققان کمک م  ، بلاگ ر بیمانید ضر یوارها با ارائ  مع گا یپا نیا ن، دارد. همچی ت اهم

پژوهشننگران و م لات  ،وجامع دربار  مقالات علم یهاکیید و ب  داد  وابیمقالات مشنناب  بهتر ارز ریبا سننا سنن یمقا

کت  باکید ودسترس پژوهشگران  یرا برا 2اچ اییدکس مانید وسی علم یهاا لاعات کاخص ساییس آو وب گا یپا. دا

 ور در این پایگا  ب  4ا  اییدکس و 3جو اییدکس های دیگر مانیدبا این حال، کننناخص. کیدو راهم م وو میابع علم

و ب  کمک  ساییس آو وب کد  ازهای استیادی استخراجها را با استداد  از داد لوان آنمستق م موجود ن ستید، بلک  مو

 (AlRyalat et al., 2019) سی و میاس   کردا زارهای علممیاس الو یا نر های روش

شان اچ اییدکس ست ک  هرکدا  حداقش ب  همان لعداد ارجاع گر ت  کیدهید  لعداد مقالات ن کاخص  نیاند. امیقق ا

شان ور خاص ب  ست کی وعلم ر لأگ دهید ن س   م جو اییدکس.  رد ا میقق چید مقال  با ارجاعات  کیک   کیدومیا

ست د ک  مقالات پرارجاع دارند، مد ومیققان یکاخص برا نیدارد. ا ادیز شان .ا کد اچ ا  اییدکس ن سرعت ر دهید  

 (. AlRyalat et al., 2019) میقق در  ول زمان است. کیاییدکس 

مرل ط با موضننوع  ید کل یهااز واژ  یامرحل  م موع  نیان ا  کنند. در ا وب آو سنناییس گا یدر پا   اول یجسننت و

صطلاحات حوز   کامش ا شتر»پژوهش،  صولات ارگان»و  «یل رب  م ستداد  آن ومعیهم یهاو واژ  «ک می ها، مورد ا

و ارل ا ات  هاوبهر  گر ت  کنند لا همپوکننان ORو  AND ومیطق یاز عملگرها هادواژ  کل ب لرک یقرار گر ت. برا

ست و مطابق کلابدیبازلاب  لرق ور دق مختلف ب  م مداه ان م ککش  یوهادواژ  . ع ارت ج ست  1ک  در  کد  ا ارائ  

سیاد ندیگرد م لی  شب  ز . نوع ا س یمقالات مرور ،و ور خاص ب  مقالات پژوه لا از  دیمیدود گرد وو مقالات کیدران

 یوکیاسا ومدرک علم 43۸راه رد جست و، در م موع  نیا    کود. در نت یر جلوگ رمرل ط غ ای ورعلم ورود میابع غ

 قرار گر تید. ومورد بررس ش و لیل یغربالگر یک  در مراحش بعد دیگرد

سیاد مقالات ت د دقت و ک یارلقا یبرا ستخراج و ا ست وا ش  ، اول یکد  در مرحل  ج ص ولیها مقالات پژوه و  ش ا

سیاد دارا سیاد وباق ش معت ر در لیل وساختار علم یا شهای کتاب و مقالات  مانید یماندند.  ا سو زودهیگا بخ ستر  5د

                                                 
1Impact Factor.  
2index-h.  
3index-g.  
4index-m.  
5Early Access  
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روز و با هدف لمرکز بر مطالعات ب  سننپس .مقال  کنند 421امر موجب کاهش لعداد مقالات ب   نیحرف کنندند ک  ا

ب  و اسیاد  لعداد مقالات   ، میدود کد ک  در نت 2025لا  2010 یهاانتشار ب  سال وباز  زمان ر، مرل ط با لیولات اخ

  .ا تیکاهش  سید 397

بیدی های موضننوعو مرل ط با هدف مطالع    ق لیها مقالالو مورد بررسننو قرار گر تید ک  در حوز  پژوهش، نیدر ا

سبکد  بودند. این حوز  کامش  یاوری علو  غرایو، ک ستها  س ا صاد و  شاورزی، علو  و وکار و مدیریت، اقت های ک

ای، رکت کیاسو، علو  ر تاری و علو  اجتماعو م انعلم و  یاوری پایدار و س ز، لغری  و رژیممی طو، مطالعات زیست

 عدد کاهش یا ت. 33۸با اعمال این   لتر ها مقالات ب  . زراعت و علو  دامو کشاورزی بودند

انتخاب کدند  وس مقالات  قط ب  زبان انگل ،ودهو ارجاع ش و سهولت در لیل وزبان وکپارچگیبا هدف حدظ  سپس،

 .ا تیمورد کاهش  334لعداد مقالات ب     ، حرف کدند. در نت گرید یهاو مقالات با زبان

 

 
 

 (1404کهریور  15)جست و ان ا  کد  در لاریخ و انتخاب مقالات  شیکامش جست و، پالا یدی رآ  .1 ککش

 

 طیصننورت مسننتقش و در کننرادو پژوهشننگر ب . کنند یبارگرار 1رایان ا زاردر نر  ماند وباق ل مقا 334مرحل ،  نیدر ا

عد  ارل اه با موضننوع  ش مقال  ب  دل 94  ، اول وبررسنن نیا انیکردند. در جر وابیمقالات را ارز د  چک 2کور وبررسنن

س کدند تپژوهش، از  هر سط هر دو ارز 228 زمان،هم .حرف  عیوان مقالات مرل ط با اهداف پژوهش ب  ابیمقال  لو

 نیر ع ا یقرار گر ت. برا ولطابق مدهوم زان ابها  از ن ر م یمقال  در دسننت  مقالات دارا 12 ن،یکنند. ا زون بر ا دی لأ

 وبا چارچوب مدهوم وانط اق کا  عد  ش ب  دل ت،یمقالات لوسط پژوهشگران مطالع  کد و در نها نیابها ، متن کامش ا

                                                 
1Rayyan.  
2Blind Review.  
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کد و در نهایت  1و  حرفمقال   11 ،هشپژو شخ ص داد    یهاب  عیوان داد  مقال  انتخاب گردید و 229مقال  مرل ط ل

ست و، پالا یدی رآ کدند. یوو میتوا وسی کتاب ش وارد مرحل  لیل یونها  1ککش و انتخاب مقالات در  شیکامش ج

 ارائ  کد  است.

 یاف ه های پژوهش

سش اول پژوهش:  سخ به پر شرپا شگران و ن شورها، پژوه سعه ا نیش ریب اایکدام ک   ایحوزه ا نینقش را در تو

 اند؟کرده

لعداد  ر ن  وکم یهابخش، با لمرکز بر کاخص نیعملکرد استداد  کد  است. در ا ش پرسش از لیل نیپاسخ ب  ا یبرا

 یی  ل رب  مشتر دانش در زم ش رد و م لات در پ وها، نقش کشورها، مؤسسات علماستیادها، کاخص زان مقالات، م

 قرار گر ت. ومورد بررس ک در میصولات ارگان

صل وکی سا ،وسی کتاب ش لیل واز ابعاد ا ست ک  ب وم لات علم یوکیا مورد  یی  لعداد مقالات را در زم نیشتر ا

و  یارل اه با ل رب  مشننتردر ک  ب شننترین لعداد مقالات را  پژوهشحوز   اتینشننر 1 جدولاند. مطالع  میتشننر کرد 

صولات ارگان ک کت  اند را  می کد  در پا ،م لات نی. ادهدوم شینمادا شر  ساس لعداد مقالات میت  داد  گا یک  بر ا

 . کوندوحوز  کیاخت  م نیدر ا ید عیوان میابع کلاند، ب کد  یوکیاساوب آو ساییس 

 

 پژوهشتعداد مقاله چاپ شده در حوزه  نیش ریبا ب مجلاا یاسام .1جدول 

اچ 

 ایندکس

جی 

 ایندکس

ام 

 ایندکس

تعداد 

کل 

 اس نادها

تعداد 

 مقاله

شروع 

 ان شار

 منبع

17 30 1.308 922 35 2013 British Food Journal 

12 13 0.75 583 13 2010 Food Quality and Preference 

11 12 1 1457 12 2015 Journal of Cleaner Production 

10 18 1.111 338 19 2017 Foods 

9 16 1 269 24 2017 Sustainability 

5 6 0.5 266 6 2016 Appetite 

5 10 
0.833 

101 
17 2020 Frontiers in Sustainable Food Sys-

tems 

5 5 
0.556 

1272 
5 2017 Journal of Retailing and Consumer 

Services 

4 4 0.8 78 4 2021 Cogent Business & Management 

4 4 
0.308 

143 
4 2013 International Journal of Consumer 

Studies 
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 ومی ع علم نیلرشگا  استیاد، پ 922مقال  و کسب  35با انتشار  British Food Journalک   دهدونشان م ش لیل جینتا

شتر صولات ارگان یدر حوز  ل رب  م ست ک و می  ( 30) یدکسیاو( و ج17)اچ اییدکس  کاخص نیبالالر یو دارا ا

 .است وم لات مورد بررس ن در ب

مقال ، ب شنترین  5با وجود انتشنار لیها   Journal of Retailing and Consumer Services، م لاتاز م ان سنایر 

مقال ، یکو از اگرگرارلرین میابع را ب  خود اختصننناص داد  و از ن ر م انگ ن اسنننتیاد ب  ( 1272لعداد کش اسنننتیادها )

 Frontiers in Sustainable Food Systems ،Appetite ،Cogent کنننود. همچی ن، م لالو چونمیسنننوب مو

Business & Management  و International Journal of Consumer Studies  ن ز با لمرکز بر موضنننوعات

 .انددهو ب  ادب ات علمو این حوز  داکت بش لوجهو در ککشکیید ، سهم قالغری ، بازاریابو و مدیریت مصرف

شان مو شتری و غرای ارگان ک ن دهد ک  پژوهشاین لیل ش ن صو علو  های مرل ط با ل رب  م ص لیها در م لات لخ

صرف شریات م انلغری  و م کت کیید ، بلک  در ن کد  های پایداری، بازاریابو و مدیریت ن ز جایگاهو رو ب ای حوز ر ر

ها و اییدکس و لعداد کش استیادها گویای لیوع دیدگا اییدکس، ا اییدکس، جوهایو همچون اچاند. مقایس  کاخصیا ت 

 .ارلقای ک دو ادب ات علمو در این زم ی  است

شگران در ا ییوآ رس  جی   متداوت از نقش ،2ککش  شان م ینپژوه مقالات در  ول   د. در بخش لولدهدوحوز  را ن

 یتزلو-چون آکننم ن وپژوهشننگران کننودوگون  ک  مشنناهد  مکنند  اسننت. همان  مروند انتشننار مقالات لرسنن 1زمان

(Aschemann-Witzel J) اناوریک  نو همچی (Canavari M/Maurizio) اند و سال مختلف  عال بود  یندر چید

 .آنها در لوسع  حوز  است یدارنقش پا  انگرلداو  ب ینا

  

 تجربه مش ری و محصو ا ارگانیکفعال در حوزه  پژوهشگران .2جدول

  نویسندگان با بیش رین مشارکت پژوهشی

لعداد  نویسندگان

 مقالات

 سهم نویسید  از مقالات میتشرکد 

Aschemann-Witzel J. 4 0.59 
Canavari M. 4 0.98 
Canavari Maurizio 4 0.98 
Aschemann-Witzel Jessica 3 0.39 
Paoletti F. 3 0.20 
Paoletti Flavio 3 0.20 
Varela P. 3 0.31 
Varela Paula 3 0.31 

                                                 
1Authors’ Production over Time.  
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Annunziata A. 2 0.22 
Annunziata Azzurra 2 0.22 

 نویسیدگان با ب شترین استیاد میلو

 تعداد اس نادهای محلی نویسیدگان
PAUL J 25 
Paul Justin 25 
Rana J. 25 
Canavari M. 17 
Canavari Maurizio 17 
Konuk Fa. 12 
Liang Rd. 12 
Aschemann-Witzel J 11 
Spiller A. 11 
Spiller Achim 11 

 تولید علمی نویسندگان در گذر زمان

 راوانو  سال نویسنده

 انتشار

م موع 

 استیادها

م انگ ن 

استیاد در هر 

 سال

Annunziata A. 2017 1 726 80.667 
Annunziata A. 2021 1 31 6.2 
Annunziata Azzurra 2017 1 726 80.667 
Annunziata Azzurra 2021 1 31 6.2 
Aschemann-Witzel J. 2017 2 829 92.111 
Aschemann-Witzel J. 2019 1 159 22.714 
Aschemann-Witzel J. 2021 1 21 4.2 
Aschemann-Witzel Jessica 2017 2 829 92.111 
Aschemann-Witzel Jessica 2021 1 21 4.2 
Canavari M. 2015 1 60 5.455 

 

شترینبخش ب در سیدگاننو   شگران 1وارجاع میل یدارا ی شتریناند ک  بکد  ومعر  وپژوه  یا تدر وارجاعات میل  

اسننتیاد در رل   نخسننت قرار دارند و پس از آنها  25با  (Rana J) و رانا (Paul J/Justin) پش  انم یناند. در اکرد 

                                                 
1Most Local Cited Authors.  
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کم ن 17با   (Canavari M/Maurizio) یکاناور ستیاد و آ ستیاد جا 11با  (Aschemann-Witzel J) یتزلو-ا  یگا ا

مقالات   انرا در م وعلم یاگرگرار  شنننترینپژوهشنننگران ب ینک  آگار ا دهدونشنننان م یجنتا یندارند. ا یابرجسنننت 

 .داکت  است کد وبررس

شار بخش شگران پرانت سیدگانونو  1پژوه شان م ی شترینک  ب دهدورا ن شر کرد    بخش  یناند. در العداد مقالات را میت

هر کدا  با چهار مقال  در رل    (Canavari M/Maurizio) یو کاناور (Aschemann-Witzel J) یتزلو-آکنننم ن

 .اندنخست قرار گر ت 

 یتزلو-و آکننم ن (Canavari M/Maurizio) یک  کاناور دهدونشننان م یادکنند سنن  کنناخص   بم موع، لرک در

(Aschemann-Witzel J/Jessica) ی،اند، هرچید از می ر صر اً استیادکرد  یداحوز  ا یننقش را در لوسع  ا  شترینب 

 اند.داکت  وقابش لوجه ریاگرگرا  زن (Rana J)و رانا  (Paul J/Justin)چون پش  وپژوهشگران

ستخراجبا لوج  ب  داد  ککشکد  از لیل ش علمهای ا صاویر  ساس ل ست  24، چ ن با 3سی و و بر ا مقال ، در رل   نخ

صولات ارگان ک قرار دارد. پس از آن، ا شتری در می مقال ،  15مقال ، آلمان با  1۸با  ا تالیلول د علمو در حوز  ل رب  م

مانید  یوکشنننورها ن، اند. همچیقرار گر ت  یبعد یهاگا یمقال  در جا 12با  کایآمر متید  الاتیمقال  و ا 13هید با 

 نیدر ا وسهم قابش لوجه ز مقال ( ن ۸)   مقال ( و دانمارک و لرک 9 کی)هر  شیو برز ا اسپان ،ومقال (، رومان 10) یمالز

 .اندحوز  داکت 

از  یوعمدلاً در کشورها ی  زم نیدر ا وپژوهش یهات  عال ،کودومشاهد  م وعلم د لول و ور ک  در نقش  جهانهمان

در هر دو بعد  ن ک  چ دهدونشننان م وعلم یهایهمکار ش لیل جیمتمرکز اسننت. نتا وکننمال یکایاروپا و آمر ا، آسنن

مشنننارکت  یحال، الگو نیرا ب  خود اختصننناص داد  اسنننت. با ا قالاتلعداد م نیشنننتر ب 3والمللن و ب 2وملی همکار

 ا، تالیمانید ا یودر کشورها ک واست، در حال والمللن از ب شتر ب ار بس وسهم مقالات مل ن، کشورها لداوت دارد: در چ

 یمرزبرون یهایهمکار  رکشورها از ن نیب  کش مقالات بالالر است و ا والمللن نس ت مقالات ب ا، تانیآلمان، هید و بر

مانید  یواسنت، اما کشنورها شنتاز از ن ر ح م مطلق پ ن ک  چ دهدونشنان م جینتا نی. اکییدوم دایا یلرنقش پررنگ

 دارند. یلربرجست  گا یجا والمللن ب یهامشارکت ی  و آلمان در زم ا تالیا

                                                 
1Most Relevant Authors.  
2Single Country Publications (SCP).  
3Multiple Country Publications (MCP).  
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 پژوهشدر حوزه  یالمللنیب یهایهمکار یو الگو یعلم دیتول ییایجغراف عیتوز .3 شکل

های این گ ری و غیای پژوهشبر ح م لول د، الگوی همکاری علمو ن ز در کننکشک  علاو دهد این لوزیع نشننان مو

های اند ب  ادب ات موجود دیدگا اند، لوانسننت المللو بهر  گر ت حوز  لأگ رگرار اسننت. کشننورهایو ک  از لعاملات ب ن

 .لری ب دزاییدلر و ساختارهای ن ری جامعمتیوع

سخ به  سشپا شهایدر  ییچه روندها پژوهش: دوم پر ش ر پژوه صو ا ارگان یمربوط به تجربه م در دو  کیمح

 شکل گرف ه است؟ ریدهه اخ
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مورد بررسو قرار  لیل ش روند مداه م پرلکرار، مداه م پرلکرار در ادب ات علمو با استداد  از پرسشبرای پاسخ ب  این 

ل رب   ات در ادب ید کل م لیول مداه انگرینشان داد  کد  است، نما 4آن در نمودار ککش  جیک  نتا ش لیل نیگر تید. ا

شتر صولات ارگان یم سال 2024لا  2015 یهاسال و  ک در می ست.  در  بر  شتر ها بلمرکز پژوهش ،یوابتدا یهاا

عاد هو   لوج  اول یدهید بود  اسنننت ک  بازلاب beliefs و self-identity همچون وم مداه  یو باورها وتیب  اب

 و  attitude ،determinants مانید وم حوز ، مداه نیو با گسننترش مطالعات در ا جیلدرب  .کییدگان اسننتمصننرف

food safety کد ها پررنگدر پژوهش شان م نیاند. الر  ضوع ن س دهدومو شگران از برر و  وذهی یهاجی   وک  پژوه

، 2019. پس از سننال اندکییدگان حرکت کرد ها و ر تار مصننرفعوامش مؤگر بر نگرش یوب  سننمت کننیاسننا وارزکنن

 یهاوژگیلمرکز بر و انگر و ب اندا ت ی یشننتر ب و راوان consumption و  organic food ،products مانید وم مداه

 وب  بعد، واژگان 2021د از حدو وعیی ر، اخ یهاسال در .مصرف هستید وواقع یو الگوها ک خاص میصولات ارگان

کت  نیشتر ب consumers و  behavior ،willingness-to-pay ،perceived values ،impactچون اند. لکرار را دا

 یگرارکییدگان، ارزشمصنننرف ور تار واقع ش ها ب  سنننمت لیلپژوهش یر گک  جهت دهیدونشنننان م م مداه نیا

 .ر ت  است ش پ ک میصولات ارگان وط میستیز ای وب  پرداخت و اگرات اجتماع شیالم ،یاقتصاد

در  وتیو هو وحوز  از لمرکز بر ابعاد نگرکن نیدر ا وعلم ات ک  ادب دهدونشنان م ومدهوم رات  م موع، روند لغ در

سو یوابتدا یهاسال صمدرک جامع یب   صرف یو ل رب  یر گم لر از ر تار، ل صولات ارگانم حرکت  ک کییدگان می

ابعاد  یب  سننو واز م احث کننیاخت هادگا ید سننترشها و گپژوهش و یبلوغ لدر یلیول، نشننان  نیکرد  اسننت. ا

 است. یدر ل رب  مشتر لریکاربرد

 
 نمودار مداه م پرلکرار 4ککش 
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سخ سشبه  پا شه نیترمهم پژوهش. سوم پر ها وجود آن انیم یاند و چه ارتباطکدام نهیزم نیدر ا یفکر یهاخو

 دارد؟

لیل ش هم  رخدادی واژگان ولیل ش هم: ، دو نوع لیل ش مکمش مورد اسننتداد  قرار گر ت پرسررشبرای پاسننخ ب  این 

در ادب ات مربوه ب  ل رب  مشتری در  برجست این دو لیل ش ب  کیاسایو ساختارهای مدهومو و  کری  استیادی میابع.

 .اندهای ن ری مرل ط اما متمایزی را آککار ساخت و خوک  اندزم ی  میصولات ارگان ک کمک کرد 

ش  ش در لیل  ککش  یرخدادهم ینق ست 5واژگان ک  در  کد  ا شان داد   ستخراج دواژ  کل 1292 ان از م، ن کد  از ا

 شی ا یر کارگنقشنن ، با ب  م از لرسنن ش کنندند. پ ش بار لکرار کنند  بودند وارد لیل 9کم واژ  ک  دسننت 4۶مقالات، 

، attitude/attitudes  ،purchase intention/intentionsمننانینند) و مدرد/جمع ومعیهم یهنناصنننورت ،1یارزهم

organic food/organic foods  واژگان  ،یبیدخوک  تمی. الگورابدیکاهش  ومصیوع وکد لا پراکیدگ کسانی (… و

 تیاولو ایها هستید و لقد  خوک  ک لدک یها صر اً براکرد  است. رنگ ودهسازمان زیمتما یومعیا یرا در پیج خوک 

 .دهیدورا نشان نم

ک  سازوکارها یهاوژگیس ز بر ادراک و یخو صول و  صم یمی ست. واژگان یر گم ل ، perception چون ومتمرکز ا

intention ،attributes ،information ،quality  و consumers ک   دهیدورند و نشنننان مخوکننن  قرار دا نیدر ا

 .خورندوم وند پ «دیخر ت ن»ب  « ادراک» ر چگون  از مس «هاوژگیا لاعات و و»

 willingness to pay ،sustainable مانید ومرل ط است. واژگان اخلاقو–یاقتصاد یهاب  میرک شتر قرمز ب یخوک 

consumption ،sustainability ،market ،consumer behavior  و preferences و  کوندوم د یخوک  د نیدر ا

 .سازندوم برجست ب  پرداخت  شیبازار را در لما طیمسئولان  و کرا یهانقش نگرش

 perceived value ،customerمانید یوهالمرکز دارد. واژ  دیمیور و پسننناخرارزش یامدها بر پ وآب یخوکننن 

satisfaction ،satisfaction ،trust،buying behavior  و price ت  نیدر ا ند و پگرو  قرار گر  ند ا ارزش  ان م و

 .کییدوم یورا بازنما دیاعتماد و ر تار خر/تیکد ، رضاادراک

، attitude ،subjective norms همچون وم . مداهدهدورا نشان م یو هی ار وکیاختروان ییدهایشا زرد پ یخوک 

planned behavior  و purchase intention واجتماع یها، هی ارهانگرش ت ک  اهم کوندوم د یخوک  د نیدر ا 

 .سازندوروکن م ور تار مصر  یر گرا در ککش دیو قصد خر

 وbeliefs ،motivations ، safety چون یوهااختصنناص دارد. واژ  وزکنن و انگ وبیدش ب  عوامش کننیاخت یخوکنن 

knowledge  دهیدوم ح لوض ور تار مصر  تیکد  را در هداخوک  قرار دارند و نقش باورها و دانش ادراک نیدر ا. 

                                                 
1thesaurus file  
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صل نیدر م موع، ا ک  ابعاد ا شتر وپیج خو صولات ارگان یل رب  م و ادراک  هاوژگی: از ورند گورا دربر م ک در می

صاد صول، لا عوامش اقت ک یامدها پ ،یمی ضا وارز کیاخت وکیاختروان ییدهایشا پ ت،یو در نها ،وتیو ر  نی. اوو 

متمرکز  وزکانگ –وو کیاخت واجتماع ،یاقتصاد ،وذهی عادبر اب شتر حوز  ب نیا وعلم ات ک  ادب دهدوساختار نشان م

 است.

 

 رخدادی واژگان بکه هم. ش5 شکل

شان م هم رخدادیدر م موع،  ک  ن شتر یهاک  پژوهش دهدوواژگان در چهار خو صولات  یمرل ط با ل رب  م در می

س کیاز  ک ارگان س م پ ومدهوم ر م س تاً می س نی. اکییدوم یرو ن س ر م صول آغاز  هاوژگیو واز برر و ا لاعات می

ککش کود،وم ضاسپس در قالب ارزش ادراک گردد،وم ومیته دیخر ت ن یر گب  ادراک و   ت و اعتماد لث  تیکد ، ر

 یهاو ارزش وذهی یباورها، هی ارها ان، م نی. در اان امدوب  پرداخت م شیو لما دیر تار خرب   تاًیو نها کنننودوم

کدت و جهت ا یای  عیوان عوامش زمب  وط میستیز ستید. چی نیبر  شان م یساختار ن روابط اگرگرار ه ک   دهدون

زمان و در ارل اه متقابش را ب  صننورت هم وط میسننتیو ز واجتماع ،یاقتصنناد ،وحوز  ابعاد ذهی نیا وعلم ات ادب

 پوکش داد  است.

 13کم کدند ک  دست ش وارد لیل ونشان داد  کد  است، لیها میابع ۶میابع ک  در ککش  یاستیادک ک  هم ش لیل یبرا 

ستیاد قرار گر ت  بودند. از م موع  کد ، لعداد  1305۸بار در م موع  مقالات مورد ا ستیاد را  ار مع نیمی ع ا 33می ع ا

 :سازدورا آککار م واصل ین ر ک حاصش، س  خو یاستیادبرآورد  کردند. نقش  هم
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 ,.Hughner et al) مانید هوگیر و همکاران یوک  آگارخ نیکیید . اب  ر تار مصرف وکیاختروان کردیخوک  س ز: رو

 ویدیریو  (Krystallis et al., 2005) و همکاران س سننتالی، کر(Padel & Foster, 2005) پادل و  اسننتر، (2007

(Yiridoe et al., 2005)  چون یوهادواژ  . کلرد گورا در بر م attitudes ،trust ،ethical motives  و risk 

perception در  واخلاق یهاز  ها و انگها، اعتماد ب  برچسبآن بر نگرش وبرجست  هستید. لمرکز اصل انیجر نیدر ا

 .سازدورا روکن م یل رب  مشتر وو روان واست ک  ابعاد ذهی ک میصولات ارگان دیخر

 ,Thøgersen) مانید لوگرسنن یوهاخوکن  کنامش پژوهش نیکند . اادراک ت د بازارمیور و ک ش قرمز: لیل خوکن 

سن ت س نولاوال ،(Lee et al., 2015) و همکاران و، ل(2015 و  (Nuttavuthisit & Thøgersen, 2017) و لوگر

، perceived quality ،customer satisfaction همچون یوهادواژ  خوکنن ، کل نیاسننت. در ا (Rana, 2017) رانا

purchase  intention و loyalty ضاادراک ت د آگار بر ک نیدارند. ا یمیور نقش شتر تیکد ، ر صد خر یم  دیو ق

 .کییدوم ش کیید  را در سطح بازار لیلمصرف یگرارلمرکز داکت  و ارزش یلکرار

دربار   (Ajzen, 1991) زنیمانید آ نیاد بر میابع بی وخوک  متک نی. اوکیاسو روش ین ر یهارساختی: زوآب خوک 

 (Hair et al., 1998) و همکاران ر و ه (Fornell & Larcker, 1981)  ورنش و لارکر کد ،یزیرر تار برنام   ین ر

 measurement model و planned behavior ،structural equation modeling همچون یوهادواژ  اسننت. کل

شان ک  نیا ت دهید  ماهن  یهاآزمون مدل یلاز  برا وکیاختروش یو ابزارها ومدهوم یهاآگار چارچوب نیاند. اخو

 .سازندورا  راهم م ول رب یهاو لوسع  پژوهش یر تار

 Padel) و پادل و  استر (Hughner et al., 2007)مانید آگار هوگیر  ید میابع کل قیس  خوک  از  ر نیا ان م ارل اه

& Foster, 2005) کیید  و نگرش مصننرف ان م وند پ ،یو اقتصنناد وکننیاختابعاد روان ب ک  با لرک کننودوبرقرار م

 اند.کرد  تیبازار را لقو یسازوکارها

 

 منابع یاس نادبکه هم. ش6 شکل
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 ریاست که ب واند مس ییحوزه قابل شناسا نیا یعلم اایدر ادب ییهاچه شکا  پژوهش. چهارم پرسشبه  پاسخ

 را مشخص کند؟ یآت پژوهش های

ستداد  کد.  2چگالوو  1یمرکز  تدو کاخص اهم ی بر پا ک نقش  لمال ش از لیل سؤال،برای پاسخ ب  این  این لیل ش، ا

دهید  سطح متداولو را در نقش  مدهومو کیاسایو کرد  است ک  هرکدا  نشان 7چهار خوک  یا لم کل دی مطابق ککش 

 .از بلوغ و اهم ت مدهومو در ادب ات هستید

، «هی ارهای ذهیو»یا ت  و میوری مانید اند و کنننامش مداه م لوسنننع راسنننت قرار گر ت -بالادر ربع :  3مولور یهالم

ها در ل   ن ر تار دهید  بلوغ ن ری و اهم ت بالای آنهسنننتید. این مداه م نشنننان« گ ریلصنننم م»و « غرای میلو»

صرف صلو در پژوهشعیوان چارچوبکیید  بود  و ب م شتری های ا صولات ارگان ک ایدای های حوز  ل رب  م در می

 .کییدنقش مو

، «مصنننرف»، «کیید ر تار مصنننرف»، «هانگرش»راسنننت جای دارند و مداه مو مانید -در ربع پای ن:  4 یپا یهالم 

کامش مو« ن ات خرید»و « ادراک»، «لرج یات» سامد بالایو در مطالعات دارند و ب را  عیوان م انو کوند. این مداه م ب

 .یا تگو ن ری ن ازمید غیای ب شتر هستیدکیید، اما همچیان از ن ر لوسع ها عمش موپژوهش ن ری و عملو

«  ایک د ت لغری »، «لول دکییدگان»، «انت ارات»اند و مداه مو همچون چپ قرار گر ت -در ربع بالا:  5ولخصننصنن یهالم

رل اه میدودی با سایر مداه م کل دی دارند و ب شتر اند اما ایا ت گ رند. این موضوعات لوسع را در بر مو« پایداری»و 

  .اندمید مورد استداد  قرار گر ت در مطالعات خاص و حوز 

پای ن:  ۶لدر حال ا و یانوظهور  یهالم داه م واقع در ربع  چپ نقشننن ، هم از ن ر اهم ت مرکزی و هم از لیا  -م

سع  سطح پای یو قرار دارند. این موقع ت نلو دهد ک  این مداه م یا در مراحش ابتدایو چرخ  ح ات شان مویا تگو در 

ست داد خود در پژوهش اند های علمو قرار دارند )نوظهور(، یا پس از یک دور  لوج ، جایگا  خود را در ادب ات از د

 ویو ارزیابو چرخ  عمر، مصنننرف پایدار مواد غرالوان ب  )در حال ا ول(. از جمل  مداه م حاضنننر در این بخش مو

گ ری این مداه م در این ربع ب انگر آن است ک  اگرچ  لاکیون سهم میدودی در اکار  کرد. جایکیید  پرو ایش مصرف

ویژ  در ارل اه با مسننائش اند، اما ظر  ت بالایو برای لوسننع  در مطالعات آلو دارند، ب ها داکننت جریان اصننلو پژوهش

 .می طو و الگوهای پایدار مصرفزیست

 

                                                 
1Centrality . 
2Density . 
3Motor Themes . 
4Basic Themes . 
5Niche Themes . 
6Emerging or Declining Themes.  
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 . نقشه تماتیک7شکل 

 یمشتر تیو رضا یر گم لصم ،وذهی یمانید هی ارها یوهاگر ت ک  اگرچ  حوز     نت لوانوم ش، لیل نیبر اساس ا

 یهااند، اما در مقابش، حوز کننند  ت لث  یل رب  مشنننتر ات در ادب یمیور م عیوان مداهو ب  د  رسننن یب  بلوغ ن ر

 یوکیید  هیوز در مراحش ابتدامصنننرف شیو پرو ا یورامواد غ داریچرخ  عمر، مصنننرف پا وابیهمچون ارز ینوظهور

کیید  در و ر تار مصننرف وسننتیزط می یهابا دغدغ  م ارل اه مسننتق ش موضننوعات ب  دل نیقرار دارند. ا ولوج  علم

 ین ر یهاکنندن چارچوب لرو راهم کیید و ب  غی وآل پژوهش های یبرا ومهم یرها مسنن لوانیدوم د،یجد یبازارها

 رسانید. یاری وز ح نیدر ا

 بحث و ن یجه گیری 

ضر با بهر   شو در حوز  های علمگ ری از روشمطالع  حا شو و روندهای پژوه ساختار دان صویری جامع از  سی و، ل

ک شان داد ک  ادب ات این حوز  در دو ده  اخ ر ر صولات ارگان ک ارائ  داد. نتایج ن شتری می شمگ ری ل رب  م د چ

های جدیدلر ر تاری و سازیکییدگان و لقاضا، ب  سمت مدلداکت  و از موضوعات ابتدایو مانید کیاخت کلو مصرف

های اخ ر، مداه مو چون لمایش ب  اقتصننادی حرکت کرد  اسننت. روند زمانو واژگان پرلکرار نشننان داد ک  در سننال

اند. همچی ن ورود ای یا ت گر جایگا  برجسننت مش لعدیشکنند  و نقش عواپرداخت، رضننایت مشننتری، ک د ت ادراک

می طو و پایداری موضوعات نوییو مانید میصولات س ز و ارزیابو چرخ  عمر ب انگر لوج  روزا زون ب  ابعاد زیست

 .راستا استهای اخ ر در حوز  بازاریابو س ز و مصرف پایدار همای ک  با نتایج پژوهشاست؛ یا ت 

در مرکز کنن ک  مدهومو قرار دارد و پ وند نزدیکو با  organic food دادی واژگان نشننان داد ک  مدهو رخلیل ش هم

دهد ک  ل رب  مشتری ن  ها، ادراکات، ن ت خرید، اعتماد و رضایت مشتری برقرار کرد  است. این امر نشان مونگرش
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ست، بلک  ب لیها بر ویژگو ستوار ا صول ا کو و روان کدت متأگر ازهای ع یو می ست.  راییدهای ذهیو، ارز کیاختو ا

 (Thøgersen, 2015) و لوگرسنننن (Hughner et al., 2007) چی ن الگویو با نتایج مطالعات هوگیر و همکاران

های داخلو اند. همچی ن در پژوهشهای  ردی در ر تار خرید لأک د کرد ها و ارزشخوانو دارد ک  بر نقش نگرشهم

کریدو و ه سان ( ن ز بر اهم ت نگرش1400( و خ رالهو و همکاران )1400مکاران )مانید  ای در ها، آگاهو و عوامش ر

صرفککش صد خرید و ر تار واقعو م ضوعو ک  یا ت گ ری ق ست؛ مو کد  ا ضر را لقویت کیید  ایرانو لأک د  های حا

 .کیدمو

 ,Rana) رانا ،(Asioli et al., 2017)  ولو و همکاراناستیادی میابع نشان داد ک  آگار آسلیل ش مقالات پراستیاد و هم

های مدهومو این حوز  گ ری چارچوبسننهم مهمو در کننکش (Yazdanpanah et al., 2015) پیا و یزدان (2017

عیوان اند و ب کیید ، ن ت خرید و عوامش مؤگر بر اعتماد و رضایت لمرکز داکت اند. این مطالعات بر ادراک مصرفداکت 

کد  ریزیاند. همچی ن میابع بی ادییو مانید ن ری  ر تار برنام های بعدی عمش کرد میابع مرجع برای بس اری از پژوهش

های و دسننتورالعمش (Fornell & Larcker, 1981) های سننی ش روایو  ورنش و لارکر، مدل(Ajzen, 1991) آیزن

کیاختو کل دی کیاسایو کدند های ن ری و روشان چارچوبعیوب  (Hair et al., 2009) سازی ه ر و همکارانمدل

 .اندهای ر تاری را  راهم ساخت ک  امکان آزمون ل ربو مداه م و لوسع  مدل

ش  لمال ک پژوهش صم منق شان داد ک  برخو مداه م مانید هی ارهای ذهیو، ل شتری ب  بلوغ ها ن ضایت م گ ری و ر

قرار دارند، در حالو ک  موضنننوعالو چون مصنننرف پایدار، پرو ایش  ها پژوهشاند و در مرکز لوج  ن ری رسننن د 

کیید  و ارزیابو چرخ  عمر هیوز در حال ظهورند و ظر  ت بالایو برای لوسننع  دارند. چی ن الگویو نشننان مصننرف

کیاختو و نسو ب  ابعاد رواای دارد و از یکرکت دهد ک  ادب ات ل رب  مشتری در میصولات ارگان ک ماه تو م انمو

می طو و زمان ب  مسننائش زیسننتکییدگان، از سننوی دیگر ب  عوامش اقتصننادی و بازارمیور، و همر تاری مصننرف

 .کیاختو متکو استهای روشچارچوب

لوان در قالب چهار جریان لوان گدت ک  ادب ات ل رب  مشننتری در حوز  میصننولات ارگان ک را موبیدی، مودر جمع

کیاخت: جر صلو باز صادی، –ن بازارمیور جریا ر تاری، –کیاختو یان روانا ست جریان اقت  و پایداری – می طوزی

 .است حوز  این چیدبعدی ماه ت و ن ری غیای ب انگر بیدیدست  این. کیاختوروش – ن ری جریان

ست ن مطالع  کتاب صولات ارگان ک در م موع، این پژوهش نخ شتری می ست ک  با سی و جامع در زم ی  ل رب  م ا

های پژوهشو، لصویری میس م های داخلو و خارجو و کیاسایو ککافها با پ ش ی لرس م نقش  دانشو، مقایس  یا ت 

و لیل لو از وضع ت علمو این حوز  ارائ  داد  است. این امر ب انگر اصالت و ارزش ا زود  پژوهش حاضر در ادب ات 

 .موجود است

 

 پژوهش ییاجرا یشنهادهایپ

 ی می ع،  رآیید لول د و ی دق ق و مسنننتمر ا لاعات دربار ارائ  :محصررول اطلاعاا تیشرر اف شیافزا

 .کییدگانهای ارگان ک برای ا زایش اعتماد مصرفگواهو

 گویو گراری معت ر و پاسخهای لضم ن ک د ت، برچسباستقرار ن ا   :یاع مادساز یسازوکارها یتوسعه

 .برای لقویت حس ا م یانهای مشتریان کداف ب  دغدغ 
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 های  رهیگو، نسنننلو و های ارل ا و متیاسنننب با ویژگولی  م پ ا   :هدفمند یابیبازار یراهبردها یطراح

 .کیید  جهت ا زایش اگربخشو ل ل غاتهای مصرفای گرو میطق 

 در زیسنننت گی اندن مداه مو مانید مصنننرف پایدار، سنننلامت و می ط  :یعموم یآگاه و آموزش یارتقا

 .دهو نگرش مث ت ب  میصولات ارگان کای برای ککشهای آموزکو و رسان برنام 

  گ ری از مداه مو چون بهر : یگذاراسررتیسرر در نوظهور موضرروعاا قیتلlife-cycle assessment، 

sustainable consumption   وpubl i c heal t h  لدوین سننن اسننننت یت در  های کلان برای لقو

 .های  رهیگو و نهادی مصرف پایدارزیرساخت

 پیشنهاد برای پژوهشهای آتی

 بازاری ب  نننر تاری و اقتصادینننلرک ب دو جریان اصلو رویکردهای کیاختو :های تل یقیتوسعه چارچوب

 .لر از ل رب  مشتریهای جامعمی ور ارائ  مدل

 ش هانیم یهاهینظر یریکارگبه ستداد  از مداه م برگر ت  از روان : یار صاد ر تاری و ا صرف، اقت سو م کیا

 .زمان ابعاد ذهیو و اقتصادی ر تار مشتریبازاریابو س ز برای ل   ن هم

 مانید  وبر موضوعال لمرکز: گس رش م اهیم نوظهورl i f e-cycl e assessment، sus t ai nabl e  

consumpt i on  و publ i c heal t h  شیل د ش در ربع نوظهور قرار دارند و پتانس ک ک  در نقش  لمال 

 .پژوهش را دارند واصل یهاانیب  جر

 عاملات ها، داد داد گ ری از لیل ش کلانبهر  پژوهشرری: نینو یهاروش یریکارگبه کاوی و رصننند ل

 .دی  تال مشتریهای اجتماعو برای مطالع  ر تار واقعو و کییدگان در ک ک مصرف

 هایو ک  بتوانید کننکاف م ان م احث ن ری و ن ازهای عملو  راحو پژوهش: عمل و پژوهش وندیپ تیتقو

 .کیید  راهم رانیمد و گراراناست س یبرا یکارآمدلر گ ریبازار را کاهش داد  و ابزارهای لصم م

 تقدیر و تشکر

بازرگانو گرایش بازاریابو دانشکد  مدیریت پردیس ب ن المللو ک ش این مقال  مستخرج از رسال  دکترا رکت  مدیریت 

 دانشگا  لهران  مو باکد.

 تعارض منافع

دارند ک  در خصوص انتشار این مقال  لضاد میا ع وجود ندارد. علاو  بر این، موضوعات اخلاقو، نویسیدگان اعلا  مو

سوء ضایت آگاهان ،  سرقت ادبو، ر ست داد ر تار، جعش از جمل   س ا سال م دد و مکرر و همچی ن،  شار و ار ها، انت

 .م ل  در ق ال استداد  از هوش مصیوعو از سوی نویسیدگان رعایت کد  است
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